Tatigkeitsbericht des Parteivorstandes
an die 1. Tagung des 7. Bundesparteitages der Partei DIE LINKE
Erfurt, 30. Oktober bis 1. November 2020

GemaB § 9 (5) des Parteiengesetzes der Bundesrepublik Deutschland und § 15 (2) e der Bundessat-
zung der Partei DIE LINKE legt der Parteivorstand dem Bundesparteitag einen Tatigkeitsbericht vor.
Der Berichtszeitraum begann mit der Wahl des Parteivorstandes auf der 1. Tagung des 6. Bundespar-
teitages vom 8. bis 10. Juni 2018 in Leipzig. Redaktionsschluss fiir diesen Bericht war der 12. Sep-
tember 2020.

Grundlagen der Arbeit des Parteivorstandes

Der Parteivorstand arbeitete auf Grundlage des Parteiprogramms, der Bundessatzung, der Ordnungen
der Partei, des 2019 beschlossenen Europawahlprogramms, des 2017 beschlossenen Bundestags-
wahlprogramms und der weiteren 2007 beschlossenen Griindungsdokumente der Partei DIE LINKE.
Im Berichtszeitraum gaben die Bundesparteitage die grundsatzliche Orientierung fir die Vorstandsar-
beit:

Die 1. Tagung des 6. Parteitages der Partei DIE LINKE am 8./9./10. Juni 2018 in Leipzig mit folgen-
den Beschlissen und Resolutionen:

= DIE LINKE - in Bewegung

= Abristen! - Deeskalation ist das Gebot der Stunde

® Fir ein Leben in Wiirde - jenseits von Selektion, Menschenverachtung und Rassismus
® Fir ein Recht auf gute Arbeit und gutes Leben

= Gegen Rassismus und rechte Hetze - unsere Alternative heiBt soziale Gerechtigkeit!
= Solidaritat konkret: »nd« abonnieren! Zeitung und Arbeitsplatze sichern

= Nein zu BAMF-Untersuchungsausschuss

= Solidaritat mit #Besetzen - Hausbesetzungen entkriminalisieren

= Volkerrecht einhalten - Atomabkommen mit dem Iran beibehalten

= |eipziger GieBerei nHalberg & Guss«

= Solidaritat mit Venezuela

Die 2. Tagung des 6. Parteitages der Partei DIE LINKE vom 22. bis 24. Februar 2019 in Bonn mit fol-
gendem Beschluss (neben dem Wahlprogramm):

= Wegmit§219und § 218

Alle von Bundesparteitagen an den Parteivorstand liberwiesenen Antrage wurden von diesem behan-
delt.

Der Parteivorstand regelte seine Tatigkeit mit Sitzungs- und Terminplanen sowie einer Geschaftsord-
nung. Er hatte satzungsgemaB 44 Mitglieder. Zwei Mitglieder des Parteivorstandes traten im Berichts-
zeitraum zurlick. Der Geschéftsfiihrende Parteivorstand bestand satzungsgemaf aus zwolf Mitglie-
dern. Es waren dies, auBer den vom Parteitag nach § 19 (1) a bis d gewahlten Mitgliedern (Katja Kip-
ping, Bernd Riexinger, Jérg Schindler, Harald Wolf, Ali Al-Dailami, Simone Oldenburg, Tobias Pfliiger,
Martina Renner, Axel Troost, Janine Wissler), noch Christine Buchholz und Kerstin Kéditz, die in der
Beratung des Parteivorstandes am 9. September 2018 gewahlt wurden. Die meisten Parteivorstands-
mitglieder wurden als Verantwortliche fir einzelne Politikfelder bestimmt.
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Die Personalverantwortung im Parteivorstand libten die Parteivorsitzenden und in deren Auftrag der
Bundesgeschéftsfihrer in Abstimmung mit dem Bundesschatzmeister aus. Personalentscheidungen
wurden im Geschaftsflihrenden Parteivorstand getroffen. Die Stellenplane 2019 und 2020 wurden im
Parteivorstand im Rahmen der Finanzpléne beraten und vom Bundesausschuss beschlossen.

Der Parteivorstand tagte 35-mal (zum Teil in Videokonferenzen) und der Geschaftsfiihrende Parteivor-
stand fiihrte 85 Beratungen (zu einem Teil auch als Telefon- oder Videokonferenzen) durch, um Ent-
scheidungen zu operativen Vorgangen, Finanz- und Personalfragen zu treffen sowie die Sitzungen des
Parteivorstandes vor- und nachzubereiten. Uber die Sitzungen des Parteivorstandes und dessen Be-
schliisse wurde in Sofortinformationen des Bundesgeschéftsfiihrers im Internet und im Newsletter der
Partei informiert. Alle Beschliisse (sofern sie nicht Personalfragen betrafen) wurden im Internet verof-
fentlicht.

RegelmaBig berieten der Parteivorstand oder der Geschaftsfiihrende Parteivorstand mit den Landes-
vorsitzenden und den Mitgliedern des Bundesausschussprasidiums. RegelmaBige Abstimmungen fan-
den auch mit den LINKEN in Landesregierungen statt. Einmal im Jahr fand jeweils zum Jahresauftakt
eine groBere Beratung des Parteivorstandes mit den Landes- und Fraktionsvorsitzenden und dem Pra-
sidium des Bundesausschusses statt. Auf Einladung des Bundesgeschaftsfiihrers tagten ca. zweimo-
natlich die Landesgeschéaftsfiihrerinnen und Landesgeschéftsfiihrer.

Kommissionen

Der Parteivorstand berief Kommissionen und den Altestenrat, von denen die Historische Kommission
und der Altestenrat dem Parteitag eigene Berichte vorlegen. Die Arbeiten der Kommission Politische
Bildung und der Internationalen Kommission werden in diesem Bericht behandelt, dariiber hinaus
wurden zwei Kommissionen neu berufen.

Kommission Religionsgemeinschaften, Weltanschauungsgemeinschaften, Staat und
Gesellschaft

Die Kommission des Parteivorstandes traf sich jahrlich zwei- bis dreimal. In der Wahlperiode be-
schloss sie konsensual 2018 »Vielfalt entwickeln und verteidigen. DIE LINKE, das Menschenrecht auf
Religionsfreiheit und die Trennung von Staat und Religion«, 2019 Thesen zur »lslamfeindlichkeit« und
ein Positionspapier zur »Ablosung der Staatskirchenleistungen (Dotationen)s.

Letzteres war auch eine der Grundlagen fiir den Gesetzentwurf u. a. von der LINKEN dazu im Bundes-
tag. Die Positionspapiere der Kommission sind online abrufbar.

Ethikkommission

Die Ethikkommission wurde im Sommer 2020 auf Initiative aus einem Parteitag gegriindet. Sie hat
ihre Arbeit im August aufgenommen und plant monatlich stattfindende Beratungen zu aktuellen, aber
auch grundsatzlichen ethischen Fragen, die in die politischen Diskussionen eingebracht werden sollen.
Der Parteivorstand wird regelmaBig Uber die Arbeit der Kommission informiert.

Die Bundesgeschaftsstelle

Die Schwerpunkte der Parteizentrale im Berliner Karl-Liebknecht-Haus waren die Fiihrung des Euro-
pawahlkampfes, die Durchfiihrung, Vor- und Nachbereitung der Bundesparteitage sowie der Beratun-
gen des Parteivorstandes und des Bundesausschusses, die Durchfihrung von Tagungen, Bildungsver-
anstaltungen, Konferenzen und Workshops und Vorbereitung und Unterstiitzung von Kampagnen und
Aktionen der Partei. Im Berichtszeitraum lag die Mitarbeiter/innenzahl bei ca. 80.

Die Bundesgeschéaftsstelle versteht sich vor allem als Serviceeinrichtung fiir die Organe, Gliederungen
und Zusammenschliisse der Partei, fir die Parteimitglieder und fiir die Biirgerinnen und Birger. Dazu
gehdren die Unterstiitzung der Parteimitglieder in der ehrenamtlichen Arbeit, die Beantwortung von
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einigen Tausend Biirger*innen-Briefen und -Posts, die Betreuung von Besucher*innen, als auch die
inhaltliche Unterstitzung, z. B. durch kurze Analysen der aktuellen politischen Lage und Gegnerbe-
obachtungen von den Parteitagen anderer Parteien, Zuarbeiten und Vorschlage fiir die Fachtagungen
oder Strategieberatungen. Die Arbeit der Kommissionen und des Altestenrates fanden ebenso die
Unterstiitzung des Karl-Liebknecht-Hauses wie die bundesweiten Zusammenschlisse, u. a. durch die
Bereitstellung von elementaren Arbeitsbedingungen, vom Arbeitsraum Gber Videokonferenzlésungen
bis zur Cloud. Durch die Bundesgeschéftsstelle wurden regelméaBige Beratungen der Landesvorsitzen-
den, Landesgeschaftsfiihrer*innen und Landesschatzmeister*innen (Bundefinanzrat) organisiert und
Unterstiitzt. Neben den hauptamtlichen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern arbeiten im Karl-
Liebknecht-Haus Praktikantinnen und Praktikanten (im Berichtszeitraum waren es tiber 25 Schilerin-
nen, Schiiler und Studierende), deren Aufgaben, Arbeitsbedingungen und Entlohnung in einer Prakti-
kumsordnung geregelt sind.

Wahlen

In den Berichtszeitraum fiel der Europawahlkampf, zu dem ein Abschlussbericht vorgelegt wurde, der
diesem Bericht anhangt. Ferner unterstiitzte der Parteivorstand die Landtagswahlkampfe in Bayern,
Brandenburg, Bremen, Hamburg, Hessen, Sachsen, und Thiiringen und wertete die Ergebnisse ge-
meinsam mit den Landesvorstanden aus. Ferner wurden alle Kommunalwahlen wenigstens logistisch
unterstitzt.

Kampagnen

Menschen vor Profite: Pflegenotstand stoppen! Die Pflegekampagne des Parteivorstandes.

Im Berichtszeitraum lag die Kampagne »Menschen vor Profite: Pflegenotstand stoppen!«. Die Kampag-
ne hatte am 12. Mai 2018 begonnen und baute auf den Erfahrungen der Kampagne »Das muss drin
sein.« auf, welche das Thema Pflege ebenfalls als einen Schwerpunkt hatte. Ziel der Kampagne ist es,
den Druck auf die Bundesregierung zur Durchsetzung der Kampagnenforderungen zu erhéhen, Be-
schéftigte in der Pflege direkt und organisierend anzusprechen und neue Kontakte flr die Parteiarbeit
Zu generieren.

Kreative Kampagnenelemente wie die vier Meter hohe sechs-armige Pflegekraft oder die Wall of Sha-
me wurden von Kreis- und Landesverbanden insbesondere auch in den Wahlkampfen in den vergan-
genen zwei Jahre haufig und gerne genutzt. Erfolgreiche Aktionsschwerpunkte der Kampagne waren
jahrliche Aktivitaten rund um den 8. Marz, den Internationalen Frauentag, sowie Aktionen zum Tag der
Gesundheit (7. April) und Tag der Pflege (12. Mai). AuBerdem beteiligte sich die Kampagne an den
Protesten gegen die Gesundheitsministerkonferenz. Bundesweit fanden mehrere Hundert Aktionen
statt, dabei wurden den Kreisverbanden tber zwei Millionen Print-Materialien kostenlos zur Verfligung
gestellt. Allein am 8. Méarz 2020 fanden Aktionen in 218 Stadten statt. In der Regel beteiligten sich bis
zu 150 Kreisverbande an den Pflegeaktionen und verwendeten die Kampagnenmaterialien.

Die Kampagne wurde im Zuge der Corona-Krise zu einem zentralen Schwerpunkt der Kampagnen- und
Offentlichkeitsarbeit der Partei. Die Forderungen wurden prézisiert: 100 000 Pflegekréften mehr in
den Krankenh&usern, 100 000 Pflegekrafte mehr in der Altenpflege, ein gesetzlicher Personalbemes-
sungsschlissel, 500 EUR mehr Grundgehalt in der Pflege und eine flaichendeckende Gesundheitsver-
sorgung, insbesondere auch auf dem Land, Abschaffung der Fallkostenpauschale und des Gewinn-
und Ausgliederungsverbots fiir Kommunale Krankenhauser.

Bezahlbare Miete statt fetter Rendite. Die mietenpolitische Kampagne des Parteivorstandes

Die Mietenkampagne startete im September 2018. Der Claim der Mietenkampagne lautet »Bezahlbare
Miete statt fetter Rendite« und hat zum Start folgende vier Forderungen:
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1) Jedes Jahr sollen 250 000 Sozialwohnungen gebaut werden,
2) runter mit den Mieten,

3) keine Spekulation mit Wohnraum und Uberfiihrung von Immobilienkonzernen in die dffentliche
Hand,

4) fir offentlichen, genossenschaftlichen und gemeinniitzigen Wohnungsbau.

Alle Aktivitaten rund um die Mietenkampagne wurden in den sozialen Medien, iber die Kampagnen-
webseite, durch Printmaterialien und tber einen Online-Aufruf nach auBen und parteiintern kommuni-
ziert. 1.147 Interessierte und Aktive konnten bis August 2020 fiir die Linksaktiv-Datenbank gewonnen
werden. Sie wurden und werden regelmaBig Uber Aktionen und Inhalte zum Thema Miete informiert.

Erste Kampagnenschwerpunkte im Herbst 2018 waren der Wohngipfel der Bundesregierung und stu-
dentisches Wohnen unter Einbeziehung des Studierendenverbands DIE LINKE.SDS.

Zeitgleich wurde DIE LINKE Mitinitiatorin und Unterstitzerin des neu gegriindeten Verbandebindnis-
ses »Wohnen ist Menschenrecht«. Im November 2018 fand eine erste Aktionskonferenz von Kampag-
nenaktiven in Gottingen mit 70 Teilnehmenden statt.

Die Mietenkampagne wurde in den Europawahlkampf einbezogen. DIE LINKE unterstitzte die europai-
sche Birgerinitiative »Housing for All« und Demoauftritte von Gliederungen der Linkspartei beim euro-
paweiten Aktionstag »Housing Action Day« im Friihjahr 2019.

Anfang 2019 wurde mit dem Start des Berliner Volksbegehrens »Deutsche Wohnen & Co. enteignen«
bundesweit eine Debatte um Vergesellschaftung von bdrsennotierten Wohnungsunternehmen ausge-
I6st. DIE LINKE positionierte sich fir Enteignungen und unterstiitzte mit Unterschriftensammlungen
das Volksbegehren praktisch. Mitte 2019 wurde in Berlin eines der progressivsten Gesetze zum
Schutz von Mieterinnen und Mietern beschlossen und bestimmte bundesweit die Debatten zum The-
ma Miete. Im August 2019 wurden die Forderungen der Mietenkampagne auf drei Punkte zugespitzt:

1) Mietenstopp und Mietendeckel tberall,
2) Vonovia & Co. enteignen und
3) 250.000 Sozialwohnungen mehr pro Jahr.

Dazu wurde fiir eine bundesweite Aktionsphase im Herbst 2019 neues Material produziert. Weitere
Aktivitaten der Mietenkampagne fiir das Jahr 2020 wurden im Februar 2020 beschlossen und dann
nach dem Corona Lockdown mit den Aktionen gegen die Klage der CDU gegen den Mietendeckel und
der Unterstiitzung des europédischen Mietenaktionstages der Mieter*inneninitiativen fortgesetzt.

Wéhrend des Corona-Lockdowns fanden sowohl fiir die Mieten- als auch die Pflegekampagne viele
inhaltliche Webinare und Videokonferenzen statt. Formate, die auch im Regelbetrieb weiter entwickelt
werden.

Arbeitsschwerpunkte

Zu allen Arbeitsschwerpunkten des Parteivorstandes gabt es im Berichtszeitraum in der Regel eigenes
Material der Bundespartei, Info- und Aktionspakete fir die Arbeit in den Kreisverbénden und der
Kommunalpolitik, sowie eine enge Zusammenarbeit mit den jeweiligen auBerparlamentarischen Be-
wegungen, Bindnissen und Gewerkschaften.

Arbeitsschwerpunkt: Arbeit, die zum Leben passt.

Unter dieser Uberschrift wurde im Berichtszeitraum- besonders mit dem Fokus auf prekéar Beschéftig-
te - der Themenbereich Arbeit bearbeitet. Es wurden eine Homepage www.arbeitdiezumlebenpasst.de,
eine Broschiire, Flyer und Turhanger erstellt, die von Kreisverbanden in lokalen Arbeitskampfen ge-
nutzt wurden. Flr den 1. Mai wurden jeweils Plakate und Verteilmaterial bereitgestellt.
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Arbeitsschwerpunkt: Arbeit gegen Rechts, Antirassismus

Die Partei beteiligte sich an den Mobilisierungen gegen die Bundes- und Landesparteitage der AfD und
nutzte ein Info- und Aktionspaket zum internationalen Tag gegen Rassismus. 2018 und 2019 gab es
jeweils zwei mehrtagige Multiplikatorenausbildungen fiir einen Workshop »LINKE Argumente gegen
rechte Paroleng. Es gab eine enge Zusammenarbeit mit dem Biindnis »Aufstehen gegen Rassismus«.

Ein Schwerpunkt in der auBerparlamentarischen Mobilisierung und Zusammenarbeit lag beim Blindnis
#unteilbar Sowohl zur ersten GroBdemonstration im Herbst 2018 in Berlin als auch zur Demonstration
kurz vor der Landtagswahl 2019 in Dresden, wurde bundesweit mobilisiert und es gab eigene LINKE-
Blocke und Lautsprecherwagen.

Wegen der Wahl eines FDP-Ministerprasidenten mit den Stimmen der AfD in Thiiringen fand in enger
Abstimmung mit der Thiringer Linksfraktion und dem Landesverband am 15. Februar 2020 eine
GroBdemonstration in Erfurt statt. Dabei wurden Landes- und Kreisverbande bei der Koordinierung
und Mobilisierung unterstiitzt. Es fuhren mindestens 13 Busse mit dem Ticket der LINKEN. Die De-
monstration war mit 18 000 Teilnehmer*innen sehr erfolgreich, es gab einen eigenen Auftritt der LIN-
KEN.

Fir den Arbeitsschwerpunkt wurden den Kreisverbanden verschiedene Flyer, Plakate und eine Bro-
schire zur Verfligung gestellt. Selbstverstandlich duBerte sich die Partei zum Tag der Befreiung.

Der Parteivorstand hatte eine zur AfD gebildet, die sich aus Mitgliedern des Parteivorstandes, Genos-
sinnen und Genossen aus Landtagen und Landesverbéanden, der Bundestagsfraktion und Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeitern zusammensetzt. Sie traf sich jéhrlich zwei Mal, arbeitete konzeptionell und
vernetzte die Aktivitaten der Landesverbande und Landtagsfraktionen gegen die AfD. Die Arbeitsgrup-
pe initiierte mehrere Beschliisse, u.a.: »Zum Umgang der Partei DIE LINKE mit der Rechtspartei AfD«
2016 und bestatigt nach der Bundestagswahl 2018. Fiir die Arbeit in den Kreisverbanden wurde 2017
eine Pocket-Broschiire »Stoppt die AfD. Linke Antworten auf die Gefahr von rechts« er- und 2018
uberarbeitet.

Arbeitsschwerpunkt: Klima und Okologie

Im Berichtszeitraum unterstiitze der Parteivorstand intensiv die Proteste der globalen Klimabewegung.
So beteiligte sich DIE LINKE z. B. an Protesten anlasslich der Weltklimakonferenz in Katowice (COP24)
und unterstiitze die vom 19. bis 24. Juni 2019 stattfindenden Klimaproteste von Jugendgruppen,
NGOs, Umweltverbdnden und dem Aktionsbiindnis »Ende Geldnde« im Rheinland. Die Partei war in
Zusammenarbeit mit dem Jugend- und Studierendenverband Teil der globalen Klimastreiks von Fridays
for Future und unterstiitzte die Proteste gegen die Internationale Automobilausstellung (IAA) in Frank-
furt am Main, sowie die jahrlichen GroBdemonstrationen des Biindnisses »Wir haben es satt« flr eine
soziale und 6kologische Landwirtschaft. Darliber hinaus wurden den Kreisverbanden verschiedene
Print- und Onlinematerialien flr eigene Aktivitaten zur Verfligung gestellt.

Arbeitsschwerpunkt: Mobilitat und OPNV

Mit dem Aktionsschwerpunkt zu Mobilitit und OPNV verfolgt DIE LINKE in der Klimadebatte das Ziel
einer echten sozial-6kologischen Verkehrswende. Unterstiitzt wurde die Verdi-Tarifrunde im kommu-
nalen Nahverkehr, der Ausbau des OPNV und des Bahnverkehrs, die Re-Kommunalisierung des OPNV
und die systematische Verbesserung des Nahverkehrs hin zu einem kostenfreien Angebot sowie die
notwendige Konversion der Automobilindustrie bei Schutz der Arbeitsplatze. In Planung ist die Unter-
stiitzung der Kreisverbande beim Aufbau von regionalen Biindnissen, in denen Beschéftigte und
Klimaaktivist*innen wie Fridays for Future fiir eine neue Verkehrspolitik zusammenarbeiten. Es wurde
ein Flugblatt zur linken Verkehrswende produziert und an 160 interessierte Kreisverbande verschickt.
Fir kreative StraBenaktionen vor Ort wurde ein aufblasbarer groBer LINKE-Bus produziert. Eine Websi-
te ist in Planung und soll Informationen, Mitmachméglichkeiten und Materialien blindeln. Durch die
Corona-Pandemie waren StraBenaktionen genauso wie Blindnistreffen bis Juni 2020 unterbrochen.
DIE LINKE begleitete und unterstiitzte die Tarifrunde TV N (OPNV) im August/ September 2020 und
den gemeinsamen Aktionstag von ver.di und FFF am 18. September 2020 mit eigenem Material.
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Im November 2019 fand in Niirnberg die jahrliche vom Parteivorstand unterstiitzte Kommunalpoliti-
sche Konferenz mit dem Schwerpunkt Mobilitat statt.

Arbeitsschwerpunkt: Friedenspolitik und »Stoppt Defender 2020«

Der Arbeitsschwerpunkt wurde und wird regelmaBig mit Beschliissen, Publikationen und Materialien
fur die Kreisverbande begleitet. Sowohl zu den Ostermarschen als auch dem Weltfriedenstag am

1. September gab es Info- und Aktionspakete fiir die Landes- und Kreisverbande mit eigenen Aufrufen
des Parteivorstandes und eine enge Zusammenarbeit mit der Friedensbewegung.

Der flr 2020 beschlossenen Aktionsschwerpunkt gegen das US-Mandver Defender wurde wegen der
Corona-Pandemie am dem 10. Marz 2020 abgebrochen, als das US-Mandéver 2020 abgesagt wurde.
Bis dahin wurden viele Protestaktionen von Genoss*innen vor Ort organisiert und durch die Bundes-
geschaftsstelle mit Material unterstitzt: Es wurden Banner und Flugblatter gefertigt und in rund 155
Kreisverbande versendet. Es wurde ein »Auf den Punkt«-Informationsblatt erstellt sowie ein Plakatmo-
tiv und eine Website zur Information und Sammlung der Proteste aufgesetzt (https://kein-krieg.die-
linke.de). In Vorbereitung befand sich eine Spendenaktion, um entlang der Transportrouten GroBfla-
chen mit Anti-Defender-Motiven bestiicken zu kdnnen.

Fiir den Weltfriedenstag/Antikriegstag am 1. September wurden jeweils Aktionskonzepte und Materi-
alien fir die Kreisverbande entwickelt und an mehr als 135 Kreisverbdnde verschickt, ein Aktionsvideo
wurde produziert. Neben der allgemeinen Forderung nach einer friedlichen Welt und dem Verbot von
Waffenexporten wurde 2020 der Schwerpunkt auf die Bewaffnung der Bundeswehr mit Kampfdrohnen
gelegt.

Arbeitsschwerpunkt: Gegen Hartz IV

Nachdem das Bundesverfassungsgericht im Herbst 2019 beschlossen hatte, dass die Jobcenter Hartz-
IV-Bezlige bei sogenannten RegelverstdBen kiinftig nicht mehr pauschal sondern héchstens um 30
Prozent des Regelsatzes kirzen dirfen, startete der Parteivorstand eine Petition flir die Durchsetzung
der kompletten Sanktionsfreiheit von Hartz-IV-Beziigen, welche groBen Zuspruch fand. Der Parteivor-
stand unterstiitzte die Weiterbildung fiir LINKE-Sozialberatungen. Fiir 2019 wurden vier Seminare
»Rechtsdurchsetzung bei Sozialleistungstragern« der BAG Hartz IV in Hamburg, Kassel, Berlin und
Nirnberg geplant. Leider konnten aufgrund geringer Teilnehmendenzahlen nur die Seminare in Berlin
und Kassel realisiert werden.

Arbeitsschwerpunkt: Digitalisierung

Die Partei hat in den vergangenen zwei Jahren zunehmend beim Thema Digitalisierung von links in der
Offentlichkeit Akzente gesetzt. Dazu gehdren die gemeinsamen Papiere von Katja Kipping, Anke Dom-
scheit-Berg und Katalin Gennburg »Digitale Demokratie statt Herrschaft der Monopole« sowie von
Katja Kipping, Katalin Gennburg und Martin Schirdewan »Digitale Teilhabe fiir alle, statt digitaler Spal-
tung« sowie als Hohepunkt die Konferenz »(K)eine automatische Revolution« (siehe dazu mehr unter
»Weranstaltungen und Aktionen). Zuletzt hat der Parteivorstand das Thema »Soziale Gerechtigkeit und
Digitalisierung« zu einem inhaltlichen Schwerpunktthema der Debatte gemacht.

Blndnisarbeit und Vernetzung

Die Bundespartei arbeitet nach Beschliissen des Parteivorstandes in folgenden Biindnissen mit und
unterstiitzt diese inhaltlich und teilweise auch finanziell: Aufstehen gegen Rassismus, Biindnis Um-
fairteilen, Blindnis fiir sexuelle Selbstbestimmung, Biindnis gerechter Welthandel (TTIP, Ceta), Wohnen
ist Menschenrecht, Housing for All, Deutsche Wohnen und Co enteignen, #unteilbar und #welcome
United.

Bestehende Vernetzungen wie der »Bewegungsratschlag« wurden fortgesetzt. Im Bewegungsratschlag
kamen zwei- bis dreimal pro Jahr Aktive aus unterschiedlichen Bewegungen mit den Parteivorsitzen-
den und anderen Mitgliedern des Parteivorstandes zusammen. Die Gesprache dienten dem Austausch
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Uber strategische Einschatzungen und Pléane. Neben regelmaBig teilnehmenden Gruppen bzw. ihren
Vertreter*innen wechselte die Zusammensetzung z. T. mit dem thematischen Schwerpunkt. Gegen-
stand von Gesprachen waren z. B. die Klimaproteste, #unteilbar, Erwartungen fiir die strategische
Situation »nach Merkel« und nach der GroBen Koalition, die Mietenbewegung und vieles mehr. Starker
arbeitspolitische und gewerkschaftliche strategische Uberlegungen wurden in einem »Bera-
ter*innenkreis Gewerkschaften« und einem »Berater*innenkreis Klassenpolitik« thematisiert, unter
anderem betrifft das die Weiterentwicklung des Konzepts zum »Neuen Normalarbeitsverhaltnis«, aus
dem u.a. die Kurzbroschiire »Arbeit, die zum Leben passt« entstand.

Zur Weiterentwicklung der wirtschaftspolitischen Positionen der LINKEN (sozialer und 6kologischer
Systemwechsel, Wirtschaftsdemokratie, Einschatzung der Corona-Hilfen) fanden verschiedene Fach-
gesprache mit externen Expert*innen, Parteivorstandsmitgliedern, Abgeordneten und befreundeten
Gruppen und Organisationen statt (online und offline). Zur Entwicklung der Vorschlage fir den »Zu-
kunftsplan Ost« tagte eine Arbeitsgruppe mit Vertreter*innen aus Parteivorstand und Landesvorstan-
den und Abgeordneten der Bundes- und Landesebene der LINKEN. Strategieberatungen mit Gewerk-
schafter*innen, Betriebsrat*innen und Aktiven aus der Pflege, sowie Fachleuten und Vertreter*innen
von befreundeten Biindnissen und Organisationen (Verein Demokratischer Arztinnen und Arzte, Kran-
kenhaus statt Fabrik, ver.di u.a. Pflegebiindnisse) fanden mehrfach, besonders in Phasen der Justie-
rung der Pflegekampagne und zur Abstimmung der gesundheitspolitischen (auch landespolitischen)
Positionierungen statt.

Feministische Politik

Die bereits 2014 vom Parteivorstand eingesetzte (und 2016 und 2018 aktualisierte) Arbeitsgruppe
»Feministische Offensive« widmete sich der Vernetzung feministischer Arbeit der Partei mit Partnerin-
nen und Biindnissen, der RLS und den Fraktionen, beriet inhaltliche und strategische Fragen und be-
reitete Aktionen und Veranstaltungen vor. Zur Unterstiitzung der feministischen Arbeit der Partei ge-
horen der monatlich erscheinende Gendernewsletter und die Facebook-Seite LINKE Frauen- und
Genderpolitik. Im Wahlkampf brachte sich die Feministische Offensive in die Arbeit am Wahlprogramm
ein, zur Strategiekonferenz wurde eine feministische Intervention organisiert. In der Corona-Krise
wurde mit einem Positionspapier »Frauen & Corona« aus der Bundestagsfraktion die besondere Belas-
tung von Frauen und der teilweise Riickfall in alte Rollenklischees in der Gesellschaft thematisiert und
eine Online-Veranstaltungsreihe »Feministische Politik in Zeiten von und nach Corona« aufgelegt. Fe-
ministische Anspriiche wurden in die Pflegekampagne, die sich naturgemaB vor allem an weibliches
Pflegepersonal richtet, integriert.

Die Feministische Offensive beteiligte sich an jahrlich wiederkehrenden Veranstaltungen: Demonstra-
tionen zum Frauenkampftag, Beteiligung am Frauen*Streik, Equal Pay Day, Girlsday bei der LINKEN,
Frauenplenum beim Parteitag, Gegenaktionen gegen den »Marsch fiir das Leben.

Fiir den Internationalen Frauentag wurden Offentlichkeitsmaterialien zur Verfligung gestellt, die an der
Basis der Partei sehr aktiv genutzt wurden. Héhepunkte waren die jahrlichen Verleihungen des Clara-
Zetkin-Preises, 2019 an das Projekt »Heimatlos in KoIng e.V., das obdachlosen Frauen den Mut gibt,
ihr Leben wieder selbst in die Hand zu nehmen, und an die SeaWatch-Kapitanin Pia Klemp, 2020 an
die Fraueninitiative in Torgau (FIT), die die einzige Notwohnung fiir Opfer von hauslicher Gewalt in
Nordsachsen betreibt. Dabei kam es zwischen den vielen anwesenden nominierten und den in den
vorigen Jahren ausgezeichneten Projekte wieder zu dem erwiinschten Austausch der verschiedenen
Frauenprojekte.

In den Jahren 2019 und 2020 wurde ein einjahriges Mentoringprogramm fiir junge Frauen der LINKEN
aus den Landesverbanden durchgefiihrt. Durch die Begleitung von Mentor*innen konnten die Frauen
Einblick in parlamentarische Arbeit, Vorstandsarbeit, Netzwerke und Biindnisse sowie in den politi-
schen Alltag gewinnen. An drei Bildungswochenenden wurden linke und feministische Inhalte und
feministisches Empowerment vermittelt sowie Kompetenzen fiir die politische Arbeit vor Ort gestarkt.
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Erstmalig fand im Juli 2019 nahe Kassel das viertagige Feministische Bildungscamp mit 17 Teilnehme-
rinnen statt. Die Veranstaltung war Teil einer gezielten Qualifizierung von Multiplikator*innen, um die
Bildungsarbeit der LINKEN auf breitere FiiBe zu stellen. Ganz in diesem Sinne erwuchsen aus dem
Bildungscamp diverse Folgeveranstaltungen: Auf dem Feminist Futures Festival in Essen fiihrten Teil-
nehmerinnen des Camps zwei Workshops durch, einen zur 4-in-1-Perspektive als Kompass fir gesell-
schaftliche Befreiung, einen zu feministischen Utopien. Darliber hinaus bereiteten einige von ihnen die
Feministische Bildungswerkstatt in Elgersburg mit vor, in der Bildungskonzepte gemeinsam erarbeitet
wurden. Dies mindete in einige von den Teilnehmerinnen selbst in die Hand genommene kleinere
Bildungsveranstaltungen zu feministischen Themen, u.a. ein Online-Seminar fiir migrantische Frauen
in der LINKEN, eine Veranstaltung zu Geschlechterverhéaltnissen und Gewerkschaften sowie (in Vorbe-
reitung) ein Quiz mit spielerischen Fragen zum Feminismus, gedacht als Material fiir Infosténde,
Neumitgliedertreffen oder Workshops. Im Sommer 2020 fand ein zweites feministisches Bil-
dungscamp statt.

Im Rahmen der Linken Woche der Zukunft fand im September 2018 ein feministisches Labor (Fem-
Lab) statt, im Jahr 2019 wurde im Rahmen des Feministischen Zukunftsfestivals in Essen ein weiteres
FemLab durchgefiihrt. Fir die Jahre 2018 und 2019 wurden die Gleichstellungsberichte erstellt und im
Parteivorstand und bei den Landesgeschéftsfiihrer*innen zur Diskussion gestellt.

Partei fur den landlichen Raum

Gleich in seiner konstituierenden Sitzung und dann wiederkehrend befasste sich der Parteivorstand
mit der Situation im Iandlichen Raum. Er beschloss im Juli 2018 unter dem Titel »Wie gewinnen wir die
Dorfer zurlck? - Den landlichen Raum starken und Kommunalwahlkampfe unterstiitzen« alle an linker
Kommunalpolitik Interessierten durch Anregungen und Konzepte inhaltlich, durch die Vermittlung von
Wahlkampfunterstiitzer*innen und technischer Ausriistung organisatorisch und durch Expert*innen
und Redner*innen mit Knowhow zu unterstiitzen.

Politische Bildung

Die bundesweite innerparteiliche Bildungsarbeit wurde vom Bereich Politische Bildung der Bundesge-
schéftsstelle in engem Austausch mit der Kommission Politische Bildung entwickelt und organisiert.

Ein Schwerpunkt lag bei der Unterstiitzung der Landesverbande, ihre Bildungsarbeit zu verstetigen
und auszubauen. Mehrere Teamendenqualifkationen (siehe Feministisches Bildungscamp beim Punkt
Feministische Politik), hatten das Ziel, Bildungsverantwortliche und ehrenamtliche Teamer*innen da-
bei zu starken, eigene Bildungsangebote zu organisieren. Vier Sitzungen der Kommission Politische
Bildung im Berichtszeitraum, Treffen mit Vertreter*innen der Landesvorstande und der Rosa-
Luxemburg-Stiftung und ein Bildungstag 2019 in Schwerin dienten insbesondere der Starkung der
Bildungsstrukturen in den Landesverbanden.

Ein weiterer Schwerpunkt lag auf der organisierenden Bildungsarbeit. Zwei Organizing-Seminare, ein
Bildungstag und neues Bildungsmaterial zum Thema ,Wohnen im Kapitalismus®, zwei Fortbildungen fiir
die Mietenkampagne und Seminare fiir Haustiirgesprache in sozialen Brennpunkten verfolgten das
Ziel, Kreisverbande interventionsfahig in lokale Konflikte zu machen und den sozialen Radius ihrer
Aktivitadten zu erweitern.

Die Wahlkampfbildungsarbeit wahrend des Europawahlkampfes und der Kommunal- und Landtags-
wahlen 2019 mit den Formaten Kandidat*innen-Seminar, Wahlkampfleiter*innen-Seminar und ,Aktiver
Wahlkampf vor Ort‘ hat Gber 300 Parteimitglieder in 14 Landesverbéanden erreicht.

Die Friihlingsakademie 2019 fand zum zehnten Mal statt und wurde von iber hundert Parteimitglie-
dern aus fast allen Landesverbanden besucht. 2020 wurde die Frihlingsakademie zum Thema ,sozial-
okologische Transformation‘ coronabedingt ins Netz verlegt und hat dort 960 Teilnehmer*innen er-
reicht.
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Die Corona-Pandemie war Anlass, das Themenfeld digitale Bildung weiterzuentwickeln und eine Reihe
von Online-Seminaren anzubieten. In mehreren Online-Weiterbildungen zur Nutzung von Videokonfe-
renz-Software und Durchfiihrung digitaler Bildungsveranstaltungen wurden Parteimitglieder digital
weiterqualifiziert.

Weitere Themen waren Bildungsarbeit fir Neumitglieder, marxistische Grundlagenbildung, feministi-
sche Bildungsarbeit und Bildungsarbeit gegen rechts.

Satzungskommission

2019 wurde vom Parteivorstand erneut eine bundesweite Satzungskommission eingesetzt. Vertreten
waren die Landesverbande, die bundesweiten Zusammenschlisse, Mitglieder des Parteivorstandes
und Mitarbeiter*innen der Bundesgeschéftsstelle. Fiir den Bundesparteitag 2020 wurde eine Reihe
von Vorschlagen erarbeitet, welche vom Parteivorstand als satzungsandernde Antrége an den Partei-
tag eingebracht wurden.

Modellprojekte zur Organisierung in sozialen Brennpunkten

Im Jahr 2017 begann die Umsetzungsphase der vom Parteivorstand beschlossenen »Modellprojekte
fur LINKE Organisierung in sozialen Brennpunktenq. Vier Modellprojekte wurden ausgewahlt, von de-
nen zwei gut anliefen (Hamburg-Steilshoop, Berlin-Gropiusstadt) und zwei die Zusammenarbeit schon
2018 beendeten (D&beln, Flensburg). Als Ersatz wurden im Januar 2019 Projekte in Weiden und Zeitz
ausgewahlt. Die Modellprojekte werden von der Bundesgeschaftsstelle mit Seminaren, Beratungen
und mit Vor-Ort-Besuchen unterstiitzt. Alle vier Projekte machten bis zur Corona-Pandemie gute Fort-
schritte. Die Projektphase endete im April 2020. Sie wurde durch einen Abschlussbericht bilanziert,
der Vorschlage fir die Weiterentwicklung der Arbeit enthélt. Es entstand ein Film Gber die Modellpro-
jekte und LINKEs Organizing, der nun in weiteren Arbeitsschwerpunkten und der Politischen Bildung
verwendet wird.

Veranstaltungen und Aktionen

Fest der Linken

Das »Fest der Linken« fand sowohl 2018, 2019 als auch 2020 statt. Die Besucher*innenzahlen entwi-
ckeln sich seit einigen Jahren kontinuierlich nach oben und die Veranstaltung gehort zu den groBeren
Events der Bundespartei. Verantwortlich ist dafiir u.a. die Breite und Popularitat der auftretenden Kul-
turacts. Es ist spiirbar, dass das Publikum sich verjingt und das Spektrum der Besucher*innen sich
vergroBert. Neben dem Kulturprogramm fanden viele verschiedene Talkformate statt. Diese Pro-
grammpunkte spiegelten aktuelle Debatten und Schwerpunktthemen der Partei wider. Aufgrund der
Covid19-Pandemie gab es 2020 ein digitales Fest der Linken. Es wurden Streams, selbst produzierte
Videos und Talks angeboten. Einzelne Formate erreichten erfreulich hohe Klickzahlen.

Jahresauftakte

Im Jahr 2019 und 2020 wurden der Jahresauftakt und die anschlieBende Gremienberatung konzeptio-
nell verandert. Der Kreis der geladenen Gaste wurde erweitert und beschrankte sich nun nicht mehr
ausschlieBlich auf Funktionstrédger*innen der Partei. Es wurden bewusst auch Personen des Parteium-
felds, Neumitglieder und Pressevertreter*innen eingeladen. Orientiert wurde sich verstarkt auf auBer-
parteiliche Redner*innen und Kulturacts (Caroline Emcke, Idil Baydar, Jean-Philippe Kindler, Ulrich
Schneider u.a.). Die Jahresauftaktveranstaltungen fanden dadurch mit mehr Teilnehmer*innen als die
Jahre zuvor statt. Veranstaltungsort war sowohl 2019 also auch 2020 das Refugio Berlin - ein Projekt
der Berliner Stadtmission, welches als Selbstorganisierungstreffpunkt fiir Gefliichtete dient.
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Strategiekonferenz »Fiir einen sozial-6kologischen Systemwechsel«

Im Oktober 2019 beschloss der Parteivorstand, eine Debatte um die zukliinftige Strategie der Partei in
den aktuellen gesellschaftlichen Auseinandersetzungen zu starten. Diese Debatte wurde auf der Kon-
ferenz am 29.2./1.3.2020 in Kassel, zu der sich tUber 400 Aktive der Partei trafen, fortgesetzt. Im
Vorfeld der Konferenz erschien ein Reader, der 250 eingesandte Beitrdge dokumentierte.

Linke Woche der Zukunft

Die linke Woche der Zukunft (LWdZ) fand vom 13. bis 16. September 2018 in Berlin statt. Uber 700
Teilnehmer*innen aus der LINKEN und der mit ihr verbundenen gesellschaftlichen Grundstromung
nutzten die Angebote der zahlreichen Workshops und Diskussionsveranstaltungen. Ein eigenstandiges
Kulturprogramm inklusive (Kultur-)Angebote fiir Kinder wurde realisiert, ebenso ein eigenstandiges
feministisches Labor. Die Konzeption der LWdZ hatte eine Reihe von linken Zukunftsfragen in den
Mittelpunkt gestellt. Dazu gehorte u.a.: die Zukunft der Arbeit, der Kampf um mehr Zeit und ein neues
Normalarbeitsverhaltnis, Umverteilung von Arbeit und Zeit, auch zwischen Produktion und Reproduk-
tion, Fragen von Digitalisierung und der Widerspriichlichkeit und Aneignung der neuen Technologien.
Diese Fragen wurden unter feministischen wie gewerkschaftlichen Gesichtspunkten aufgegriffen. Was
heiBt neue Klassenpolitik? Welche Kampfe gibt es, an was kniipfen wir an, welche Perspektiven kon-
nen verbunden werden? Zukunft der Einwanderungsgesellschaft. Hier wurde sowohl die innerparteili-
che Debatte aufgegriffen als auch konkrete Praxis vorgestellt. Ein Strang Umverteilung des Reichtums,
das Offentliche und Gemeinsame (zuriick)gewinnen wurde auf allgemeiner gesellschaftlicher und kon-
zeptioneller Ebene debattiert. Diese Frage wurde auch fiir das kommunale und regionale Handlungs-
feld aufgegriffen.

Den Umbau der Wirtschaft zu mehr Demokratie, 6kologischer Gerechtigkeit, auf Lebensqualitat statt
Wachstum gerichtet, mit nachhaltigen Produktions-und Konsumtionsweisen, war ein weiterer Strang
der Debatte. Ein Strang bearbeitete Abriistung, Frieden und Vernetzung gegen Waffenexporte. Gegen
rechts und gegen autoritdren Kapitalismus. Hier fiihrten wir die Debatte tUber den Aufstieg der Rech-
ten - auch international - mit Blick auf laufende Vernetzungen und Mobilisierung, aber auch die Star-
kung und Ausweitung der Demokratie. Organisierung und Organisation - zwei zentrale Fragen fiir linke
Zukunft - haben wir als Strang durch die verschiedenen Themen laufen lassen. So kamen zu inhaltli-
chen Veranstaltungen zu Veranderung der Stadte, um Wohnen und Miete solche, die den Aufbau von
(Selbst)Organisierungen zum Gegenstand hatten. Das feministische Labor sprach feministisch Aktive
in und um die LINKEN an und hat inhaltliche Fragen mit solchen der Aneignung von Raumen, Sprech-
verhalten, Politik und Partei verbunden (vgl. aa0).

Kultur und Politik: Die LWdZ war nicht nur auf Diskussion und Wissensvermittlung ausgerichtet, son-
dern hat Verbindungen in Kunst und Kultur gesucht. Der rechte Kulturkampf ist auch bei den Kultur-
schaffenden angekommen, was setzen sie /wir dagegen? Eine zentrale Rolle spielte dabei das Ge-
sundheitstribunal inszeniert von Volker Lésch. Eine ganze Reihe von Veranstaltungen war gerade fir
Aktive vor Ort und in der Kommunalpolitik interessant.

Fir die einzelnen Foren und Workshops stand relativ viel Zeit zur Verfligung, was der Diskussionskul-
tur zutraglich war. Viele Diskussionen waren leichter zugénglich fiir die Teilnehmenden, intensiv und
konzentriert. Vielfach wurde erreicht, dass die Veranstaltungen den Charakter von miteinander-
arbeiten-und-entwickeln hatten. »Verbindungen sehen, die sonst nicht bestehen« wurde oft als positi-
ve Ruckmeldung genannt.

Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenzen

Am 23. und 24. Méarz 2019 wurde die Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenz in Erfurt durchgefihrt.
Zeitgleich fand das Austauschtreffen Organizing statt. Die Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenz
wurde als Austauschtreffen zwischen Parteivorstand und Verantwortungstrager*innen aus den Kreis-
verbanden gut angenommen. Der Bundesgeschaftsfiihrer hat die Europawahlkampagne vorgestellt
und mit den Anwesenden diskutiert. Weiter wurden inhaltlich Diskussionspanels zu den Europa- und
Kommunalwahlen, Kampagnenentwicklung, Strategie und Praxis gegen rechts, sowie unsere Vision
der LINKEN in 10 Jahren und Praxis-Workshops zu den Themen Rechtspopulismus, Kommunalpolitik,
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Linksaktiv, Haustlirwahlkampf, Offentlichkeitsarbeit, (Re)Kommunalisierung von Wohnraum und Orga-
nizing angeboten.

Die fur den 4. und 5. April 2020 geplante Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenz in Diisseldorf mit
dem Schwerpunkt Kommunalpolitik wurde auf Grund der Corona-Pandemie verschoben. Einzelne Teile
wurden virtuell durchgefiihrt. Die nachste Konferenz ist fiir den 17. und 18. April 2021 geplant.

(K)eine automatische Revolution - Konferenz zu Digitalisierung und sozialer Gerechtigkeit

Mit der eintagigen Konferenz am 7. Dezember 2019 in Berlin hat DIE LINKE ein zentrales Zukunfts-
thema angepackt. Rund 250 Teilnehmer*innen (2/3 Parteimitglieder, 1/3 keine Mitglieder) nahmen
daran teil. In sieben thematischen Schienen (Arbeit, Sozialstaat/Gesundheit, Bildung/Wissenschaft,
Uberwachung/Autoritarer Staat, Stadt/Land, Eigentum/Okologie und Offentlichkeit) wurden die Her-
ausforderungen und Moglichkeiten der Digitalisierung im 21. Jahrhundert bearbeitet.

Unter den mehr als 40 Referent*innen waren neben den Expert*innen unserer Partei, Wissenschaft-
ler*innen, Netzaktivist*innen, Journalist*innen sowie Vertreter*innen von Gewerkschaften mit dabei.
Die Idee der Konferenz ist maBgeblich von unserer BAG Netzpolitik vorangetrieben worden, die iber
den gesamten Planungszeitraum an den Vorbereitungen beteiligt war. Medienpartner war die Zeitung
Neues Deutschland. Am Vorabend der Konferenz fiihrte die Rosa-Luxemburg-Stiftung die Veranstal-
tung »Das Produkt sind wir¢ mit Katja Kipping, Philipp Staab (Autor von »Digitaler Kapitalismus«, HU-
Berlin) und Thomas Kaspar (Chefredakteur der Frankfurter Rundschau) durch, an der 150 Personen
teilnahmen.

Evangelischer Kirchentag

Auf dem Evangelischen Kirchentag vom 20. bis 22. Juni 2019 mit rund 130.000 angemeldeten Teil-
nehmer*innen in Dortmund, war DIE LINKE mit einem Informationsstand auf dem »Markt der Méglich-
keiten« vertreten. Wir haben von Donnerstag bis Samstag 10 Gesprachsrunden am Stand organisiert,
bei denen ca. 400 Kirchentagsbesucher*innen u. a. mit Petra Pau, Bodo Ramelow, Christine Buchholz,
Katrin Vogler, Ulla Jelpke, Friedrich Straetmanns, llsegret Fink, Cornelia Hildebrand, Iris Bernert-
Leushacke und Margit Glasow diskutiert haben. In einer Podiumsdiskussion haben wir in der FuBball-
stadt Dortmund »Antifaschismus in den Stadien« thematisiert.

Weitere Veranstaltungen

Der Parteivorstand unterstiitzte wieder die Aschermittwochsveranstaltungen in Passau, beteiligte sich
am traditionellen Gedenken an Karl Liebknecht und Rosa Luxemburg und fiihrte 2019 eine Veranstal-
tung zum 100. Jahrestag der KPD-Griindung durch. Die Partei war traditionell jahrlich am Christopher
Street Day und am Welt-AIDS-Tag &ffentlich prasent.
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Partei- und Mitgliederentwicklung 2018-2020
I. Fakten zur Mitglieder- und Parteientwicklung

a) Mitgliederentwicklung

Die LINKEN hatte zum 30. Juni 2020 61.077 Mitglieder, ein Saldo von 215 Personen gegeniber dem
31. Dezember 2019. Die Frauenquote ist mit 36,4 Prozent. stabil. Die Entwicklung verlief bundesweit
uneinheitlich. Die Landesverbande im Westen und Berlin verzeichnen eine positive Entwicklung, die
Landesverbande im Osten und im Saarland verzeichnen eine negative Entwicklung. Der Anteil von
unter 35-jahrigen Mitgliedern stieg von 24 Prozent auf 27 Prozent der Mitgliedschaft. Bei den Neumit-
gliedern liegt der Anteil von unter 35-jahrigen bei 63 Prozent bei den Austritten bei 43 Prozent damit
verjlingt sich die Mitgliedschaft weiter deutlich.

b) Kreisverbidnde

Im Berichtszeitraum verénderte sich die Zahl der Kreisverbande von 356 auf 34 1. Dahinter stehen
Zusammenlegungen auf Grund von Gebietsreformen oder Neuaufteilungen zum Zweck der Verbesse-
rung der formalen Arbeitsfahigkeit in der Flache. Gerade in den westdeutschen Flachenlandern ist die
Mitgliederdichte noch nicht hoch genug, um in allen Landkreisen (iber eigenstandige Strukturen verfi-
gen zu kdnnen.

Regionalkreisverbande aus mehreren Landkreisen bieten dort eine bessere Mdglichkeit des Parteiauf-
baus. Ziel ist es dann in der Flache tber den Aufbau von Ortsverbanden von unten strukturbildend zu
wirken.

c) Zusammenschliisse

Im Berichtszeitraum hat sich die Anzahl der bundesweiten Zusammenschliisse von 24 auf 27 leicht
erhéht. Dazu kommen weitere 11 Zusammenschliisse, die beim Parteivorstand gemeldet sind, aber
nicht die Kriterien fiir die Bezeichnung bundesweit erflillen. Die Arbeit der Zusammenschlisse wird
vom Parteivorstand mit einem eigenen Budget unterstiitz, erfolgt sonst aber politisch selbstandig.

d) Jugend- und Studierendenverband

Zum 8.4.2020 betrug die Zahl der Mitglieder des Jugendverbandes der Partei rund 6.762. In den ver-
gangenen fiinf Jahren wurde die Anzahl der jahrlichen Neumitglieder auf ca. 700 im Jahr 2019 verdop-
pelt. Von den Neumitgliedern 2019 gaben 35 Prozent an, auch Mitglied unserer Partei zu sein. Der
Frauenanteil liegt bei einem Drittel. In diesen Zahlen nicht enthalten sind passive Mitglieder des Ju-
gendverbandes, das heiBt junge Mitglieder der Partei, die ihre Mitgliedschaft im Jugendverband nicht
aktiviert haben.

Auch der Studierendenverband DIE LINKE.SDS konnte weiter Zuwachs verzeichnen. Die Zahl der
Hochschulgruppen hat sich im Berichtszeitraum auf 6 1 Gruppen erhéht. Die Zahl der Mitglieder stieg
im Studierendenverband auf 626 an.

Il. konkrete MaBnahmen

a) MaBnahmen der Mitgliedergewinnung und -beteiligung:

Die Entwicklung und Umsetzung von MaBnahmen zur Gewinnung neuer Mitglieder, sowie zur Verbes-
serung der Mitgliederkommunikation und -beteiligung gehorten im Berichtszeitraum wieder zu den
organisationspolitischen Schwerpunkten. Wichtig waren dabei die Unterstiitzung der Verantwortlichen
fur die Mitgliederarbeit in den Landes- und Kreisverbanden, sowie der Austausch mit und zwischen
den Verantwortlichen der verschiedenen Gliederungsebenen unserer Partei.

Wertvolle Hinweise fiir bestehende Potenziale in der Mitgliederarbeit, die Interessen von Sympathi-
sant*innen unserer Partei und die Gewinnung von neuen Mitgliedern, lieferten eine Kreisverbandsum-
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frage und eine linksaktiv-Umfrage, welche beide im Jahr 2018 durchgeflhrt wurden. Auf Basis dieser
Daten wurden erste Vorschlage fiir eine Mitgliederoffensive erarbeitet und die Diskussion dazu mit
den Verantwortlichen der Landes- und Kreisverbéande begonnen. Die Mitgliederoffensive zielt darauf
ab, DIE LINKE durch eine Erhohung der Mitgliederzahl als Mitgliederpartei innerhalb von zehn Jahren
nachweislich zu starken. Erste konkrete MaBnahmen fiir die Bundespartei wurden mit dem Parteivor-
standsbeschluss 2020/26 vereinbart.

Die bundesweite Koordinierungsgruppe fiir Mitgliederentwicklung, in der die Mitgliederarbeit des Be-
reichs Kampagnen und Parteientwicklung der Bundesgeschaftsstelle und der Landesverbéande koordi-
niert wird, wurde weitergefihrt und traf sich zuletzt im November 2019 in Leipzig. Gemeinsam wurden
die unterschiedlichen Tendenzen in der Mitgliederentwicklung diskutiert, konkrete Konzepte und Ma-
terialien fur die praktische Arbeit vor Ort ausgetauscht, sowie Vorschlage fiir eine Mitgliederoffensive
vorgestellt und diskutiert.

Der »Tag der Mitgliederverantwortlichen«- das seit 2012 stattfindende bundesweite Treffen der Mit-
gliederverantwortlichen und an Mitgliederarbeit Interessierten der Kreisverbéande - fand ebenfalls
zuletzt im November 2019 in Leipzig statt. Dort wurden erste Ergebnisse der (Neu-
)Mitgliederbefragung von Kevin Scheibel/TU Chemnitz prasentiert und die Vorschlage fiir die Mitglie-
deroffensive zur Diskussion gestellt. Daneben umfasste das eintagige Treffen den Erfahrungsaus-
tausch und Workshops zur Weiterqualifizierung der praktischen Arbeit vor Ort.

Weitere Hohepunkte waren die jéhrlichen bundesweiten Neumitgliedertreffen, welche parallel zu den
Festen der LINKEN von Freitag bis Sonntag in Berlin durchgefiihrt wurden. Der Austausch mit fiihren-
den Funktionstragern und Bundestagsabgeordneten unserer Partei, sowie Neumitgliedern aus dem
gesamten Bundesgebiet wurde von allen Seiten als spannend und motivierend empfunden.

Im September 2019 fand die bundesweite (Neu-) Mitgliederbefragung im Rahmen einer Studie der TU
Chemnitz statt, deren Ergebnisse im Laufe des Jahres 2020 zur Verfligung stehen werden. Daran ha-
ben sich mehr als 6.000 Mitglieder der LINKEN Beteiligt.

b) Linksaktiv - MaBnahmen zur Aktivierung und Beteiligung von Unterstitzerinnen und
Unterstiitzern

Das Netzwerk Linksaktiv verfiigt Gber rund 21.000 Kontakte, davon sind ein Drittel Mitglieder der
LINKEN. Im Berichtszeitraum lag der Schwerpunkt zur Europawahl- und den Landtagswahlen. Eine
enge Zusammenarbeit fand mit den Kampagnen und
Arbeitsschwerpunkten statt. Im Berichtszeitraum
wurde eine Befragung des Netzwerkes (Siehe Grafik: 194 {34 AT ek
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durchgefiihrt, an der sich 3.500 Personen beteilig-
ten, zur Halfte Mitglieder und Nichtmitglieder. Fir
die zukiinftige Arbeit werden auf der Linksaktiv-
Plattform Kampagnen und organisierende Arbeit
zusammengebracht. Nachster Meilenstein sind die 1805 Anitworisn - Mehriachnennungsn moglich
Bundestagswahlen 2021.

c) Aufsuchende organisierende Arbeit

Im Berichtszeitraum wurden Arbeitsmethoden und Elemente des Transformativ/Community Organi-
zings und dem Canvassing fiir DIE LINKE nutzbar gemacht. Gleichzeitig wurde ein Netzwerk von Akti-
ven innerhalb und um DIE LINKE geschaffen, welches diese Methoden auch in der politischen Praxis
der Partei zur Anwendung brachte. Jahrlich findet ein bundesweites Organizing-Seminar statt. Im Jahr
2019 wurde die Teilnehmendenzahl auf 42 aufgestockt. Dariliber hinaus unterstiitzte die Bundespartei
eigene Seminare von Landes-, Kreis- und Ortsverbédnden. Im Jahr 2019 konnten durch zentrale und
dezentrale Seminare 180 Genoss*innen geschult und fiir das Netzwerk gewonnen werden. Die Rosa-
Luxemburg-Stiftung hatte Uber diese Arbeit die Broschiire LINKES ORGANIZING erstellt. Im Berichts-
zeitraum wurde, ausgehend von der organisierenden Arbeit, ein Schwerpunkt auf die Entwicklung der
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Haustiirarbeit der LINKEN gelegt. Schwerpunkte waren Seminare und Praxiseinsatze, sowie der Haus-
turwahlkampf in der Europawahl, in den Landtagswahlen und Kommunalwahlen. Dabei ging es um
Unterstiitzung in 56 Stadten zur Europawahl mit eigenen Schwerpunkten zu den parallelen Kommunal-
und der Biirgerschaftswahl in Bremen. H6hepunkte waren im Landtagswahlkampf 2019 /2020 die
bundesweiten Haustlreinsatze in Thiringen und Hamburg, sowie in mehr als 20 Stadten im Kommu-
nalwahlkampf in NRW.

Es wurde ein Projekt »LINKE Politik jenseits der Metropolen« entwickelt, in dem gerade fiir landlichere
Kreisverbande die Erfahrungen aus dem Organizing fiir die Parteientwicklung nutzbar gemacht wur-
den.

d) »DIE LINKE hilft«

Die Vernetzung und Unterstiitzung von Beratungsangeboten (in erster Linie Sozial- und Mietrechtsbe-
ratung) der Partei und ihres Umfeldes wurde unter dem Titel »DIE LINKE hilft« im Berichtszeitraum
fortgesetzt. Die vorhandenen Sozialberatungsangebote der Partei, ihrer Abgeordneten und kooperie-
renden Einrichtungen kénnen weiter {iber ein zentrales Portal erreicht werden (https://www.die-
linke.de/partei/die-linke-hilft/). Eine umfassende Aktualisierung der Beratungsangebote fand 2018
statt und auch derzeit lauft eine Abfrage liber deren Aktualitat. Wahrend der Corona-Pandemie wurden
die Beratungen darum gebeten auf telefonische Angebote umzustellen. Im November 2018 und im
Dezember 2019 fanden Vernetzungstreffen von »DIE LINKE hilft« statt. Schwerpunkt war die Frage,
wie LINKE Beratungsangebote besser, mit einer Aktivierung und Organisierung von Menschen, ver-
knupft werden kénnen. Auch im Jahr 2020 wird ein Vernetzungstreffen von »DIE LINKE hilft¢ stattfin-
den. Zudem wurde das Handbuch »DIE LINKE hilft - beraten.organisieren.kdmpfen« gedruckt und digi-
tal veroffentlicht.

e) Inklusion / Barrierefreiheit

Der Parteivorstand erneuerte das Teilhabekonzept, mit dem eine inklusive und barrierearme Parteiar-
beit angestrebt wird. Margit Glasow wurde als Inklusionsbeauftragte bestéatigt. Seit Februar 2020 ar-
beitet ein Mitarbeiter fiir die Bundespartei (die einzige dort vertretene Partei) im Konsortium DIN SPEC
33429 yEmpfehlungen fiir Deutsche Leichte Sprache« mit, in dem eine DIN-Norm fiir Leichte Sprache
erarbeitet wird.

Presse- und Offentlichkeitsarbeit der LINKEN

Auf der Webseite www.die-linke.de informierte der Parteivorstand ausfiihrlich und tagesaktuell liber
die Positionen und Aktionen der Partei. Publikationen, Presseerklarungen und Positionspapiere sind
hier abrufbar. Die Website ladt zum (mit-)machen ein. Derzeit hat die Website durchschnittlich 2.570
Besucher*innen pro Tag. Wahrend der Europawahlkampfphase 2019 (Anfang April 2019 bis zum
Wabhltag) informierten sich fast 400.000 Besucher*innen auf der Website tber das politische Angebot.
Insgesamt blieben die durchschnittlichen Besucher*innenzahlen zum Vergleichszeitraum 2017 bis
2019 stabil.

Neben der zentralen Website der Bundespartei (www.die-linke.de) werden zahlreiche kleinere Websi-
tes betrieben und betreut. So z. B. der Blog international.die-linke.de (ca. 10 Besucher*innen

téglich) sowie die Kampagnen-Websites www.pflegenotstand-stoppen.de (liber 200 Besucher*innen
téglich) und www.miete-bezahlbar.de (ca. 100 Besucher*innen taglich). Zu zentralen Veranstaltungen
des Parteivorstandes (z. B. Linke Woche der Zukunft 2018, Digitalisierungskonferenz »(K)eine automa-
tische Revolution« 2019, Strategiekonferenz 2020) wurden Konferenzwebsites eingerichtet.

Uber das vom Parteivorstand angebotene Linke CMS (LCMS) werden ca. 170 weitere Websites be-
trieben - zum Uberwiegenden Teil Websites von Untergliederungen. Rechnet man die Seiten dazu, die
von eigenstandigen Installationen des LCMS von Landesverbanden und Fraktionen betrieben werden,
kommen noch einmal 500 weitere Websites hinzu.
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Im Juli 2020 ging das Online-Mitgliedermagazin »Links bewegt« (www.links-bewegt.de) online. Es er-
reicht bereits in seiner Startphase bis zu 250 Leser*innen taglich. Links bewegt hat den Anspruch,
uber alle wesentlichen Ereignisse in und mit der Partei (Bundesparteitage, Kampagne, auBerparlamen-
tarische Aktivitaten, Kommunalpolitik, Landtags- und Kommunalwahlen ...) ausfiihrlich und in unter-
schiedlichen journalistischen Formaten zu berichten. Gleichzeitig ist es eine Diskussionsplattform fir
Mitglieder. Grundlage flr das Online-Mitgliedermagazin ist der Beschluss des Parteivorstandes zur
Neugestaltung der Mitgliederkommunikation vom Januar 2020. Danach erfolgt die Mitgliederkommu-
nikation nunmehr Gber ein Online-Magazin sowie einem zweimal jahrlich erscheinenden Mitglieder-
brief. Das digitale Magazin folgte damit der Anfang 2020 eingestellten gedruckten Mitgliederzeitschrift
DISPUT. Dieser erschien bis Januar 2020 in einer Auflage von rund 5.000 Exemplaren. Zusatzlich wur-
de die kostenlose PDF-Version rund 150-mal im Monat direkt von unserer Website heruntergeladen.
Im August 2019 wurde eine DISPUT-Ausgabe an alle Mitglieder verschickt, um mehr Abos zu gewin-
nen. Der Parteivorstand musste allerdings feststellen, dass die Riickldufe auf das Abo-Angebot sehr
gering waren. Eine weitere Produktion vor dem Hintergrund des Ressourceneinsatzes war daher nicht
mehr zu rechtfertigen. Aus diesem Grund erfolgte die beschriebene Umstellung.

Der wochentliche Newsletter wird gegenwartig an etwa 25.000 Abonnent*innen (+ 16 Prozent gegen-
Uber dem letzten Berichtszeitraum) verschickt. Weil viele E-Mail-Programme eine statistische Auswer-
tung der Offnung unterbinden, gibt es keine prazise Angabe iiber die Offnungsrate, geschitzt liegt
diese bei 15 bis 20 Prozent. Zu besonderen Anldssen werden Sondernewsletter verschickt. Zudem
gibt es den Kommunalpolitischen Newsletter mit 6.000 Abonnent*innen, einen neuen Newsletter zur
Bildungsarbeit mit 840 Abonnent*innen sowie den Frauen- und Gender-Newsletter mit 1.100 Abon-
nent*innen.

Fiir die Offentlichkeitarbeit des Parteivorstandes sind die sozialen Medien ein integraler Bestandteil.
Im Berichtszeitraum war DIE LINKE auf folgenden Plattformen aktiv vertreten: YouTube, Facebook,
Flickr (mit ca. 12.000 Aufnahmen fiir die freie Nachnutzung), Twitter, Instagram und Telegram. Und
berichtete dort direkt, unmittelbar und aktuell. Vermehrt wurde entsprechend den Kommunikations-
gewohnheiten in den sozialen Netzwerken mit Videobeitrdgen und Share-Pics kommuniziert. Wahrend
der Corona-Pandemie wurde wochentlich ein interaktiver Zoom-Talk mit dem Bundesgeschaftsfihrer
»DIE LINKE in Corona-Zeiten« produziert und live auf Facebook libertragen. Rund 100 Zuschau-
er*innen verfolgten die jeweiligen Veranstaltungen live auf Facebook und Zoom, weitere 1.000 U-
ser*innen schauten sich die Aufzeichnungen bei YouTube an. Die Facebook-Posts erhielten in der
Regel mehrere Hundert (in seltenen Fallen auch tber Tausend) Kommentare. Die Diskussionen wer-
den moderiert und Fragen beantwortet.

Insgesamt hat DIE LINKE in den sozialen Netzwerken mehr als eine halbe Million direkte Kontakte:

" Twitter: 300.000 (+ 42.000)

® Facebook:253.000 (keine Verdnderung gegeniber dem letzten Berichtszeitraum),
® Instagram 88.000 (+ 67.300).

® YouTube: 21.000 (+ 8.000)

® Telegram: 4.800 (+ 4.800)

Damit werden monatlich weit Gber eine Millionen Personen erreicht. Im Berichtszeitraum hat sich vor
allem Instagram neben Facebook und Twitter zu einem dritten wichtigen Kanal entwickelt, tber den
insbesondere jlingere Menschen unter 35 Jahren erreicht wurden und werden. Neu eingerichtet wurde
ein Telegram-Newsletter. Bisher haben 4.800 Menschen das News-Angebot der LINKEN in diesem
Messenger-Dienst abonniert.

Fir die beiden zentralen Kampagnen Pflegenotstand stoppen und Bezahlbare Miete statt fetter Rendite
wurden verschiedene Klappkarten, Flyer, Banner, Aufkleber, Hochhalteschilder und Aufkleber erstellt.
Fir die Mietenkampagne wurde 2018 noch ein zweiter groBer Miethai, ein Keyvisual (Familie auf Bal-
kon) und eine thematische Flyer- und Plakatserie (Deckeln, Bauen, Enteignen) produziert. Anlasslich
von Aktionstagen (Gesundheitstag, Aktionstag gegen die Einreichung der Klage von Abgeordneten von
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CDU/CSU und FDP gegen den Berliner Mietendeckel, Tag der Pflege) wurden Airframe-Motive fir PR-
Aktionen entwickelt. Fiir beide Kampagnen wurden zudem mehrere Videos gedreht und veréffentlicht.

Um dem Wunsch der Mitgliedschaft nach Aktivitat nach dem Corona-Shutdown zu entsprechen und
um der Fokussierung der Medien auf die Regierung und die sie tragenden Parteien eine linke Perspek-
tive entgegen zu setzen, gab der Parteivorstand im Frithsommer 2020 eine achtseitige Verteilzeitung
heraus. Das Interesse war liberwaltigend. 250 Untergliederungen bestellten und verteilten insgesamt
eine Million Exemplare.

Zum Internationalen Frauentag am 8. Marz, zum Tag der Arbeit am 1. Mai, zum Tag der Befreiung am
8. Mai und zum Weltfriedenstag am 1. September wurden Flyer, Plakate, Anzeigen, Social-Media-
Sharepics und Kopiervorlagen produziert.

Weitere Druckerzeugnisse im Berichtszeitraum waren u. a.:

= Arbeit die zum Leben passt (Neues Normalarbeitsverhaltnis): Broschiire, Tiranhanger, Flyer;
= »DIE LINKE hilft¢-Broschuire;

= Plakat zum BVerfG-Urteil zu Hartz-IV-Sanktionen;

= Defender-2020-Plakat /-Flyer;

= Imageflyer Feminismus;

= Corona-Nachbarschaftshilfe-Kopiervorlagen in neun Sprachen;

= Flyer »Partei ergreifeng;

= Themenfolder zu Klima, Frieden, Bildung, Umverteilen, Arbeit, Solidaritat (Migration), Rente, Min-
destsicherung, Verkehrswende.

Im Berichtszeitraum wurden insgesamt 322 Videos und Livestreams auf dem YouTube-Kanal des Par-
teivorstandes veroffentlicht. Die Videos erzielten dabei insgesamt 2,8 Millionen Aufrufe. Darunter
auch aufwendig produzierte Filme, wie z. B.: ein Gesprach zwischen Gregor Gysi und Janine Wissler,
zwei Filme im Rahmen der Vorwahlkampagne zur Europawahl »Partei ergreifen«, Dokumentationen
zum Clara-Zetkin-Frauenpreis, zur Digitalkonferenz und zur Strategiekonferenz, zwei Produktionen fiir
das virtuelle Fest der Linken 2020 (Kochshow mit Bernd Riexinger und Idil Baydar sowie eine virtuelle
Fihrung durch das KLH), verschiedene Produktionen fiir die Kampagnen Pflegenotstand stoppen (u. a.
Kampagnenclip, »Ein Krankenpfleger berichtet«) und Bezahlbare Miete statt fetter Rendite (u. a. Mie-
tendeckel Uberall) sowie eine fiinfzehnminitige Dokumentation tber die Organizing-Pilotprojekte.

Burger*innendialog

Monatlich wurden ca. 700 E-Mails und 80 Briefe beantwortet, 300 Anrufe von Biirger*innen ange-
nommen und im ganzen Berichtszeitraum neben den taglichen Besucher*innen 161 Besu-
cher*innengruppen (darunter 148 aus den Wahlkreisen der Bundestagsabgeordneten) empfangen.
Damit wurden im Berichtszeitraum ca. 7.550 Menschen in der Bundesgeschéftsstelle begrit. Dabei
interessierten sich die Blirger*innen vornehmlich fiir Themen, die auch gesellschaftlich dominierten.
Im Berichtszeitraum waren es besonders soziale Themen, aber auch Flucht und Migration,
Corona/Impfpflicht, Koalitionsbildung, Friedenspolitik und Landtagswahlen. Die Veranstaltungsreihe
»geDRUCKtes« mit Gesine Lotzsch wurde Ende 2019 durch Beschluss des Parteivorstandes vom No-
vember 2019 eingestellt. Die Besucherzahl der sechs bis sieben Veranstaltungen im Jahr lag bei
durchschnittlich 80 Personen. Zu jeder Veranstaltung wurde ein Livestream realisiert. Guten Zuspruch
fand das Karl-Liebknecht-Haus an den »Tagen des Offenen Denkmals«. Das denkmalgeschtzte Karl-
Liebknecht-Haus wird jedes Jahr im September der Offentlichkeit vorgestellt. In unregelmaBigen Ab-
standen gab es Ausstellungen im KIZ, der Parteivorstand richtete eine Arbeitsgruppe ein, um weitere
Ausstellungen in die Bundesgeschaftsstelle zu holen.

Dreimal im Berichtszeitraum fand der Red-Media-Day, ein Bildungsangebot der Offentlichkeitsarbeit,
statt. Der Red-Media-Day versucht theoretisches Wissen mit praktischen Ubungen zu verbinden und
findet daher im Kontext von Parteitagen oder groBeren Veranstaltungen mit Workshops zu politischer
Kommunikation via Social Media, Fotografie, Textarbeit und Videoerstellung statt. In der anschlieBen-
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den Praxisphase wird das Gelernte in der Begleitung der jeweiligen Veranstaltung angewendet und
vertieft. 2020 fand der Red-Media-Day aufgrund der Corona-Pandemie als Webinar statt.

Pressearbeit

Wesentliches Ziel der AuBenkommunikation der Partei DIE LINKE ist das Erreichen einer méglichst
groBen Offentlichkeit, das Vermitteln eines positiven Bildes der Partei in der Offentlichkeit und das
Mitwirken an der 6ffentlichen Meinungsbildung zu fiir die Partei relevanten Themen.

Praktisch taglich wurden mehrere Stellungnahmen von Mitgliedern der Parteispitze an die Presse
ubermittelt. Wochentlich fanden Pressekonferenzen statt. Darliber hinaus wurden gelegentlich initiativ
inhaltliche Vorschlage in Medien platziert, die regelméaBig fiir bundesweite Berichterstattung sorgten
und im besten Fall fiir eine Debatte mit zahlreichen Stellungnahmen anderer Seiten ausldsten. Das
gelang zum Beispiel 2019 mit dem Vorschlag der Abschaffung der ersten Klasse von Bernd Riexinger
und im Sommer 2020 mit dem Vorschlag der Einflihrung einer 4-Tage-Woche von Katja Kipping.

Die Initiativen, Kampagnen und Termine der Partei, wie z. B. Bundesparteitage und Wahlen wurden
durch eine aktive Kommunikation mit den Medien begleitet, um eine moglichst umfangreiche und
positive Berichterstattung zu erreichen. Taglich wurden den Aktiven eine »Tageslage« und ein Presse-
spiegel zur Verfligung gestellt.

DIE LINKE International

Die Entwicklungen in der internationalen Politik waren im Berichtszeitraum vielfaltig und dynamisch.
Entsprechend umfangreich waren die internationalen Kontakte des Parteivorstandes. Die Pflege und
Entwicklung der internationalen Beziehungen, Aktivitaten internationaler Solidaritat und die Festigung
des internationalistischen Charakters der Partei waren vordringliche Ziele des Parteivorstandes. Be-
sondere Aufmerksamkeit galt der Mitarbeit in der Partei der Europdischen Linken (EL) und den bilate-
ralen Kontakte zu ihren Mitgliedsparteien.

Beim 6. Kongress der EL im spanischen Benalmadena wurde Heinz Bierbaum zum neuen Prasidenten
der EL gewahlt. Er folgt damit Gregor Gysi nach, der dieses Amt ab Dezember 2016 innehatte. Der
Kongress verabschiedete das Politische Dokument »Reset Europe, go Leftl«. Judith Benda und Claudia
Haydt wurden zu Mitgliedern des Vorstands gewahlt. Im Berichtszeitraum richtete DIE LINKE drei Vor-
standstreffen und flinf Sitzungen des Politischen Sekretariats der EL aus.

DIE LINKE beteiligte sich mit Delegationen an zwei Treffen des »Forums der Alternativen«, 2018 in
Bilbao, 2019 in Briissel. 2018 und 2019 beteiligte sich DIE LINKE an den Sommeruniversitaten der EL
in Osterreich und in Italien. Gregor Gysi traf im Berichtszeitraum unter anderem mit Papst Franziskus,
Pablo Iglesias, Jean-Luc Melenchon und Wang Chen, Mitglied des Politbiiros der Kommunistischen
Partei Chinas, zusammen.

Bernd Riexinger und Jorg Schindler trafen sich mit dem neuen Generalsekretar der KP Frankreichs
Fabien Roussel und verabschiedeten eine gemeinsame Erklarung zu den Europawahlen. Mit dem im
Mai dieses Jahres scheidenden Parteivorsitzenden der schwedischen Linkspartei Jonas Sjostedt
tauschte sich Katja Kipping tUber den sozial-6kologischen Umbau in Europa aus. DIE LINKE nahm im
September 2018 an einer gemeinsamen Delegationsreise von Bundestagsabgeordneten und der RLS
zu unserer Partner- und Regierungspartei SYRIZA in Athen teil.

DIE LINKE engagierte sich aktiv fiir die Freilassung des ehemaligen brasilianischen Prasidenten Lula
da Silva und die Verteidigung der demokratischen Rechte in Brasilien. In Deutschland unterstitzte sie
mehrere Demonstrationen und stand mit unseren Partnerparteien in Brasilien, der PT, der PSOL und
der PCdoB im engen Austausch. Mit dem Prasidentschaftskandidaten der PSOL, Guilherme Boulos,
organisierte die Partei eine sehr gut besuchte 6ffentliche Veranstaltung in Berlin. Auf der Homepage
wurde eine gesonderte Rubrik eingerichtet, die sich mit den Entwicklungen in Brasilien befasst. Im
Marz 2020 trafen Bernd Riexinger und Heinz Bierbaum in Berlin mit Lula da Silva zusammen.

- Seite 149 -



Im Januar 2019 fiihrte DIE LINKE eine Kuba-Konferenz durch. Unter dem Titel »Das sozialistische Kuba
vor neuen Herausforderungeng diskutierte die Partei zusammen mit Vertreterinnen und Vertretern der
KP Kubas und der Wissenschaft. Verbunden damit traf Bernd Riexinger Abel Prieto, Schriftsteller und
Mitglied der Nationalversammlung Kubas. Kurz zuvor wurde Hans Modrow bei einem Besuch in Kuba
vom Prasidenten Kubas, Miguel Diaz-Canel, mit dem Orden der Volkerfreundschaft ausgezeichnet. Im
Januar 2020 traf Katja Kipping den Direktor der Tageszeitung Juventud Rebelde, Yoerky Sanchez Cuel-
lar, in Berlin.

Die Solidaritat mit der tiirkischen Linkspartei HDP war ein Schwerpunkt der internationalen Arbeit: DIE
LINKE beteiligte sich an Demonstrationen, die sich gegen die Repressionen in der Tiirkei wendeten
und nahm als Prozessbeobachterin an zahlreichen Verfahren gegen HDP-Politikerinnen und Politiker
teil. Die Vorsitzenden der HDP, Sezai Temelli und Mithat Sancar, trafen Bernd Riexinger und Katja
Kipping zu verschiedenen Terminen in Berlin.

DIE LINKE steht in enger Zusammenarbeit mit der Frente Polisario der Westsahara. Zum Fest der Lin-

ken 2018 empfing der Parteivorstand eine Delegation von Frauen der Frente Polisario. Zum Fest 2019
wurden Filme aus der Filmschule der Westsahara prasentiert. Im Januar 2019 fuhr eine Delegation von
Frauen aus dem Europaparlament und aus Brandenburg zu politischen Gesprachen in die Fliichtlings-

lager der Westsahara. Verschiedene Veranstaltungen und Ausstellungen zum Freiheitskampf der Sah-
auris wurden sowohl auf Europédischer Ebene als auch auf Landerebene initiiert und unterstitzt.

Die Partei entwickelte enge Beziehungen zur kommunistischen Partei Nepals, die seit den letzten
Wabhlen in der Regierungsverantwortung ist. Ein politischer Austausch mit Regierungsvertreter*innen
und einer Delegation der LINKEN fand im November 2019 in Kathmandu statt. Weitere Gespréache
sind fur die kommende Zeit geplant.

Ein Hohepunkt war das Netzwerktreffen im September 2019 von Frauen in linken und progressiven
Parteien, welches in Zusammenhang mit dem Feminist Future Festival 2019 in Essen stattfand. 38
Frauen aus 25 Landern nahmen teil. Aus dem Treffen erwuchsen vielerlei Anknipfungspunkte fiir die
zukinftige internationale feministische Arbeit.

DIE LINKE war im Berichtszeitraum unter anderem bei folgenden Parteitagen, Konferenzen und Ereig-
nissen vertreten: Parteitag der Partei der Arbeit (Brasilien), Parteitage des Linksbundes (Finnland),
Parteitag Rot-Griine Einheitsliste (Danemark), Parteitag Demokratische Sozialisten Amerikas (Vereinig-
te Staaten), Parteitag Linkspartei (Iran), das Seminar der Arbeiterpartei (Mexiko), Parteitag Frente
Polisario (Westsahara), Parteitag Sinn Fein (Irland), Feierlichkeiten 100. Geburtstag Kommunistische
Partei Osterreichs, Parteitag Demokratische Partei der Vélker (HDP, Tiirkei), Parteitag der Sozialisti-
schen Linkspartei (Norwegen), Foro Sao Paulo (Kuba & Venezuela), Konferenz der Frente Amplio (Chi-
le).

Am Parteitag der LINKEN in Bonn nahmen 61 Géaste (von 43 Parteien aus 34 Landern) internationale
Gaste und 11 diplomatische Vertreter*innen teil. DIE LINKE empfing auBerdem Géste und Delegatio-
nen aus verschiedenen Landern, fiir die teilweise ein Besuchsprogramm organisiert wurde, beispiels-
weise mit dem Vorsitzenden der Irakischen Kommunistischen Partei Raid Fahmi, oder Zitto Kabwe,
Vorsitzender des ACT aus Tansania und Mr. Samba Sy, Arbeitsminister von der PIT - Partei fiir Unab-
hangigkeit und Arbeit, Senegal. Im November 2019 empfing sie eine russische Delegation aus Politi-
ker*innen und linken Aktivist*innen. AuBerdem wurden Aktivist*innen und Politiker*innen aus u.a.
Brasilien, Honduras, Chile, Kolumbien, Bolivien, Kuba, Iran, Tirkei, Marokko, Palastina, Tunesien,
Bangladesch, Westsahara, Sudan, Tansania, Togo, Stdafrika, Indien, Nepal empfangen.

DIE LINKE unterstiitzte die Vereinigte Linke Spaniens, SYRIZA, die Irakische Kommunistische Partei,
die iranische Linkspartei sowie die Brasilien-, Kolumbien- und Chile-Soli bei der Durchfiihrung von
Treffen und Veranstaltungen. Erneut beteiligte sich DIE LINKE an den Pressefesten linker Zeitungen
bzw. an Volksfesten linker Parteien in Lissabon, Paris, Wien, Madrid und Bredene (Belgien). DIE LINKE
steht im Kontakt zu den verschiedenen diplomatischen Vertretungen. Bernd Riexinger empfing den
mexikanischen Botschafter S.E. Rogelio Granguillhome Morfin, Harald Wolf traf den Slidafrikanischen
Botschafter S.E. Phumelele Stone Sizani.
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Die Internationale Kommission traf sich in regelmaBigen Abstéanden und tauschte sich zu internationa-
len Themen aus und bereitete Parteivorstandsbeschliisse vor. Uber die internationale Arbeit der LIN-
KEN wird in einem Blog DIE LINKE. International, mit einem englischsprachigen Newsletter und mit
einer deutsch/englischen Facebook-Seite Gber informiert. Wahrend der letzten Monate wurden ver-
schiedene Online-Diskussionsformate durchgeflhrt (Sanktionspolitik, Corona in Stidostasien, Entwick-
lungen in Belarus). Die Solidaritatsarbeit der BAG Cuba si wurde wie in den Vorjahren personell und
materiell unterstutzt.

Zur finanzpolitischen Arbeit des Parteivorstandes

Im Berichtszeitraum hat der Parteivorstand auf der Grundlage des Parteiengesetzes und der Bundesfi-
nanzordnung offentlich Rechenschaft liber die Herkunft und die Verwendung der Mittel sowie tber
das Vermogen der Partei flr die Jahre 2017 und 2018 gelegt. Beide Rechenschaftsberichte wurden
fristgemaB durch den Bundesschatzmeister im Auftrag des Parteivorstandes, versehen mit dem un-
eingeschrankten Testat des Wirtschaftsprifers, beim Prasidenten des Deutschen Bundestages einge-
reicht. Die Rechenschaftsberichte der Partei sind im Internet unter https://www.dlie-
linke.de/partei/ueber-uns/finanzen/rechenschaftsberichte/ veroffentlicht. Gegenwartig wird die
Rechenschaftslegung der Partei fir das Kalenderjahr 2019 erarbeitet.

Anhand der Ergebnisse der Rechenschaftslegung 2018 lassen sich gegeniiber 2017 folgende Entwick-
lungen erkennen:

Die Gesamteinnahmen der Partei betrugen 2018 33.148 T€ und waren damit um 1.553 T€ hoher als
2017. Das ist im Wesentlichen auf die um 2.217 T€ gestiegenen staatlichen Mittel zurlickzufiihren.

Die Ausgaben 2018 in Hohe von insgesamt 25.850 T€ haben sich im Vergleich zum Vorjahr um
7.428 T€ vermindert. Dieser Riickgang beruht vor allem auf den um 8.466 T€ niedrigeren Wahlkampf-
ausgaben in 2018.

Der Uberschuss betrug im Jahr 2018 insgesamt 7.298 T€. Im Jahr 2017 war dagegen ein Defizit von
1.683 T€ zu verzeichnen. Der Uberschuss dient im Wesentlichen als Grundlage fir die Bildung von
Ricklagen zur Finanzierung von Europa-, Bundes- und Landtagswahlkampfen.

Im Jahr 2018 betrugen die Einnahmen aus Mitgliedsbeitragen 10.472 T€. Sie sind gegeniber 2017
um 429 T€ gestiegen auf der Basis von 62.016 Mitgliedern, das sind 282 Mitglieder weniger als im
Vorjahr. Damit hat sich die Mitgliederanzahl in 2018 nur unwesentlich verandert. In 2019 betrug die
Anzahl der Mitglieder 60.862.

Der monatliche Durchschnittsbeitrag je Mitglied ist 2018 in der Gesamtpartei um 0,64 € auf 14,07 €
gestiegen; in den Landesverbanden der neuen Bundeslander um 0,65 € auf 17,85 € und in den Lan-
desverbanden der alten Bundeslander um 1,00 € auf 9,76 €.

Die Mandatstrager*innenbeitrdage haben sich 2018 um 243 T€ auf 5.087 T€ erhoht. Davon entfie-
len auf die Bundesebene 1.203 T€, auf die Landesverbande der neuen Bundeslander 2.039 T€ und auf
die Landesverbande der alten Bundeslander 1.845 T€.

Die Parteispenden, fast ausschlieBlich von Mitgliedern sowie Sympathisantinnen und Sympathisan-
ten, waren 2018 mit 1.964 T€ um 722 T€ niedriger als im Bundestagswahljahr 2017. DIE LINKE erhalt
keine GroBspenden von Unternehmen. Der Anteil der Spenden von juristischen Personen an den Ge-
samteinnahmen der Partei betrug in den Rechnungsjahren 2018 und 2017 lediglich 0,01 Prozent. Das
waren in 2018 2,2 TEund 2017 3,4 T€.

Die Einnahmen aus staatlichen Mitteln, die auf der Basis der Zuwendungen an die Partei (Mit-
gliedsbeitrage, Mandatstrager*innenbeitrage und Spenden) und der erzielten Wahlerstimmen festge-
setzt werden, betrugen 2018 14.418 T€ gegeniber 12.201 T€ im Jahr 2017. GemaB Festsetzung des
Prasidenten des Deutschen Bundestages fiir das Jahr 2019 betrugen die staatlichen Mittel fiir DIE
LINKE insgesamt 14.393 T€, das sind 25 T€ weniger als fiir 2018.
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In den staatlichen Mitteln fir das Jahr 2018 sind 1.870 T€, fir das Jahr 2019 1.866 T€ enthalten, die
auf der Erhéhung der Obergrenze fiir die Parteienfinanzierung beruhen. Gegen die Erhéhung der Ober-
grenze und damit die Erhdhung der Parteienfinanzierungen klagen die Bundestagsabgeordneten der
Fraktionen DIE LINKE., Biindnis 90/Die Griinen und FDP. Die finanziellen Mittel stehen daher unter
dem Vorbehalt der Ruckzahlung.

Das Reinvermogen der Partei wies per 31. Dezember 2018 eine Hohe von 38.594 T€ aus, davon
18.839 T€ im Parteivorstand und 19.755 T€ in den Landesverbanden. Es hat sich insgesamt gegen-
Uber dem Vorjahr um 7.298 T€ erhoht. Vom gesamten Vermdogen betrafen 22.984 T€ die Geldbestan-
de der Partei, darunter 6.841 T€ beim Parteivorstand und 16.142 T€ in den Landesverbanden.

Zur Finanzierung von Landtagswahlkdmpfen im Jahr 2018 wurden aus dem zentralen Wahlkampf-
fonds auf Beschluss des Parteivorstandes mit Zustimmung des Bundesfinanzrates insgesamt Mittel in
Hohe von

690 T€ fur nachstehende Landesverbande bereitgestellt:

Bayern 366 T€

Hessen 324 T€

Im Jahr 2019 sind aus dem zentralen Wahlkampffonds zur Finanzierung von Landtags- und Biirger-
schaftswahlkampfen auf Beschluss des Parteivorstandes mit Zustimmung des Bundesfinanzrates ins-

gesamt 2.378 T€ den nachstehenden Landesverbénden in folgender Hohe zur Verfiigung gestellt wor-
den:

Brandenburg 730 T€

Bremen 220 T€
Sachsen 778 T€
Thiiringen 650 T€

Fir die Finanzierung der Biirgerschaftswahlkampfes 2020 in Hamburg wurde die Bereitstellung von
250 T€ vom Parteivorstand mit Zustimmung des Bundesfinanzrates beschlossen.

Fiir den Europawahlkampf wurden im Jahr 2018 auf zentraler Ebene 163 T€ und im Jahr 2019 3.579
T€ ausgegeben. Geplant waren insgesamt 3.700 T€. Folglich wurden 42 T€ mehr ausgegeben als ge-
plant.

Im Rahmen des Europawahlkampfes wurde eine zentrale Spendenkampagne durchgefiihrt. Dabei wur-
den einschlieBlich Plakatspenden 229 T€ eingenommen. Davon wurden 194 T€ den Landesverbanden
zur Verfligung gestellt.

Der Parteivorstand hat am 25. April 2020 beschlossen, fiir den Bundestagswahlkampf 2021 6.800
T€ aus dem Zentralen Wahlkampfonds bereitzustellen.

Parteivorstand und Bundesausschuss haben im Berichtszeitraum den Finanzplan des Parteivorstandes
und den Plan des zentralen Finanzausgleichs fir 2019 und ebenso fiir 2020 beschlossen. Zugleich mit
der Planung wurden dem Parteivorstand und dem Bundesausschuss im Februar bzw. Mérz 2019 und
Februar bzw. Marz 2020 die jeweiligen Finanzabrechnungen der Jahre 2018 und 2019 vorgelegt. Die
Finanzplane einschlieBlich der Abrechnungen sind im Internet veréffentlicht.

Die Finanzplanung fiir 2020 berticksichtigt die aktuelle Entwicklung der finanziellen Mittel einnah-
me- und ausgabeseitig.

Der Finanzplan des Parteivorstandes fiir das Jahr 2020 sieht Gesamteinnahmen sowie Gesamt-
ausgaben von jeweils 14.160 T€ vor, diese sind damit um 112 T€ niedriger als im Haushalt 2019 ge-
plant.

Die Einnahmen aus zentralen staatlichen Mitteln betragen laut Festsetzung der staatlichen Teilfinan-
zierung fiir das Jahr 2019 sowie Berechnung der Abschlagszahlungen 2020 durch den Bundestagspra-
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sidenten vom 31. Januar 2020 insgesamt 13.052 T€. Da von den staatlichen Mitteln 1.866 T€ auf der
Erhéhung der Obergrenze fiir die Parteienfinanzierung beruhen, sind nur 11.186 T€ finanzplanwirksam
bzw. sind zur Finanzierung der Ausgaben in 2020 verflgbar.

Die Abfiihrungen der Landesverbénde aus den staatlichen Mitteln in Hohe von knapp 1.378 T€ dienen
in gleicher Hohe der Bildung des zentralen Wahlkampffonds. Aus den zentralen Mitteln betragt die
Zufiihrung zum zentralen Wahlkampffonds 2.650 T€.

Die Personalausgaben sind unter Berlicksichtigung des Stellenplanes in Hohe von 5.120 T€ geplant
worden. Die Zufiihrung des Parteivorstandes zum Altersteilzeitfonds erfolgt in Hohe von 56 T€, weite-
re 56 T€ werden diesem Fonds aus dem gemeinsamen Fonds des Finanzausgleichs - Zuschiisse an
Gliederungen- zugefiihrt. Die Zufiihrungen zum Altersteilzeitfonds sind jeweils um 6 T€ hdher als im
Vorjahr geplant.

Die Ausgaben des laufendenden Geschéftsbetriebs sind entsprechend des notwendigen Bedarfs ge-
plant.

Der Fonds des Parteivorstandes wird um 78 T€ auf 777 T€ vermindert. Fiir Veranstaltungen und Kon-
ferenzen werden auf Grundlage vorliegender und zum Teil schon beschlossener Antrage 293 T€ ge-
plant. Die finanziellen Mittel fiir die Kampagnenarbeit werden um 11 T€ reduziert und betragen 59 T€.
Auch die finanziellen Mittel fir die Frauenpolitik /feministische Arbeit wird im Vergleich zum Vorjahr
um 5 T€ auf 30 T€ reduziert.

Fir die Unterstiitzung des Kommunalwahlkampfs in Bayern sind 40 T€ bereitgestellt worden.
Die Zuschiisse an den Jugendverband werden wie im Vorjahr in Héhe von 315 T€ geplant.

Die Ausgaben flr die Partei der Europaischen Linken (EL) sind in Hohe der zu erwartenden Einnahmen
aus EL-Mitgliedsbeitrdgen von 280 T€ geplant worden. Hiervon werden in Abstimmung mit dem EL-
Schatzmeister 125 T€ direkt an die EL abgefiihrt. Damit finanziert DIE LINKE weiterhin den groBten
Anteil aller EL-Mitgliedsparteien an den Gesamteinnahmen der EL.

Bei den Bereichen der Bundesgeschéftsstelle sind die Ausgaben entsprechend des Bedarfs geplant
worden. Im Bereich Kampagnen/Parteientwicklung wurde im Europawahlkampfjahr das Bereichs-
budget niedriger geplant, fir 2020 wird das Bereichsbudget um 6 T€ auf 72 T€ angehoben. Die Berei-
che Strategie und Grundsatzfragen und Biirgerdialog/Medien/Offentlichkeitsarbeit wurden dagegen
niedriger als im Vorjahr geplant.

Fir die Zusammenschlisse sind 145 T€ geplant und damit 5 T€ mehr als im Vorjahr. Die Aufteilung
wurde in der gemeinsamen Beratung der Zusammenschliisse mit dem Bundesgeschaftsfiihrer am
26. Oktober 2019 abgestimmt. Daneben werden fiir von den Zusammenschliissen genutzte Raume
Mietkosten in Hohe von 20 T€ Gbernommen und flir externe Publikationen der Zusammenschlisse
sind Kopier-, Versand- und Druckkosten von insgesamt 55 T€ vorgesehen.

Die Zuschiisse des Parteivorstandes an die Landesverbéande im Rahmen des Landerfinanzausgleichs
werden 1.100 T€ betragen, damit erfolgt eine Erhéhung um 100 T€.

Der Bundesfinanzrat hat unter Leitung des Bundesschatzmeisters im Berichtszeitraum bisher neun
Sitzungen durchgefiihrt. Darunter waren zwei jeweils zweitagige Beratungen, die gemeinsam mit den
Landesgeschaftsflihrer/innen stattgefunden haben. Schwerpunkte waren:

= die Vorbereitung und Auswertung der Rechenschaftslegungen der Partei

= die Entwicklung des zentralen Wahlkampffonds sowie die Bestétigung und Abrechnung von Mitteln
aus diesem Fonds

= die zentrale Spendenkampagne einschlieBlich der Nutzung von online-Spenden

= die Planung der ZuschUsse an die Landesverbéande (Landerfinanzausgleich) fiir 2019 bis 2021 un-
ter Berlcksichtigung der Tarifverhandlungen

= die Mitgliederentwicklung, Altersstruktur und Entwicklung der Mitgliedsbeitrége in der Partei
= die Finanzplanung und Finanzabrechnung des Parteivorstandes
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= die Einflihrung eines zentralen Buchhaltungszentrums verbunden mit der Modernisierung der
Buchhaltungssoftware und den Moglichkeiten zur elektronischen Bearbeitung und Archivierung im
Belegwesen

= die Weiterentwicklung und Modernisierung des Mitgliederprogramms MGL4web sowie der Daten-
schutz

= die Finanzsituation des Landesverbandes Saar

= die Neugestaltung der Beitragstabelle und die Neuordnung der innerparteilichen Finanzstruktur.
Zur Umsetzung des entsprechenden Beschlusses der 1. Tagung des 6. Parteitags (8.-10. Juni
2018) hat der BFR eine gesonderte Arbeitsgruppe gebildet.

In den Sitzungen des Parteivorstandes und des Bundesausschusses wurde regelmaBig umfassend
Uber die Finanzsituation informiert und diskutiert. Mit dem Betriebsrat sowie dem Gesamtbetriebsrat
gab es eine gute Zusammenarbeit.

Im November 2019 wurde eine zentrale Schulung fiir die Mitglieder der Revisionskommissionen
durchgeflhrt.
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Anlage 1: Beschlusse des Parteivorstands

Beschlisse des Parteivorstands vom 30. Juni 2018 bis zum 12. September 2020
(auBer PersonalmafBnahmen)

2018/100
2018/101
2018/105
2018/106
2018/107
2018/108 G.6
2018/108 G.10
2018/108 G.21
2018/108 G.22
2018/108 P.9
2018/111
2018/112
2018/114

2018/115
2018/116
2018/117
2018/119
2018/120

2018/121
2018/123
2018/124GV
2018/126GV
2018/127GV
2018/128
2018/108 C G.24
2018/130
2018/131
2018/132
2018/133
2018/135
2018/136
2018/137
2018/139
2018/140
2018/141
2018/142
2018/143
2018/144
2018/148
2018/152
2018/153
2018/154

Geschéftsordnung

Sitzungsplan

Personalverantwortung

Hauptamtliche Auslibung von Parteiamtern

Zustandigkeiten Parteivorstand

Frauen in Bewegung - grenzenlos feministisch

Keine Anrechnung von Kindergeld auf den Regelsatz

Verbot von Zwangsunterbringung von Menschen mit psychischen Beeintrachtigungen
Medikamentenversuche an ehemaligen Heimkindern

Haltung der LINKEN zum bedingungslosen Grundeinkommen offen halten!
Freilassung von Demitras

Fahrplan Europawahlkampf

Wie gewinnen wir die Dorfer zurlick? - Den léandlichen Raum starken und Kommunal-
wahlkdmpfe unterstiitzen

Fir ein Ende der Blockade und Besetzung in Gaza

Aufgaben des Parteivorstandes im Bereich Finanzen 2018 bis 2020
Arbeitsvorhaben des Parteivorstandes der LINKEN 2018-2020
Fiesta de Solidaridad

Solidaritat mit der Bewegung in Osterreich gegen den 12-Stunden-Tag und die 60-
Stunden-Woche

Abristen statt aufriisten

Hochschulfinanzierung

LINKER Kommunalkongress

Aufruf gegen den »Marsch flr das Lebeng

Protest gegen Polizeigesetze

#unteilbar Demo

Aufristung, Ristungsexport und Folgen fiir Menschen mit Behinderungen
Grobfinanzplan fiir den Europawahlkampf 2019

Free Gaza from Hamas Antrag und Stellungnahme

Neuberufung internationale Kommission

Berufung Wahlkampfleiter Europawahl 2019

Bestatigung Inklusionsbeauftragte

Preisausschreiben Inklusionsbiiro

Ausschreibung Clara-Zetkin-Frauenpreis 2019

Aufstehen fiir die Starkung unserer Partei und zur Bekdmpfung der Rechten
Seenotrettung

Fachtagung Migration

DIE LINKE starken in den Landtagswahlkédmpfen in Bayern und Hessen!
Smart City mit LINKS

Situation in Nicaragua

Ende Gelédnde

Mietenblndnis

keine Abschiebungen aus Frankfurt Oder

Solidaritdt mit den Nestlé-Beschéftigten!
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2018/155
2018/157
2018/158
2018/160
2018/162
2018/163
2018/166
2018/170
2018/172
2018/108 G.12
2018/108 G.27
2018/175
2018/176
2018/177
2018/178
2018/180
2018/182
2018/183
2018/184
2018/186
2018/189
2018/190
2018/191
2018/192
2018/193
2018/195
2018/198
2018/200
2018/201
2018/202
2018/203
2018/204GV
2018/205GV
2018/206GV
2019/002
2019/003
2019/004
2019/005
2019/006
2019/008
2019/009
2019/011
2019/012
2019/013GV
2019/014
2019/015
2019/016

Erdogan-Besuch im September 2018

Présidium Deutscher Stadtetag

Demonstration »welcome united« in Hamburg am 29. September 2018
Sitzungsplan bis Juni 2019

Finanzielle Unterstiitzung Weiterbildungsseminare BAG Hartz IV
Frauenstreik 2019

Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenz 2019

Ryanair

100 Jahre Karl & Rosa und Jahresauftakt

Geldauflagen

Schuldenbremse

Mentoringprogramm 2019/2020

Internationaler Tag zur Beseitigung von Gewalt gegen Frauen
Resolution Attentat Pittsburgh

Einberufung des Europaparteitages und der Vertreter*innenversammlung
Berufung Altestenrat

Entwurf Wahlstrategie

Klimaproteste in Kdln und Berlin

Einfihrung eines Datenmanagmentsystems in der Partei
Vorstellung der Kampagne »Deutsche Wohnen & Co enteignen«
Jahresauftakt 2019

Zeitplan Europaparteitag und VV

Gremienbesetzung Vertreter*innenversammlung

Vorschlag Starke der Europaliste

Fest der Linken 2019

Aufstehen gegen Rassismus 2019

Frauentag 2019

Politischer Aschermittwoch 2019

Antrag zur Anderung der Satzung

Unterstitzung der Proteste gegen den AfD-Parteitag

Solidaritat mit den sozialen Protesten der Gelbwesten in Frankreich
Darlehen zur Sicherung des ND

Materialnachdruck Paragraph 218 abschaffen!

Elysée 2.0 ablehnen

Finanzplan Parteitag

Wahlkampfmittel aus dem zentralen Wahlkampffonds fir den Landesverband Bremen
geDRUCKtes

Aktionstag Rassismus

Vorwahlkampf

Kirchentag 2019

Finanzielle Unterstiitzung der Europatage Essen

Frauen*streik und Frauen*kampftag 2019

Venezuela

Broschire Normalarbeitsverhaltnis

INF-Vertrag erhalten

Solidaritat mit den linken Kréften Brasilien

Kein Einmarsch der Tiirkei in Rojava - Abzug nicht nur der US-Truppen aus Syrien
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2019/017 Tirkei- Leyla Giiven

2019/018 Solidaritat mit den Schiilerinnen-Streiks

2019/019 Selbstverteidigung zum Schutz Mieterlnnen

2018/108 P.1 Fir eine bessere Welt durch Frieden und Vélkerverstdndigung

2018/108 P.5 Uberlegungen zu Ursachen der Rechtsentwicklung und daraus resultierende Schlussfol-
gerungen fir linke Politik

2019/020 Jahrestag der Befreiung

2019/022 Finanzplan 2019

2019/023 Veranstaltung - In was fiir einer Gesellschaft wollen wir leben

2019/024 Fortsetzung der Pflege- und Mietenkampagne 2019

2019/026 Modellprojekte 2019

2019/027 Biindnis »Zusammenstehen - solidarisch vielfaltig«

2019/028GV Sektempfang Clara-Zetkin-Frauenpreis

2019/029 Demoaufruf »Ein Europa fiir alle: Deine Stimme...«

2019/031GV Venezuela-Antrag an Bundesausschuss

2019/032GV Demos gegen Urheberrechtsreform

2019/033GV Aufruf zu den Mietendemos

2019/036 Mittel aus dem zentralen Wahlkampffonds Rheinland-Pfalz

2019/037 Mittel aus dem zentralen Wahlkampffonds Thiringen

2019/038 Mittel aus dem zentralen Wahlkampffonds Sachsen

2019/039 Mittel aus dem zentralen Wahlkampffonds Brandenburg

2019/040 Digitalisierung

2019/042 Sommeruniversitat der europaischen Linken

2019/045 Antrag der Bundesfinanzrevisionskommission zu Reisekostenordnung

2019/048 Feministisches Labor 2019

2019/050 Unterstiitzung des Kommunalwahlkampf in Rheinland-Pfalz und Rostock

2019/51 Aufruf End the cage age

2019/052 Sitzungsplan 2. Halbjahr 2019

2019/053 Stadtetag 2019

2019/054 Pressefeste 2019

2019/055 Aufruf zur Demo am 19.Mai

2019/056 Unterstlitzung der Birger*innen-Initiative #NewRightsNow fir ein EU-weites Mindest-
einkommen fiir Beschaftigte von digitale Plattformen

2019/058 Pro Choice Sachsen

2019/060GV Aufruf fiir #unteilbar Sachsen

2019/062GV Klimaproteste/system change - not climate change

2019/063 Fiesta de Solidaridad 2019

2019/064 Unterstiitzung der bundesweiten Demonstration gegen Abschiebehaft

2019/066 Kompromiss Impfpflicht

2019/067 Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenz April 2020

2019/068 Unterstlitzung Blrger*innen-Initiative Housingforall

2019/071 Unterstitzung des Aufrufs »Kein Krieg gegen Iran- Verhandeln statt eskalieren!«

2019/072 Werbeversand DISPUT und nd DIE WOCHE an unsere Mitglieder

2019/073 Griindung einer gemeinnitzigen Stiftung »Miinzenbergs Erben«

2019/077GV Biindnisarbeit Mieten- und Wohnungspolitik

2019/079 Arbeitsweise des Parteivorstandes

2019/082 Beschluss lber den Delegiertenschlissel fiir den 7. Parteitag und fiir den Bundesaus-

schuss ab 2020
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2019,/083
2019/084GV
2019/085GV
2019,/087
2019,/088
2018/108 G.5 und G.9
2019/091
2019/092
2019/049 D.2 GV
2019/049 G.1 GV
2019/049 P.7 GV
2019/049 D.5 GV
2019/093
2019/095GV
2019/096
2019/097
2019/098GV
2019/099GV
2019/100
2019/101GV
2019/103
2019/106
2019/110GV
2019/110PV
2019/111
2019/113GV
2019/114GV
2019/116
2019/117
2019/118
2019/049 P.6
2019/119GV
2019/120GV
2019/121
2019/122
2019/124
2019/125
2019/126
2019/127
2019/128GV
2019/130
2019/131
2019/133
2019/134
2019/135
2019/138
2019/141

Wahlkampfhilfe + #WannWennNichtJetzt + #unteilbar Sachsen

Weltfriedenstag am 1. September / 80. Jahrestag des Beginns des 2. Weltkrieges

Konferenz Armut als Bildungshemmnis
Rekommunalisierungskampagne

Wahlbilanz

Migration

Kein Krieg gegen den Iran - jetzt aktiv werden gegen den Krieg!
Lampedusa

Landesschuldenbremse Brandenburg

Erhéhung Mindestlohn

Gemeinsam fiir ein demokratisches und soziales Europa kdmpfen
Weg mit §219 und §218
Schutz fir Rojava!

Gegenaktionen zum »Marsch fir das Leben« am 21.09.2019 in Berlin

100 Jahre Kapp-Putch-Gedenken
Berufung Satzungskommission

Keine Geschenke an Hohenzollern

Schritt fiir Schritt zum kostenfreien OPNV
Clara-Zetkin-Frauenpreis 2020
Kommunaler Initiativpreis 2019
Mietenkampagne 2. Halbjahr 2019
Teilhabekonzept

IIA-Proteste

Solidaritatszuschlag

Aufruf zum Globalen Klimastreik von Fridays for Future am 20.09
Parteitag 2020
Investitionsprogramm

Abzug aller US-Streitkrafte und SchlieBung der US-Basen in Deutschland

Solidaritat mit HDP Biirgermeister*innen

Preis Barrierefreiheit 2019

Stromquellen am Arbeitsplatz auf Parteitagen
Kommunalkongress

Klimagerechtigkeit

Strategiekonferenz 2020

Parteivorstandstermine 2020

Paritatsgesetz

Kultur im KLH

Jahresauftakt 2020

Strategiekonferenz 2020

Unterstiitzung OB-Stichwahl in Halle

Proteste gegen den AfD-Bundesparteitag in Braunschweig
Aufstehen gegen Rassismus 2020 Finanzantrag
Neubestimmung Héhe sanktionsfreie Mindestsicherung
Politischer Aschermittwoch 2020

Privatisierung von behordlichen Birger*innenportalen
Gemeinsame Initiative diskriminierungsfreie Sprachregelungen
Demounterstiitzung gegen Einmarsch der Tiirkei in Syrien
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2019/142 Fest der Linken 2020

2019/144 LL-Ehrung 2020

2019/146 Solidaritat mit italienischen Aktivist*innen

2019/151 Erfolg in Seattle im Kampf gegen Amazon

2019/153 Solidaritat mit dem Widerstand gegen den kalten Putsch in Bolivien

2019/155 Frauenstreik 2020

2019/161 Solidaritat mit der VVN/BdA

2019/162 Unterstitzung der Proteste gegen den AfD Bundesparteitag am 30.11 in Braunschweig

2019/163GV Demo »wir haben es sattl«

2020/001 Die Kriegsgefahr im Nahen und Mittleren Osten

2020/002 Sozialstaat

2020/003 Vertreter*innen des Parteivorstandes im Bundesausschuss

2020/004 Mittel aus dem zentralen Wahlkampffonds Hamburg

2020/005 Kenntnisnahme BAG Bewegungslinke

2020/007 Aktionen anlésslich des Internationalen Tags gegen Rassismus

2020/009 Erneuerung der Mitgliederkommunikation

2020/010 Aktionstag 8. Mérz zum Thema Pflege

2020/011 Friedenspolitik /Defender 2020

2020/012 Arbeitsschwerpunkt Mobilitat/OPNV

2020/013 Aktivitaten Pflegekampagne

2020/017 Stand der Debatte Pflegekampagne

2020/022 Solidaritat mit den streikenden Kolleg*innen bei Ameos

2020/023 Ausschreibung flr barrierefreie Geschéftsstellen

2020/024GV Beteiligung an einer Demonstration in Thiringen

2020/025 Einberufung Parteitag und Grobfinanzplan

2020/026 Mitgliederoffensive

2020/027 Fortsetzung Mietenkampagne 2020

2020/028 Fortsetzung Pflegekampagne 2020

2020/029 Housing Action Day 2020

2020/032 Proteste gegen den AfD-Bundesparteitag in Offenburg

2020/033 Jahrestag der Befreiung, VVN

2020/034 1.Mai-Materialien 2020

2020/035 Finanz- und Stellenplan 2020

2020/036 LINKER Wirtschaftsgipfel

2020/038 Demo Frauen*kampftag 2020

2020/040 Trauer und Solidaritat fur die Opfer des rechten Terrors! die NSU Akten missen offen
gelegt werden

2020/045 Coronavirus und Folgen

2020/046 Plakat 1. Mai

2020/053 Solidarisch aus der Krise. Menschen vor Profite

2020/054 Konzept Offentlichkeitsarbeit und social media

2020/055 Sitzungsplan

2020/056 Verschiebung Parteitag

2020/057 Vorschlag Verstéandigung BGE

2020/058 EU Ratsprasidentschaft

2020/059 Petition Handelsaufstand

2020/060 1.Mai 2020
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2020/061 Dringlichkeitsantrag: Resolution der Beschéftigten an Charité und Vivantes Berlin unter-

stltzen

2020/063 Wahlkampfbudget

2020/064 Kriterien fiir Kandidaturen zum Deutschen Bundestag 2021

2020/065 Frauen* und Corona

2020/067 Die Kosten der Corona-Krise gerecht verteilen!

2020/068 Bildung in der Coronakrise - Solidaritat statt Konkurrenz

2020/069 Einberufung 7. Parteitag

2020/074 Onlineveranstaltung Fest der LINKEN

2020/075GV Unterstiitzung Biindnis Krankenhaus statt Fabrik

2020/076GV Solidaritat mit Streikenden Booth

2020/077 Sitzungsplan bis zum Bundesparteitag 2020

2020/079 Schluss mit Sanktionspolitik!

2020/080 Antrag zu antiimperialistischer Aktionswoche Ende Mai

2020/084 Solidaritdt mit den Beschéftigten bei GALERIA Karstadt Kaufhof GmbH

2020/085GV Unterstiitzung der Erklarung »Solidaritat heiBt: niemanden vergessen!«

2020/087GV Massenzeitung zur Corona-Pandemie

2020/088 Eigenstdndige Angebote der LINKEN in der Corona-Zeit

2020/090 »Solidaritat durch Inklusion - ohne Vorbehalt!«

2020/092 Aktiv gegen »Hygiene«-Demonstrationen und Verschworungsmythen

2020/096 Band der Solidaritat

2020/097 Annahme einer Spende Cuba Si Heyner GmbH

2020/098 Annahme einer Spende Cuba Si Stockhausen Consulting GmbH

2020/099 Protest gegen Polizei-Rassismus in den USA

2020/100 Intensivierung und politische Zuspitzung der Pflegekampagne

2020/102 Neuer Sitzungsplan

2020/103 Votum des Parteivorstandes zum Mitgliederentscheid BGE

2020/104 Die Schuldenbremse streichen
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2020/111 Unterstiitzung der internationalen Petition #Right2Cure

2020/118 Vernetzungstreffen im Rahmen der Weiterentwicklung der LINKEN als migrantische
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2020/119 1. September 2020 Weltfriedenstag/Antikriegstag

2020/120 Keine Abfrage der Staatsangehdrigkeit im Rahmen strafprozessualer Ermittlungen

2020/121 Ausstellung Extreme Rechte

2020/122 Kommunalkongress 2020

2020/124 Finanzierung der Corona-Massenzeitung

2020/125 Wahlen Ecuador

2020/126 Gegenaktion »Marsch fiir das Leben«

2020/127GV Unterstltzung International Safe Abortion Day

2020/129 Fiir ein neues Belarus

2020/131 Drohende Vertreibungen von Landbesetzer*innen in Brasilien

2020/132 Leitantrag Parteitag

2020/133 Geschaftsordnung 7. Parteitag

2020/134 Kreisvorsitzenden- und Aktionskonferenz 2021

2020/139 Linke Verkehrswende, Solidaritat mit der Tarifbewegung offentlicher Personennahver-
kehr
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2020/143GV Unterstiitzung des Aufrufs »Solidaritat statt Schulterschluss mit Nazis«

2020/146 Bericht und Nachberufung Historische Kommission
2020/147 Nachkalkulation Bundesparteitag

2020/148 Vorschlag fiir einen Zeitplan zum Parteitag

2020/149 Vorschlag fiir die Gremien des Parteitages

2020/150 Bericht des Parteivorstandes an den Parteitag
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2020/156 Parteitagsantrag Parteientwicklung

2020/159 Parteitagsantrag Gegen rechte Netzwerke und institutionellen Rassismus. Die Polizei

demokratisieren!
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Abschlussbericht zum Europawahlkampf 2019
Jorg Schindler, Bundeswahlkampfleiter

1. Wahlergebnis

Stimmenanteile

Europawahi 2018, Deutschiand
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infratest dimap WahlaANALYSE

Europawahl 2019 .

2018 Diff. 2019-14 2014
Anzahl %o Anzahl  %-Pd. Anzahl %
Wahlberechtigte 61.568.304 -430.520 61.998.824
Nichtw ahler 23.759.665 38,6 -8,385.361 -13,3 32,155.026 51,9
Wahler 37.808.639 61,4 +7.964.841 +13,3 29.843.798 481
Stimmen
unglltige 422,719 1.1 -65.987 -05 488.706 1,6
giiltige 37.385920 989  +B.030.828 +0,8  29.355.082 98,4
CDU/CsU 10.790.965 289 +410.864 -6.5 10.380.101 35,4
cbu 8.436.148 22,6 -376.505 -7.5 8.812.653 30,0
csu 2.354.817 8,3 +787.269 +1,0 1.567.448 53
SFD 5914187 15,8 -2.089.441 -11.4 8.003.628 273
Grine 7675018 205 +4 535,744 +9.8 3.139.274 10,7
Linke 2.055.754 55 =127 -1.8 2.168.455 7.4
AfD 4103173 11,0 +2.033.159 +3.8 2.070.014 7.1
FOP 2.028.175 54  +1.041.334 +2.1 986.841 3.4
FREIE WAHLER 806.563 2.2 +377.763 +0.7 428.800 1.5
FIRATEM 243.300 07 -181.744 -0.8 425.044 1.4
Tierschutz 941.965 1.4 +175.367 +0,2 366.598 1,2
NFD 101.316 03 -199,823 -0,8 301.139 1,0
FAMILIE 273.742 0,7 +70.9389 +0,0 202.803 0,7
oo 370.001 1,0 +184.757 +0.4 185.244 0,6
DIEFARTE 898.311 2.4 +713.602 +1.8 184.709 0.6
Ab jetzt 58.533 0.2 -30.002 -0,1 88.535 0.3
BP 81.878 0,2 +19.440 +0,0 62.438 0,2
DKP 20418 0,1 -4.729 -0,0 25.147 0.1
MLPD 18.340 0,0 +142 -0,0 18.198 0.1
SGP 5291 0,0 +5.291 +0,0 0 0,0
TIERSCHUTZ hier! 99.723 0.3 +99,723 +0,3 0 0,0
Tierschutzallianz 68.590 0,2 +58.580 +0,2 0 0.0
Biindnis C 66.228 0,2 +56,228 +0,2 0 0,0
BIG 68.653 0,2 +58.653 +0,2 0 0,0
BGE 40.831 0,1 +40.831 +0,1 0 0,0
DIE DREXTE! 25.526 0,1 +25.526 +0,1 0 0.0
DiEviz5 130.062 03 +130.062 +0,3 0 0,0
il.\Weg 12.819 00 +12.819 +0,0 0 0,0
DIE GRAUEN 71.279 0,2 +71.279 +0.2 0 0,0
DIE RECHTE 24624 0.1 +24 624 +01 0 0.0
DIEVIOLETTEN 27.811 0,1 0 0,0
LIEBE 33.150 0,1 +33.150 +01 0 0,0
imUnterschied zumBundeswahligiter sind dis Diferenzen aus den ungemnindelen Ergebnissen berechnat

infratest dimap He

nfratest dimap | Bundeswahllalte
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Fortsetzung vonvorhergeheand e Seite

Europawahl 2019

infratest dirmap WahlANALY SE

2018 Diff. 2019-14 2014
Anzahl %o Anzahl  %-PFet. Anzahl Yo
DIE FRAUEN 55.255 0.1 +55.255 +0,1 0 0.0
Graue Panther 76.168 02 +76.168 +0,2 0 0,0
LKR 43.964 0.1 +43.964 +0,1 0 0.0
MENSCHL. WELT 34.440 0.1 +34.440 +0,1 0 0.0
NL 15.942 00 +15.942 +0,0 0 0,0
OkoLinX 35.790 0,1 +35.790 +0,1 0 0.0
Die Humanistan 62.608 02 +62.608 +0,2 0 0,0
PARTH FUR DIE TIE 85.719 02 +85.719 +0,2 0 0.0
Gesundheitsforsch 71.003 02 +71.002 +0,2 0 0.0
Volt 248,805 07 +248.805 +0,7 0 0.0
2018 nicht angetreten 318.124 1.4

Irrs Lt ersehled 2um Bundeswahlletter slnd die DI erensen aus den ungefurdelan Ergebmssen bedechnet

Infratest dirmap | Bundeswahitaitar infratest dimap $ )

Die Wahlbeteiligung ist von 48,1 Prozent im Jahr 2014 auf 61,4 Prozent gestiegen. Am niedrigsten
war die Wahlbeteiligung in Sachsen-Anhalt (54,76 Prozent), gefolgt von Hessen und Mecklenburg-
Vorpommern (beide 58,5 Prozent). Die Kreise mit der héchsten Wahlbeteiligung sind St. Wedel (SL)
mit 74,4 Prozent, Miinster (73,7 Prozent), Starnberg (71,9 Prozent), gefolgt von einigen Kreisen in RP,
Munchen, Heidelberg, Tibingen, Bonn.

rap WahlAMALYSE

Europawahl 2019 Tiratest o
Wahlbeteiligung

Bundesrepublik Gesamt Bundeslander - sortiert nach Wahlbateiligung

Wahlberechtigte 61.568.304 Saarland [N 66,4 +123

Wahler % I 614 4122 Rheinland-Ff. I 649 79

Absolut 37 808 630 Baden-Worttbg, [ 640 +119

+7.964 841 Sachsen [ 637 +145

sremen I 628 22+

Alte und neue Bundeslander Hamburg [ g17 +182

west I 81,7 124 Thiringen [ 616 +100

ost Y 80,3 4128 Niedersachsen [N 61,5 4125
Mordrhein-W. [ 514 490

Einwohnerdichte Bayern [ 809 4200
Berin I B0E +130

Metropolen PN 523 4154
hohe Dichte I 608 125 Schieswig-H. [N 598 +165
mitiere Dichte NN 622 20 Brandenburg [N 595 «128
geringe Dichte I 508 i35 Meckienburg-V. [N 585 +117
Hessen [ 58,5 +16.2
Sachsen-Any, NN 547 117
WorhnEEmgan suf Eqrapawahl 20%
i bratest dirrmn | Duticlsawahlisibar Inhatest damap ?\']
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Wabhlergebnisse der Parteien u.a. nach Alter, Geschlecht, Beruf, wirtschaftliche Lage

Europawahl 2019
Wahlwerhalten in Bevilkerungsgruppen
cDUiCsY EFD Grine Linke AfD FOP Sonst.
Alter
18-24 J. 12 -15 a8 -1z 34 +16 B 0 5 3 a8 +5 25 +5
2534 18 11 10 9 25 40 7 - 11 +3 & +3 24 47
35-44 23 10 1 -1 24 49 5 .2 13 45 & +2 18 47
45-59 26 -5 14  -14 24 +10 5 -3 13 +6 5 +2 12  +3
B0+ 4 1 22 10 13 +8 5 -2 9 +3 5 # 6 +2
Frauen 28 -8 16 -1 24 +12 5 -2 B +3 5 +2 13 +4
18-24 J. 10 17 8 -12 41 +16 8 #H 4 -1 a +3 23 48
25-34 18 -12 1 -8 30 +11 & -1 B +3 4 + 23 45
35-44 23 -1 12 10 28 +10 & -2 9 43 5 42 17 47
45-559 25 -7 14 -13 28 +11 s -3 9 +4 5 +2 14 45
B0+ 42 3 2 -0 14 +0 5 1 & +2 4 + B +1
MéEnner 28 .5 16 -1 18 +4 § -3 13 +4 6 +2 13 +4
18-24 J. 12 .15 B 12 28 +15 T -2 7T -2 10 48 28 +10
25-34 18 -10 10 9 21 +8 7 1 12 +2 7T +3 25 b7
35-44 22 10 10 -1 21 +8 =] 2 15 +5 T o+ 19 +7
45-59 27 -3 15 -14 20 +8 5] 16 +7 6 +3 11 +2
60+ 3’ A1 2 11 12 +8 5 11 +3 § + 5 +
Beruf! Tatighkeit”
Arbeiter 24 g 15 -1 14+ 6 -4 23 #13 4 42 14+
Angestelte 24 -8 13 12 26 +12 & -1 8 + & +3 17 +7
Beamte 2B -2 17 -13 31 #5 3 -2 B -2 3 + 12 43
Selbststéndige 26 -12 8 -8 25 +10 3 -4 12 +4 12 +3 13 +7
Rentrer 41 o 23 12 11 +6 5 -2 10 +4 4 + 5 +2
Arbeitslose 14 7 14 -14 17 +6 13 -3 21 #6 3 + 18  +
Bildung”
hoch 3 7 13 -1 30 +13 2 7 0 + 15 45
mittel 30 -8 15 -1 15 +8 6 -2 15 +7 5 42 13 43
niedrig 40 -1 23 12 9 +5 3 -3 13 +7 4 +2 B +2
Persdnliche w irtschaftliche Lage*
Zufriedene a7 15 -13 22 +11 & -1 10 +3 6 +2 12 45
Unzufriedens 18 ¥ 17 -8 16 +6 g G 18 #+10 a + 17 +4
Konfession’
katholisch 42 13 20 3 7 =] 10
evangelisch 29 19 21 4 10 B 11
endere 7 16 22 T 13 3 22
Keine 17 14 22 LY 16 5 18
[t Enoas s = Wahe
T e % i fespricen 308 el bl
AREH | in st e it Pall intratest dimap §7)
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Europawahl 2019
Mative der Wahlentscheidung

cobufcsu SPD Grine Linke AD FDP Gesamt
Viighl aus |
I:herzeugung |+ 73 + T +5 61 -4 a7 o+ 57 -13 [t
Enttéuschung 15 -2 2 0 25 4 34 59 3/ +13 2
dMNl W agen
Bundespolitik 5 -14 42 g 42 1 51 3 61 +15 47 =7 47 T

Europapalitik 41 +12 5 +8 51 1 40+ 2 -2 45 3 45

Haltung zur EU-Mitgliedschaft

Mitgledschaft bringt Deutschlanc
eher Vorteile 70 +22 m #7 82 +24 56 +23 15 +4 &1 3 63 #17
eher Machteile 4 8 & & 2 [ T . 42 } Fi 4 ]

beides gleich 2 -13 2 -13 14 18 33 i 39 : 29 7 24

Zeitpunkt der Wahlentscheidung

Entscheidung

am Wahltag 16 3 19 2 13 19 16 2 ] 0 18
letzte Tage 16 -3 20 1 X3 -3 19 +3 10 -8 3 +3 19
latzte Wochan 19 ] 18 3 25 45 15 ] 17 G 19 - 21
vor lBngerer Zeit a2 r 28 y kY 33 50 7 28 45 3

w &hle immer gleich 14 ] 13 o T B Ly B <5 ¥ 9

.
imlratest demap

1.2 Ergebnisse der LINKEN

DIE LINKE hat rund 112 000 Stimmen verloren, was sich bei gestiegener Wahlbeteiligung in 1,9
Prozent der Stimmen Ubersetzt. Zur Bundestagswahl 2017 lag der Anteil der Spatentscheider*innen
unter den LINKE-Wahler*innen bei 33 Prozent. Zur jetzigen Europawahl entschieden sich 38 Prozent
der LINKE-Wahler*innen erst am Wahlsonntag bzw. in den letzten Tagen vor der Europawahl fiir ihre
Partei. 41 Prozent gaben an, sich bereits vor langerer Zeit festgelegt zu haben bzw. generell fir die
LINKE zu stimmen. Dies entspricht etwa dem bundesweiten Durchschnitt.

LINKE-Wahler*innen orientierten sich ahnlich wie 2014 an der Bundespolitik, sind jedoch deutlich
positiver gegenuber der EU eingestellt als vor fiinf Jahren. Fiir sechs von zehn LINKE-Wahler*innen
uberwiegen Deutschlands Vorteile aus der EU-Mitgliedschaft - eine Steigerung um 23 Prozent-
punkte. DIE LINKE mobilisiert wie die meisten anderen Parteien bei der Europawabhl in erster Linie
Wabhler*innen, die inhaltlich auch von den Positionen der LINKEN Uberzeugt sind. Nach 40 Prozent
2014 geben bei dieser Europawahl noch 34 Prozent an, aus Enttduschung gegenlber anderen
Parteien fiir DIE LINKE gestimmt zu haben.

Nach Alter, Geschlecht, Bildung, Beruf

Die Verluste zeigen sich in fast allen Altersgruppen auBer bei Frauen zwischen 18 und 25 Jahren, wo
DIE LINKE um ein Prozent auf 9 zulegte. Uberdurchschnittliche Werte erzielte sie bei Arbeitslosen (14
Prozent), bei Menschen, die ihre persdnliche wirtschaftliche Lage als schlecht einschatzen (10
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Prozent) und bei nicht (9 Prozent) oder nicht christlich (7 Prozent) religiés gebundenen Wahler*innen.
Unterdurchschnittliche Werte erreichte DIE LINKE bei Beamten, Selbstandigen, Katholik*innen und
Menschen mit formal niedriger Bildung (alle 3 Prozent). 7,4 Prozent der Gewerkschafterinnen und
Gewerkschafter, Gewerkschaftsfrauen mit 8 Prozent.

Europawahl 2019

Linke

Unterstitzung in Bevdlkerungsgruppen Wahlmotive

Gezamt Beruf [ Tatigkeit Linken-Wahl aus ...

18-24 J. a8 Arbeiter 5] Cberzeugung

25-34 T Angestelte & Enttéuschung

35-44 5 Beamte 3 Linken-Wahl wegen ...

453-59 2 Selbstandige 3 Bundespolitik

B0+ 5 Rentner 5 Europapolitk

Frauen 5 Arbeitslose 13

18-24 J. 9 Bildung Haltung zur EL-Mitgliedschaft

25-34 & hoch & Bl-Mitgliedschaft bringt Deutschland ...

35-44 5 mittel G eher Vorteile

45-59 = niedrig K eher Machteile T -

G0+ 5 Fersdnliche wirtschafliche Lage peides gleich

Manner 2 Zufriedens 2

18-24 ). ¥ Unzufriedens 9 Entscheidungs2eitpunkt

25-34 7 Konfession Linken-Entscheidung fiel .,

35-44 S katholisch 3 am Wahitag ] 19

45-54 8 gevangelisch 4 in letzten Tagen [ 18

B0+ S anders v in letzten Wochen I 19
keine g friher 4 I

inlialest dimag H

Regionale Besonderheiten

DIE LINKE buBt gegeniber der letzten Europawahl Stimmenanteile ein, insbesondere in den ostdeut-
schen Flachenldandern Thiiringen und Sachsen-Anhalt. Ihre bundesweit besten Ergebnisse erzielt
sie trotz starker Verluste in Sachsen-Anhalt und Mecklenburg-Vorpommern, gefolgt von den anderen
ostdeutschen Bundeslandern. Schwerer tut sie sich in Bayern und Rheinland-Pfalz. Ihre besten
Ergebnisse im Westen erzielt sie in den Stadtstaaten Hamburg und Bremen.

Der Wahlkreis mit dem besten Ergebnis fiir DIE LINKE ist gleichzeitig der mit den héchsten
Verlusten im Vergleich zur EW 2014: 19,5 Prozent SK Suhl in Thiiringen (-13,9). Auch in den
anderen Wahlkreisen mit hchsten LINKEN-Ergebnissen sind die Verluste (und waren die vorherigen
Ergebnisse) Uberdurchschnittlich: Frankfurt/Oder 18,4 (-7,9), Gera 17,3 (-12,2).

DIE LINKE verliert in den westlichen Metropolregionen unterdurchschnittlich, deutlich Gberdurch-
schnittlich allerdings in Berlin (-5,4 Prozent) und Halle-Leipzig (-7 Prozent).
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In den Landern mit Kommunalwahlen verliert sie starker (-3,3) als in denen ohne Kommunalwah-
len (-0,9)". Die Wahlkreise mit den schwéchsten Ergebnissen liegen in Bayern.

Europawahl 2019 infratest dirap WahlANALY SE
Linken-Ergebnisse
Bundesrepublik Gesamt Bundeslander - sortiert nach Wahleranteil
Gesamt % I 55 -19 sachsen-Anh. [ 144 75
Absolut 2.055.754 Mecklenburg-V. [ 139 57
-112.701 Thiringen I 138 &7
Brandenburg [ 123 -7.3
Alte und neus Bundeslander Berlin I 118 -43
west Il 37 06 Sachsen [N 17 66
ost I 127 67 Bremen [N 79 17
Hamburg I 707
Einwohnerdichte Saarland 80 -07
Metropolen I 81 25 Hessen [ 44 12
hohe Dichte 100 53 3 Mordrhein-vy. I 42 05
mitilere Dichte I 42 <14 hMiedersachsen [ 38 -02
geringe Dichte 1IN 68 35 Schiesw ig-H i 37 07
Baden-Worttbg. . 31 -05
Rheirland-Ff. |1 31
Bayern | 24 06
Varanderungen zur Europeishl 20
[riratent girap | Bundeswa blisiber friratest dimap § )

' Die SPD verliert in den Landern ohne Kommunalwahl mehr, die CDU in den Lindern mit Kommunalwahl.
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1.3 Européische Ergebnisse

—

@ Lefi-wing: GUE/NGL @ Greens/EFA @ Contre-lefi- SED @ Unafiliated (Eurcfederalist Vialt Europa and BK Croatis)
@ P50 Romania (now 580, future affilistion uncertain] © Liberals: ALDE (incl Macron's Renalssance) @ Centre-right: EPP
® Fidesr [mow EPP, future afflliation uncertain) @ National conservative: ECR @ Unaffilisted (Italian M55 and allies)
Eurosceptic populist: EFDD UnaMiliated (British BREXIT) @ Right-wing: ENFEAPN @ NI [Naris, Satirists, Communists, Konwin-Mikke)

GUE/ Griine/

NGL EFA S8D ALDE EVP EKR EDD ENF flos Weitere
alt 52 52 187 @9 216 TT 42 36 20 -
MBL, ] *
iy a2 69 144 113 177 61 45 71 1 18
dynamisch a4 73 147 17 165 76 - B8 41 =
B, ]
s U a1 62 139 101 180 59 16 75 10 a2
dynamisch 44 67 142 105 168 74 - a3 12 -

Erstmals nach Jahrzehnten zuriickgehender Werte iiberschritt die Wahlbeteiligung knapp die 50
Prozent. Und erstmals war Okologie ein wahlentscheidendes Thema.

Die »historischen Volksparteien« haben starke Verluste hinnehmen miissen, Die S&D erreichte ihr
mit Abstand schlechtestes Wahlergebnis tiberhaupt; und auch die EVP befindet sich nahe an ihrem
Tiefpunkt von 1989 und kénnte noch darunter fallen, falls sich die ungarische Fidesz dazu entschlieBt,
die Fraktion zu verlassen. Gemeinsam kommen die beiden Fraktionen der informellen GroBen
Koalition, deren Zusammenarbeit seit jeher den Ton im Europdischen Parlament angab, erstmals nicht
mehr auf eine absolute Mehrheit der Sitze.
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Sitzanteil der Fraktionen im Zeitverlau
(Europawahl-Ergebnisse; 2019: dynamisches Szenario mit UK)
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————— EVP
30% e SED
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e GUE/NGL
EFDD
10% fraktionslos
[}
0% =

1979 1984 1989 1994 1999 2004 2009 2014 2019 Historische Frakfionen jeweils den
heutigen Fraktionen mit

ahnlichster politischer Ausrichtung
zugeordnet.

Die linken Parteien, die bisher als Fraktion der Vereinten Europaischen Linken/Nordische Griine Linke
(GUE/NGL) im Europaischen Parlament (EP) sitzen, kommen statt auf 52 nur noch auf 38 Sitze.

Kleine linke Erfolgsgeschichten: Die belgische Partei der Arbeit (PTB) hat erstmals ein Mandat im EP
errungen, der portugiesische Linksblock um ihre charismatische Spitzenkandidatin Marisa Matias
konnte mit gut 9 Prozent seinen Stimmanteil im Vergleich zu 2014 verdoppeln. SYRIZA in Griechen-
land konnte seine sechs Mandate verteidigen.

Die linken skandinavischen Parteien aus Schweden, Danemark und Finnland erreichen jeweils ein
Mandat und wiederholen damit ihre Ergebnisse von 2014, bleiben also stabil. Ebenso die AKEL auf
Zypern. In Osteuropa hat sich die Lage der Linken weiter verschlechtert - die Kommunistische Partei
Bohmen und Méhrens (KSCM) schickte 2014 noch drei Abgeordnete nach Brussel - jetzt verlieren sie
zwei Mandate. Im kleinen Slowenien reichen auch gute 6,5 Prozent von Levica, der Partei der
Spitzenkandidatin der Europaischen Linken Violeta Tomic, nicht fiir ein Mandat. Und in Polen verblieb
Razem bei wenigen Prozent.

Das schwache Abschneiden der Linken vollzieht sich vor allem in den groBen, bevdlkerungsreichen
Landern der EU: In Italien hat sich die zersplitterte Linke zwar auf ein gemeinsames Wahlbindnis
geeinigt, doch die 4-Prozent-Sperrklausel, die in Italien fir die EP-Wahlen gilt, wurde deutlich verpasst.
In Spanien markierte die Europawahl 2014 den Beginn des Aufstiegs der spanischen Linken: Vereinte
Linke und Podemos erreichten gemeinsam 18 Prozent, in den Wahlen 2019 konsolidierte sich der
jungste Erfolg (bei den Parlamentswahlen) der sozialdemokratischen PSOE, wohingegen die Linke nur
noch auf 10 Prozent kommt. In Frankreich konnte Jean-Luc Mélenchons France Insoumise respektable
6 Prozent erreichen - doch im Vergleich zur Prasidentschafts- und Parlamentswahl 2017 stellt das
Ergebnis eine Enttéduschung dar. Die Franzdsische Kommunistische Partei, einst zusammen mit der
italienischen IKP die groBte kommunistische Partei Westeuropas, ist nicht mehr mit Abgeordneten im
EP vertreten - die allein antretenden Kommunisten, ein Entschluss des letzten Parteitages, scheiter-
ten deutlich an der in Frankreich giiltigen 5-Prozent-Sperrklausel.

Die Sozialistische Partei (SP) der Niederlande, die seit Jahren erfolgreich Politik macht, wurde bei den
Europawahlen abgestraft und verlor ihr Mandat - die SP hatte einen sehr EU-kritischen Wahlkampf
gefuhrt. Podemos wiederum bezog sich zwar kritisch, aber nicht ablehnend auf die EU - und auch
Podemos verlor in der Wahlergunst.

Ebenfalls fallt auf: Auch wenn Okologie und die Verkniipfung des Umweltschutzes mit der sozialen
Frage in den Programmen und im Wahlkampf der européischen Linksparteien eine groBe Rolle
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eingenommen haben - profitiert haben sie vom Aufschrei der Generation Klimagerechtigkeit nicht. Die
Statistiken zu den Jungwahlerinnen und Jungwahlern sprechen eine deutliche Sprache - nicht Gberall
so deutlich wie in Deutschland, aber die Tendenz ist die Gleiche.

Die skandinavischen Linksparteien gaben sich bei ihren Griindungen Anfang der 90er Jahre eine
sozialistische und eine griine Identitdt - und haben dadurch jahrelang stabil den Erfolg griiner Parteien
in ihren Landern einddmmen konnen. Die Frage wird sein, ob solch eine Transformation der Partei-
enidentitat noch zu erreichen ist.

Ergebnisse rechte Parteien

Aus insgesamt 20 der 28 EU-Mitglieder sind Parteien aus dem rechten Spektrum auf EU-Ebene
vertreten. Obwohl rechte Parteien der unterschiedlichsten Facetten - iber nationalistisch, populis-
tisch bis zu offen neofaschistisch - mit hoher Zustimmung rechnen konnten und es einige Lander gibt,
in denen sie starkste Kraft wurden, fielen die Ergebnisse insgesamt doch schwécher aus als erwartet.
Bis zu einem Drittel der Sitze wurden fiir die Fraktionen EKR (Européische Konservative und Refor-
mer), EFDD (Europa der Freiheit und direkten Demokratie) und ENF (Europa der Nationen und Freiheit)
prognostiziert. Nach den letzten Auszahlungen (27.5.) kommen sie derzeit auf etwa 174 - 194 Sitze,
wenn man die neuen Abgeordneten, die sich noch keiner Fraktion zugeordnet haben, hinzuzahit.

Das Fortbestehen der bisherigen rechten Fraktionen im EP bleibt ebenfalls offen, die EFDD wird sich
wegen zu weniger Mitglieder wohl aufldsen, wahrend die ENF in der Allianz von Salvini aufgehen
koénnte. Salvinis Allianz konnte das neue Zuhause sowohl fiir die AfD als auch Le Pens‘ Rassemble-
ment National, die sterreichische FPO, den niederlandische Vlaams Belang sowie rechte Parteien aus
Skandinavien wie die Schwedendemokraten oder die Danische Volkspartei werden. Laut aktuellen
Prognosen kdame sie auf 71 Sitze.

Die Regierungsparteien Ungarns und Polens Fidesz und PiS erhielten jeweils 51 und 46 Prozent und
wurden damit wiederholt stark bestatigt. Obwohl die Partei unter Ungarns Premier noch der EVP
angehort, zeigt sie klar nationalistische Ziige und wird sich mit ihren 13 Sitzen potenziell der neuen
Allianz Salivinis anschlieBen. Die PiS gehort derzeit mit 23 Sitzen der EKR Fraktion an. Die faschisti-
sche Jobbik aus Ungarn verliert im Vergleich zu 2014 stark (- 8 Prozent) und kann statt mit drei nur
noch mit einem Abgeordneten ins EP einziehen.

Italiens Lega sowie der franzGsische Rassemblement National (RN) wurden in ihren Lédndern starkste
Kraft. Die Lega wird mit 33,6 Prozent (2014: 6,15 Prozent) 28 Sitze in der von ihrem Vorsitzenden
initiierten neuen Fraktion einnehmen (+23) und kommt in Italien klar vor Demokratischer Partei und
ihrem Regierungspartner 5 Sterne Bewegung (M5S), die im Vergleich zu den letzten Parlamentswahl
herbe Verluste einstecken musste (-16 Prozent). Damit steht auch die Regierungskoalition in Frage
und die Forderung nach Neuwahlen wird lauter, da die Lega sich mit dem Europawahlergebnis
Chancen erhofft, bei erneuten Wahlen zum italienischen Parlament zu gewinnen. Es ist offen, welcher
Fraktion M5S sich mit ihren 14 Abgeordneten anschlieBen wird. Dariiber hinaus konnte die ebenfalls
rechte Partei Fratelli d’ltalia (Briider Italiens) finf Sitze erringen und wird wohl der EKR-Fraktion
angehdren.

Die Brexit Partei von Nigel Farage bekam unter den Rechten zwar absolut die meisten Sitze (29; 31,7
Prozent), ihre zukiinftige Rolle im Parlament ist aber wegen des schwebenden Austritts des Vereinig-
ten Konigreiches unklar. Derzeit wird eine Koalition unter Einschluss der M5S als moglich erachtet.

Der RN lieB in Frankreich mit 23,3 Prozent Prasident Macrons En Marche (22,4 Prozent) hinter sich,
liegt allerdings hinter seinem Ergebnis der letzten Europawahlen (24,8 Prozent). 22 Abgeordnete
werden den RN nun im EP vertreten.

Auch die AfD kann mit elf Sitzen im Parlament rechnen, Vorhersagen sahen sie zeitweise allerdings
bei 14 Prozent. Sie gewinnen damit im Vergleich zu 2014 vier Sitze und vier Prozent Zustimmung.

Die dsterreichische FPO verlor sicher aufgrund des Strache-Skandals und wird mit drei Abgeordneten
in die ENF Fraktion/Salvinis Allianz einziehen. Wurde sie in den letzten Umfragen noch bei 23 Prozent
gesehen, erreichte sie nun nur noch 19,7 Prozent.
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Die spanische Vox lag in den Umfragen teilweise bei acht Prozent, konnte jetzt aber nur 6,2 Prozent
und somit drei Sitze erringen.

Die Schwedendemokraten, die belgischen Parteien Neue Flamische Allianz und Vlaams Belang sowie
das niederlandische Forum fir Demokratie errangen jeweils drei Sitze. Die rechtspopulistische PVV
von Gert Wilders ging dagegen leer aus.

Die tschechische Freiheit und direkte Demokratie Partei SPD, die Finnenpartei (vormals Echte Finnen),
die slowakische L’'SNS und die lettische Nationale Vereinigung bekommen jeweils zwei Sitze.

Einen Sitz bekamen jeweils die Danische Volkspartei, die nordirische DUP, die litauische Partei
Ordnung und Gerechtigkeit, die Goldene Morgenréte aus Griechenland sowie EKRE aus Estland.

1.4 Landtagswahl Bremen

Land Bremen - Gesamtergebnis
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Die Wahlbeteiligung lag bei 64,04 Prozent, 303 617 Wahlerinnen und Wahler nahmen teil (aufgrund

des Wahlsystems im Land Bremen sind die Zahl der Stimmen davon unterschieden). DIE LINKE konnte

165 752 (11,32 Prozent) Stimmen erreichen (kombiniert Partei und Kandidat*innen), davon 113 047
fur die Partei. Die Spitzenkandidatin der LINKEN Kristina Vogt erreichte 21 481 Stimmen und 44,2

Prozent.

Ihr starkstes Ergebnis erreichte DIE LINKE im Ortsteil Bremen Steintor, wo sie 27,1 Prozent der
Stimmen erreichte. In acht Wahlbezirken wurde DIE LINKE starkste Partei, im Wahlbezirk Ostertor02
erlangte sie 30,08 Prozent.
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Einige exemplarische Ergebnisse in ausgesuchten Stadten

Baden-Wiirttemberg
Freiburg

Mannheim

Karlsruhe

Tubingen

Stuttgart
Brandenburg
Frankfurt/O.
Potsdam

Markisch Oderland

Hamburg

Altona
Mitte

6,9
6,0
7,0
11,2
5,3

22,8
18,1
17,6

15,7
16,7

Mecklenburg-Vorpommern

Rostock
Schwerin
Neubrandenburg

19,9
15,5
22,9

Mecklenb. Seenplatte 17,2

Rheinland-Pfalz

Kaiserslautern
Trier

Mainz
Ludwigshafen
Saarland
Saarbriicken
Saarlouis
Homburg
Sachsen
Chemnitz
Leipzig
Dresden
Zwickau
Sachsen-Anhalt
Magdeburg
Halle

Altmarkkreis Salzwedel
Landkreis Harz

5,5

6,3

5,9
4,5

10,1
7,0
7,5

16,7
21,4
16,2
14,4

15,3
17,8
17,8
17,1

-2,3
-0,2
+1,0
+1,6
+0,8

-7,8
-7,1
-8,1

+1,7
+2,6

-6,5
-9,1
-5,8
-4,1

-1,9
+0,8
+1,3
+0,5

-1,8
+1,6
+0,2

-7,1
-6,1
-4,7
-5,5

-6,9
6,5
-3,3
-4,0

(Linke Liste - Solidarische Stadt; neu: Junges Freiburg 3,8)

(Wahlervereinigung Tubinger Linke /DIE LINKE)

(dazu: SOS 4,4;-1,0)

(starkste Partei)

(erneut starkste Partei)
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Thiiringen

Erfurt 16,5 -5,5
Jena 20,4 -3,6
Gera 18,3 -13,2
Suhl 18,3 -14,3
Eisenach 21,6 -7,7

2. Wahlstrategie

Zur Vorbereitung der Wahlstrategie wurden im Vorfeld Befragungen an Haustiren (n=377), Fokus-
gruppen (6 Gruppendiskussionen mit je 10 TN) und eine quantitative Telefonbefragung (n= 1012, im
Oktober 2018) durchgefiihrt. Zur Feinsteuerung der Plakatmotive wurden auBerdem zwei Gruppendis-
kussionen und ein Online-Test durchgefiihrt. Dariiber hinaus wurden die regelmé&Bigen Befragungen
des Eurobarometers ausgewertet.

Die Studien zeigten, dass sich Wahler*innen im LINKEN Potenzial fir einen europaischen Kurs
einsetzen, der konkret empfundene Probleme der EU entschlossen angeht. Das Interesse an
Europapolitik war groBer als 2014 und im linken Potenzial groBer als im Durchschnitt. Die EU ist als
Fakt im Alltag der Menschen angekommen, auch ihre Probleme waren gegenwartig. Die Sicherheit der
Wabhlentscheidung ein halbes Jahr vor der Wahl lag nur bei 31 Prozent. In den Gruppendiskussionen
zeigte sich eine interessiert-distanzierte Haltung gegeniiber den Parteien des linken Spektrums.
Wahlgriinde im Verhéltnis (auch: in Abgrenzung) zur politischen Konkurrenz zu geben, war daher
besonders wichtig, auch weil die Befragten wenig auf Europa bezogene Politik der LINKEN nennen
konnten. Die »lst-Soll-Spannung« in der Wahrnehmung der EU sollte so aufgenommen werden, dass
die Vision eines anderen, sozial gerechten, lebenswerten Europas deutlich wird - verbunden damit,
was verandert werden muss und wie das geht. Thematisch waren humane Flichtlingspolitik, Klima-
schutz, soziale Gerechtigkeit die Wahrnehmung, dass sich manche nicht an die Regeln halten miissten
wichtige Anliegen im linken Potenzial. Politikvorschlage in den Kernthemen der LINKEN, etwa im
Bereich bezahlbaren Wohnraum in der EU schaffen, gute Pflege und Gesundheitsversorgung,
Klimaschutz, hohe Vermdgen besteuern und sichere Fluchtwege schaffen im linken Potenzial mit
hoher Zustimmung (und hoher als in der Summe der Befragten insgesamt), lediglich in der Frage der
europaischen Armee waren die linken Befragten ahnlich unentschlossen wie die Gesamtheit der
Befragten (51 Prozent daftir).

3. Wahlkampfmaterialien in Zahlen

3.1. GroBflachen, Printmaterial, Kleinwerbemittel

Im Europawahlkampf wurden bundesweit 213 484 Themenplakate (A1 und AO Easyplates und Papier)
mit sechs verschiedenen Motiven in unterschiedlich hoher Auflage sowie 23 950 Personenplakate der
Kandidat*innen auf den ersten zehn Platzen ausgeliefert. Insgesamt wurden 1 900 mobile GroBfla-
chen und 283 Festnetzflachen von der Bundespartei aufgestellt, in drei Wellen mit unterschiedlichen
Motiven. Durch Plakatspenden kamen 110 weitere GroBflachen bundesweit hinzu.

3.2. Print auBer Plakaten

Das Wahlprogramm wurde in einer Auflage von 70 000 Stiick produziert. Das Kurzwahlprogramm
wurde in einer Auflage von 2,862 Mio. Stiick produziert, als Download war es in 14 Sprachen
abrufbar. Ferner wurde das Kurzwahlprogramm in einfacher und leichter Sprache produziert sowie als
Audioversion eingesprochen und ein Video in Gebardensprache zur Verfliigung gestellt.
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Das zentrale Verteilmaterial war unsere Wahlzeitung mit einer Auflage von 6,55 Millionen Exemplaren.
Hierzu wurden neben dem achtseitigen Mantelteil 21 Regionalteile produziert. Ein Landesverband hat
in Eigenregie 14 weitere Regionalteile produziert. Die Regionalausgaben waren insbesondere fiir die
Landesverbande mit Kommunalwahlen wichtig, um die Verbindung zwischen Europa- und Kommu-
nalthemen herstellen zu kénnen. Der Riicklauf des Preisratsels der Wahlzeitung lag bei rund 2 500
Zusendungen.

Die Turhanger mit der Wahlaufforderung wurden in einer Auflage 708 000 Stiick Anfang Mai an die
Gliederungen als Verteilmaterial fiir den 48-Stunden-Wahlkampf zur Verfligung gestellt.

Von der Bundespartei wurden 288 730 Personenfolder fiir die Kandidat*innen auf den Platzen 1-10
produziert. Fur alle Kandidat*innen wurden individualisierte Visitenkarten zur Verfligung gestellt.

3.3. Kleinwerbemittel zur Bundestagswahl

An Kleinwerbemitteln wurden folgende von der Bundespartei finanzierten Formate den Gliederungen
zur Verfligung gestellt: 125 000 Kugelschreiber, 20 000 Sonnenbrillen, 100 000 Samentttchen,
250 000 Aufkleberkarten.

Ein GroBteil der Landesverbénde stockte ihre Bestellungen aus eigenen Mitteln auf bzw. setzte
zusétzliche Kleinwerbemittel ein.

3.4. Online und TV, Horfunk

Online-Wahlkampf ist integrierter Wahlkampf. Er integriert sowohl die Mobilisierung der eigenen
Mitglieder und Sympathisierenden, die Information als auch den Dialog und bedient vielfaltige Kanale
- Social-Media-Dienste, Messenger-Dienste und die Website.

3.4.1. Social Media

Unser Fokus im Social-Media-Wahlkampf lag auf Facebook, Twitter, YouTube und Instagram. Unsere
Social-Media-Strategie folgte dabei unserer Wahlstrategie. Wir kommunizierten unsere Botschaften,
mobilisierten zur Mitwirkung im Wahlkampf und griffen, wo es moglich war, den politischen Gegner an.
Durch das Video »Die Zerstorung der CDU« durch den YouTuber Rezo, das in der Woche vor der Wahl
verdffentlicht und bis zum Wahltag tiber 10 Millionen Mal aufgerufen wurde, bekam YouTube in der
Schlussphase des Wahlkampfes eine besondere Bedeutung. Wir reagierten darauf, nachdem die CDU
ihr Antwortvideo nicht verdffentlichte, mit einem eigenen Antwortvideo, das organisch, d. h. ohne
Werbung, bis zum Wabhltag alleine auf YouTube rund 27 000 Mal (mittlerweile Gber 40 000 Aufrufe)
gesehen und ausgesprochen positives Feedback in der Community erhalten hat.

Zu den MaBnahmen der einzelnen Social-Media-Kanéale:

Facebook

Im Zeitraum 1. April bis 27. Mai wurden unsere Beitrage 9 011 700 Mal angezeigt, dabei haben wir

5 342 377 Menschen erreicht. Insgesamt haben diese Beitrage 487 622 Interaktionen (Reaktionen,
Kommentare, Shares) erzielt. Reichweitenstarkster unserer 93 Facebook-Beitrage im Zeitraum war der
Wabhlspot, der 1 125 157 Menschen (2 583 319 Impressionen) erreicht hat. Auf Platz 2 folgt der
Briefwahl-Aufruf, der an 284 338 Menschen (516 264 Impressionen) ausgespielt wurde und auf Platz
3 ein Post zur Drogenpolitik (142 346 Reichweite/211 677 Impressionen). Auf den weiteren Platzen
mit einer Reichweite von lber 100 000 Facebook-User*innen folgten: »Unsere Antwort auf Rezog

(115 850), Post zum Tag der Befreiung am 8. Mai (113 925), Motiv zum Thema Seenotrettung »Europa
verliert seine Seele« (106 850) sowie ein Beitrag zur Unternehmenserbin Verena Bahlsen (100 938
Reichweite).

Die organische Reichweite unserer Posts im Vergleich zu Bundestagswahl hat dabei merklich
nachgelassen. Hauptgrund dafiir ist der seit 2018 von Facebook verdnderte Algorithmus des
Newsfeeds, der Seitenbeitrdge weniger haufig ausspielt. Bemerkbar machte sich aber auch in den
sozialen Medien die im Vergleich zu Bundestagswahl signifikant niedrigere Bereitschaft, aktiv Content
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zu teilen. Es bleibt daher eine bestehende Aufgabe, das Bewusstsein in der Mitgliedschaft und dem
sympathisierenden Umfeld daflr zu erhdhen, dass das Teilen von Content ein nicht zeitaufwendiger,
aber dennoch wichtiger Beitrag zur Unterstilitzung der Partei, insbesondere in Wahlkampfen, ist.

Unser Ziel, weiterhin stérkste demokratische Partei der im Bundestag vertretenen Parteien auf
Facebook zu sein, konnten wir erreichen. Dabei konnten wir unsere Follower*innenzahlen leicht von
rund 251 000 auf rund 254 000 Follower*innen ausbauen.

Werbung bei Facebook:

Wir schalteten insgesamt 415 zielgruppenspezifische Anzeigen. Wir erreichten dabei 3,2 Mio.
Nutzer*innen, wovon gut ein Drittel auf den Wahlspot (480 492 erreichte Nutzer*innen), auf die
Bewerbung von Wahlkampfveranstaltungen (384 748) und auf den Briefwahlspot (259 261) entfielen.
Bei den restlichen Anzeigen handelte es sich um zielgruppenspezifische thematische Anzeigen,
darunter u. a. unsere 5-Punkte-Plane-Animationen. Im Vergleich zu den anderen Parteien war unser
Werbemitteleinsatz bei Facebook dabei allerdings {iberschaubar. Wir sollten daher priifen, ob wir
unseren Werbemittelmix bei den kommenden Wahlen neu justieren sollten.

Ausgaben der Parteien fiir Werbung auf Facebook und Instagram vom 27. April bis 26. Mai 2019.
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(Vergleich der dffentlich bei Facebook ausgewiesenen Werbeausgaben von netzpolitik.org)

Instagram

Instagram hat in den letzten zwei Jahren erheblich an Bedeutung gewonnen. Bei dem bildbasierten
Social-Media-Kanal haben wir mittlerweile rund 60 000 Abonnent*innen (Platz 2 im Vergleich der
Bundestagsparteien). Bezliglich der Reichweiten und Interaktionen einzelner Posts lbertrifft Instagram
mittlerweile Twitter und reicht bei einzelnen Posts bereits an Reichweite von Facebook heran,
hinsichtlich der Interaktionsrate wird Facebook oftmals auch lbertroffen.

Reichenweitenstarkster Post unserer insgesamt 123 Instagram-Beitrage wahrend des Wahlkampfes
war »Unsere Antwort auf Rezo« (83 580), gefolgt vom Klima-Parteiencheck zur Wahl (80 588), »AfD
plakatiert ,Diesel retten‘ - DIE LINKE ,Menschen retten‘« (Jorg Schindler) (75 690), einem Sharepic
zum Tag gegen Homophonie (67 290) und einem Sharepic zum Tag der Befreiung (63 748). Bei den
Interaktionen steht auf Platz 1 das »Wir sagen Danke¢-Sharepic (8 007), gefolgt vom Sharepic zum Tag
gegen Homophonie (7 935) und »Unsere Antwort auf Rezo« (7 520). Im Wahlkampf haben wir
insgesamt 67 Insta-Stories veroffentlicht, davon die meisten Motive Bilder der Wahltour. Diese wurden
den User*innen insgesamt 582 693 Mal angezeigt.
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Twitter

Der Reichsweitenstarkste unserer insgesamt 375 Tweets mit 80 795 Impressionen und 8 092
Interaktionen war »Unsere Antwort auf #Rezo«, gefolgt vom Tweet zum Statement der 70 Youtu-
ber*innen (56 081 Impressionen/1 813 Interaktionen) und dem Wahlwerbespot (52 108 Impressio-
nen / 1 365 Interaktionen). Die Gesamtreichweite wahrend des Wahlkampfes betrug 3.3 Millionen
Impressionen. Auf Twitter begleiteten wir ausgewahlte Wahlkampfverstanstaltungen (u. a. den Auftakt
in Bremen und den Wahlkampfendspurt in Berlin) sowie verschiedene TV-Sendungen (Maybrit lliner
zur Europawahl mit Katja Kipping, Anne Will mit Martin Schirdewan, den Schlagabstausch der
Spitzenkandidat*innen mit Ozlem Demirel sowie das Gipfeltreffen der Parteivorsitzenden mit Bernd
Riexinger).

Messenger

Auf dem Bundesparteitag in Bonn starteten wir unseren Messenger-Dienst auf den Kandlen WhatsApp
und Telegram. Uber diesen Messenger-Dienst haben wir im Wahlkampf 14 WhatsApp-/Telegramm-
Aussendungen an insgesamt 20 333 Empfanger*innen versandt. Mittlerweile haben wir rund 1 500
Messenger-Abonnent*innen. Diese Zahl ist zwar im Vergleich zu anderen Diensten niedrig, allerdings
haben unsere Beitrage eine hohe Offnungsrate und damit Wahrnehmung. Diesen Dienst wollen wir
daher tiber den Wahlkampf hinaus beibehalten und fortentwickeln.

YouTube

In diesem Wahlkampf haben wir insgesamt 50 Videos, vom Wahlkampf-Spot tber Kandidatenclips der
ersten zehn Kandidierenden auf der Europawahlliste und Animationen zu unseren Fiinf-Punkte-Planen
bis zu Videos zu Aktionen und Livestreams von unseren Wahlkampfveranstaltungen. Insgesamt
wurden diese Videos 275 470 Mal aufgerufen und den Nutzer*innen 1,2 Millionen Mal zum Ansehen
bei YouTube vorgeschlagen. Probleme bereitete uns Google bei der Schaltung von Anzeigen fir
unseren zentralen TV-Spot in der letzten Wahlwoche, was aber Dank einer 6ffentlichen Thematisierung
noch rechtzeitig vor dem Wahlwochenende beigelegt werden konnte.

Die zehn reichweitenstarksten Videos im Einzelnen:

Nr. Video Minuten Aufrufe

1. DIE LINKE: Fiir ein solidarisches Europa! Unser Wahlwerbespot zur 238 697 188 576
Europawahl 2019

2. Unsere Antwort auf Rezo Video »Die Zerstérung der CDU« 4796 26 698

3. Martin Schirdewan: Rede zur Kandidatur fiir die Europawahl 2019 30 668 11879

4. Sahra Wagenknecht: Wahlkampfrede zur Europawahl in Disseldorf 40 512 6 304

5. Ozlem Demirel (DIE LINKE) - Spitzenkandidatin zur Europawahl 2610 2 697
2019

6. Uberzeuge andere Menschen davon, DIE LINKE zu wahlen! 1308 2199

7. Ozlem Alev Demirel - Spitzenkandidatin zur Europawahl 2019 stellt 1171 1951
sich vor

8. Martin Schirdewan - Spitzenkandidat zur Europawahl 2019 stellt 1662 1925
sich vor

9. Murat Yilmaz - Kandidat zur Europawahl 2019 stellt sich vor 1072 1730

10.  Ali Al-Dailami - Kandidat zur Europawahl 2019 stellt sich vor 1110 1665
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3.4.2. Website

Fiir den Wahlkampf richteten wir eine eigene Unterseite zur Europawahl ein, die auch direkt tiber die
Vorschaltseite der Startseite sowie Uber einen Navigationsreiter der ersten Ebene erreichbar.
Insgesamt besuchten in der Wahlkampfphase unsere Website mindestens 376 062 Besucher*innen,
die insgesamt 950 768 Seiten aufriefen.’ Uber die Halfte (517 438) der Zugriffe erfolgte dabei auf
unsere Europawahlseite. 180 324 entfielen davon auf unsere Wahlprogramm-Seite, rund 131 000 auf
die Seite unserer Europa-Wahlliste und 84 337 Aufrufe auf unsere Kurzwahlprogramm-Seite.

Signifikant ist, dass fast 10 Prozent (83 650) der Besucher*innen am Wahlsonntag auf unsere Website
zugriffen. Zudem ist ein signifikanter Anstieg der Zugriffe auf unsere Website in der letzten Woche vor
der Wahl festzustellen.

(Verteilung der Besucher*innen auf unserer Website zwischen um 3. April und 26. Mai 2019)

Die wichtigsten Download-Dokumente wahrend des Wahlkampfes waren:

1. Europawahlprogramm: 15 059 Downloads

2. Einfache Sprache: 2 784 Downloads

3. Leichte Sprache: 2 203 Downloads

4. Audio-Version, komplett: 292 Downloads

5. 5-Punkte-Plane: 414 (davon Klimaschutz: 223)

Barrierefreiheit: Auf der Website haben wir unser Wahlprogramm als Audiodatei und unser Kurzwahl-
programm in einfacher und leichter Sprache angeboten. Unser Kurzwahlprogramm wurde zudem in
Gebardensprache tbersetzt und die Videos auf der Website zur Verfligung gestellt.

3.4.3. TV-Spot

Unser 90-sekiindiger TV-Spot wurde in ARD und ZDF insgesamt achtmal ausgestrahlt.* Sat.1 Bayern
stellte uns zudem insgesamt 140 Sekunden fiir die Ausstrahlung zur Verfiigung. Um diese Sendezeit
optimal auszuschopfen, produzierten wir eine gekirzte 70-Sekunden-Fassung. Diese Fassung wurde
zweimal ausgestrahlt. Unser Horfunk-Spot wurde im WDR, NDR, SWR und Deutschlandradio insge-
samt 16-mal ausgestrahlt.

3.4.4. Online-Werbung

Neben Werbung in den sozialen Netzwerken schalteten wir Online-Bannerwerbung auf verschiedenen
Websites, u. a. auf www.taz.de, www.freitag.de, www.superillu.de, www.emma.de, www.queer.de,
www.siegessadule.de und www.heise.de. Insgesamt wurden die Banner 2 110 939 Mal ausgeliefert
(Impressions).

3.5. Veranstaltungen

Fir den Europawahlkampf wurden 6 GroBbiihnenveranstaltungen, 45 Kleinblhnenveranstaltungen
(KBV) mit dem Eventtrailer, der Europakonvent, die Rheinmetall-Aktion, sowie die Wahlparty
umgesetzt. Wir waren damit in 45 Stadten und hatten in jedem Bundesland mindestens eine
Veranstaltung. In knapp 30 Tagen hat das Team Veranstaltungsmanagement 54 Veranstaltungen

° Benutzer*innen, die einen Ad-Blocker nutzen, sind dabei nicht erfasst. Es ist daher davon auszugehen, dass die
realen Besucherzahlen und Seitenaufrufe noch etwas héher lagen.

“ ARD: 3.5., 21:58 Uhr, 8.5., 23:28 Uhr, 13.5, 22:43 Uhr, 24.5, 17:53 Uhr;

ZDF: 29.4, 19:20 Uhr, 7.5, 23:10 Uhr, Freitag, 17.5, 17:05 Uhr, 23.5, 17:55 Uhr.
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umgesetzt. Jede im Vorfeld geplante Veranstaltung konnte stattfinden. Lediglich zwei Veranstaltungen
(Trier und Braunschweig) wurden im Vorfeld bereits abgesagt. Wir haben im gesamten Bundesgebiet
(7 000 km Route) Prasenz gezeigt. Die meisten Besucher*innen waren in Bremen, Nirnberg, Halle und
Berlin zu verzeichnen. Die Anzahl der Teilnehmer*innen waren unabhangig von der GroBe der Biihne.
Entscheidend ist das Bithnenprogramm und die Mobilisierungsstérke vor Ort gewesen.

Im GroBen und Ganzen wurde sich von den Genoss*innen vor Ort fir zentrale Platze in der Stadt
entschieden, was in strukturarmeren Regionen sinnvoll war. Wir haben es trotzdem auch geschafft an
sozialen Brennpunkten prasent zu sein, und unsere Veranstaltungen dort durchzufiihren.

Die Umsetzung der Tour wéare ohne die engagierte Arbeit der Genoss*innen vor Ort nicht moglich
gewesen. Sie hatten die Aufgaben im Vorfeld zu mobilisieren, die KBVs zu moderieren und im besten
Fall inhaltlich mitzugestalten (beispielsweise durch die Einladung einer regionalen Initiative). Die
Zusammenarbeit mit unseren technischen Dienstleistern, die die ganze Tour begleiteten, war sehr gut.
Das produzierte AuBenbild mit dem Wohnmobil und der Anhangerbiihne kam gut an. Das Format
wurde im Vergleich zu dem groBen Eventtruck vom Bundeswahlkampf als sympathisch und angenehm
wahrgenommen.

Insgesamt waren zu haufig zu wenige Besucher*innen vor Ort. Das war haufiger vormittags der Fall -
aber mitunter auch bei GroBblhnenveranstaltungen. Hauptgrund hierfiir ist vermutlich ein allgemein
niedriges Interesse an Europawahlkampfveranstaltungen (aller Parteien). Weitere Faktoren waren
sicher, wie gut im Vorfeld vor Ort mobilisiert werden konnte oder dass beispielsweise in vielen
Stadten vormittags weniger Publikumsverkehr war. Es war nicht immer besonders leicht fiir die
Redner*innen, die Moderation und die Musiker*innen vor einem Duzend Zuh&renden zu performen -
umso motivierender war es in Bremen vor 1 000 oder in Halle vor 400 Menschen zu sprechen.

Viele der Veranstaltungen, selbst wenn sie weniger gut besucht waren, haben vermutlich einen
positiven Empowerment-Effekt auf die Genoss*innen vor Ort. Das Aufwerten der Veranstaltungen
durch groBe Elemente, die auffallen (Mietenhai, Pflegekraft, Popcorn) war eine richtige Entscheidung.
Die Veranstaltungen waren dadurch attraktiver und gaben einen gréBeren Anreiz fir Schaulustige. Wir
haben viel positives Feedback erhalten. Dennoch stellt sich die Frage, ob der hohe finanzielle und
organisatorische Aufwand im Verhéltnis zu den erreichten Effekten steht. Die Arbeitsbelastung
wahrend der Tour ist sehr hoch. Die alltdgliche Biiroarbeit musste in Pausen, wahrend der laufenden
Veranstaltungen oder spat abends im Hotel erledigt werden.

Es stellt sich daher insgesamt die Frage, ob man sich beim nachsten Europawahlkampf beispielsweise
auf finf groBe Veranstaltungen, verteilt im ganzen Bundesgebiet konzentriert. So werden immer Bilder
mit vielen Besucher*innen erzeugt und es besteht eine bessere Chance auf ein positives
Aufbruchssignal. Parallel dazu kénnten die Landesverbande mit klassischen Infostanden dafiir sorgen,
dass wir wieder an vielen Orten Présenz zeigen. Das kostet vergleichsweise wenig und auch der
organisatorische Aufwand ist eher gering. Des Weiteren konnten die flinf Z-Veranstaltungen von
Kommunikationsguerilla-Aktionen begleitet werden, um mediales Aufsehen zu erzeugen und direkt auf
Missstande hinzuweisen.

Die groBe Anzahl der Tour-Events und der parallel stattfindenden Veranstaltungen (Konvent, Wahlparty
usw.) wurden vom Bereich Eventmanagement organisiert. Auf der Tour selbst bekamen wir
Unterstiitzung aus der Bundesgeschéftsstelle, fiir die wir uns bei allen Beteiligten bedanken wollen.
Fiir kommende Wahlkdmpfe geben wir die dringende Empfehlung den Bereich Eventmanagement
personell aufzustocken, damit auch die Planung im Vorfeld mehr verteilt werden kann.

3.6. inhaltliche Abfragen

Zur Europawahl wurden etwa 166 Wahlpriifsteine mit durchschnittlich 9 Fragen beantwortet und
verdffentlicht, darunter ca. 10 Wahl-O-Maten mit bis zu 100 Fragen. Der Wahl-O-Mat der Bundeszent-
rale fur politische Bildung wurde fristgerecht und umfanglich beantwortet (81 Fragen, die nur zum Teil
verdffentlicht wurden). Hinzu kamen zahlreiche inhaltliche Ausarbeitungen fiir Namensbeitrage u. a.
der Kandidierenden.
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Battlecards wurden (z. T. auf Anfrage der Kandidierenden) erarbeitet zu den Themen: Européische
Arbeitslosenversicherung, Arbeitnehmerfreizligigkeit, Entsenderichtlinie, Mindestsicherung /
Armutssicherung, Kindergeld, Jugendarbeitslosigkeit, Krankenpflege, Altenpflege, Rente, bezahlbares
Wohnen, Konzerne besteuern, Ristungsexporte, PESCO, Verkehrswende, Kohleausstieg, Landwirt-
schaft, Uploadfilter und schnelles Internet.

Dartiiber hinaus wurde eine umfangliche Synopse der Wahlprogramme der Konkurrenz und Gegner
der LINKEN (im Verhaltnis zum LINKEN Wahlprogramm) erstellt.

Die Argumentationshilfe Auf den Punkt gebracht wurden erstellt zu den Themen Sozialstaats-
Konzept der SPD und Enteignung und bezahlbares Wohnen in Europa.

Entsprechend den vereinbarten Kernthemen wurden im Verlauf des Wahlkampfes Politikplane fir
gute Arbeit in Europa, bezahlbares Wohnen, friedliches Europa. Sofortprogramm fiir gute Pflege,
Klimagerechtigkeit, Zukunftsplan Ost und Konzerne zur Kasse erarbeitet.

Ein merkliches Mehraufkommen an Biirgermails, -telefonaten und -briefen konnte erst festgestellt
werden, nachdem der Wahlkampf Ende April an Fahrt aufnahm und vor Ort Material verteilt wurde.
Allerdings blieb das Interesse gering - vom 8. April bis zum Wahltag gab es gerade einmal 128
Anfragen zu Wahlthemen. Inhaltlich lieB sich kein dominantes Thema feststellen - insbesondere keine
verstarkten Nachfragen zu dem den Wahlkampf laut Umfragen dominierenden Thema Klima. Wie zu
Zeiten auBerhalb des Wahlkampfes stellten die Biirger*innen Fragen zu Themen wie Rente, Hartz IV
und Zuwanderung oder rund um innerparteiliche Konflikte.

3.7. Mediale Widerspiegelung

Thematisch war der Wahlkampf von zwei Themen dominiert. Zum einen war das sich abzeichnenden
Erstarken der Rechtspopulisten ein Thema, das sowohl in der Presse als auch uber verschiedene
GroBveranstaltungen immer wieder in das Zentrum der Aufmerksamkeit riickte. Zum anderen
dominierte das Thema Klima, bzw. der Klimaschutz.

Auch dieses Thema wurde sowohl von den Medien als auch von Bewegungen in den Fokus der
Aufmerksamkeit geriickt. Den Parteien ist es nur bedingt gelungen, eigene Themen zu setzen. So zum
Beispiel in der Wohnungspolitik im Fahrwasser der »Deutsche Wohnen enteignen« Debatte und mit der
Eigentumsfrage im Fahrwasser der Kiihnert-Debatte.

Der Wahlkampf aller Parteien wurde immer wieder als inhaltsleer und unambitioniert kritisiert.
Innerhalb dieser Kritik wurde DIE LINKE fiir den Versuch gelobt, eigene thematische Schwerpunkte zu
setzen.

Die Zusammenstellung unseres Europaprogrammes in thematische Papiere (5 Punkte Plane) haben
wir erfolgreich an verschieden Zeitungen vermitteln kénnen. Hier ist es uns gelungen unsere konkre-
ten Forderungen in eine breite Offentlichkeit zu tragen. Diese Beitrige erfuhren aber, wie viele andere
erfolgreich platzierte Beitrage, wenig virale Verbreitung.

Insgesamt war der Europawahlkampf medial kein ganz einfaches Feld. Wenngleich in Bezug auf den
erstarkenden Rechtspopulismus immer wieder die Frage nach sozialer Gerechtigkeit gestellt wurde,
ist es wenig gelungen, unsere Antworten auf europaischer Ebene sichtbar zu platzieren.

Insbesondere fiir die mediale Positionierung als Opposition gegen die AfD war es fiir DIE LINKE
hinderlich, dass Griine und AfD sich friihzeitig als Pole in dieser Debatte positioniert hatten, mit
expliziten Beziigen aufeinander. Neben dieser Konstellation wurde DIE LINKE als unentschieden oder
uneinheitlich wahrgenommen. Diese Wahrnehmung war kein Resultat des Europawahlkampfes,
sondern hatte sich bereits vorher im Verlauf des Konfliktes zwischen Fraktionsvorsitzenden und
Parteivorsitzenden entwickelt.

Explizite Angriffe von auBen hat es auf die Partei praktisch nicht gegeben. Die gelegentlich von
Wahlkampfer*innen berichtete Wahrnehmung der Partei als uneindeutig in ihrem Bekenntnis zu
Europa ist medial nicht dominant wiedergegeben worden.
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Die beiden Spitzenkandidat*innen waren medial in unterschiedlichsten Formaten und mit hoher
Frequenz prasent. Sowohl in Debatten als auch in Interviews ist es dabei immer wieder gut gelungen,
unsere Visionen fiir Europa inhaltlich zu verdeutlichen. Sowohl Martin Schirdewan als auch Ozlem
Demirel konnten dabei die Themen Klima und Migration/Opposition zum Rechtspopulismus gut
platzieren. ErwartungsgemaB war es aber nicht moglich, das Image der Partei in den Wochen des
Wahlkampfes zu klédren, das hatte deutlich friiher angegangen werden missen.

4. Wahlkampf in der Umsetzung

4.1. Kandidierendenbetreuung

Fir die 22 Kandidierenden zur Europawahl wurde ein zentraler Kandidierenden-Service zur Unterstiit-
zung eingerichtet.

Der Kandidierenden-Service versendete ab Anfang Marz an alle Kandidatinnen und Kandidaten
regelmaBig die »Kandidierenden-Info« per E-Mail, um Materialien zur Wahlkampagne, die verschiede-
nen 5-Punkte-Plane, Argumentationshilfen wie Battlecards, sowie Musterantworten fiir Kandidaten-
Checks und Wahlprifsteine oder organisatorische Hinweise zu verbreiten. Insgesamt erhielten die
Kandidierenden 14 »Kandidierenden-Infos«.

Neben der Information der Kandidierenden lag der Schwerpunkt der Arbeit des Kandidierenden-
Service auf inhaltlichen Hilfestellungen und Zuarbeiten auf Anfrage, wobei fiir die Spitzenkandidatin
ein eigenes Team fir die Koordination ihrer Unterstiitzung zusténdig war. Knapp 50 bearbeitete
Anfragen wurden vom Kandidierenden-Service erfasst, darunter auch Anfragen von Genoss*innen, die
selbst nicht kandidierten, aber Wahlkampftermine wie Schuldiskussionen wahrnahmen. Uberwiegend
bendtigten die Kandidierenden Antworten fiir Wahlprifsteine und inhaltliche Unterstiitzung fiir
Podiums- oder Schuldiskussionen.

Problematisch fiir die Recherche des Kandidierenden-Service und die Kandidierenden selbst war, dass
die Antworten auf die Wahlpriifsteine erst eine Woche vor der Wahl auf der Webseite verdffentlicht
wurden. Zwar konnten die Kandidierenden zuvor auf die Wahlpriifsteine im Kandidierenden-Portal
zugreifen, dort stand allerdings im Gegensatz zur Webseite keine Volltextsuche oder Filterfunktion zu
Verfligung. Verbessert werden kann in Zukunft auch die Information der Kandidierenden, tiber die
Versendung der Wahlpriifsteine, die sie zur Beantwortung weitergeleitet haben. Dazu sollte bei der
Bundestagswahl ein klares Verfahren zwischen dem Kandidierenden-Service und dem Team der
Walprifsteine abgestimmt werden.

Auf der Webseite unserer Partei wurden alle Kandidatinnen und Kandidaten mit ihrem eigenen
Webprofil présentiert. Dieses Profil umfasste fiir alle Kandidierenden den Namen, den Listenplatz,
Kontaktdaten und ein Foto, das professionell von allen Kandidierenden auf dem Parteitag gemacht
wurde. Fir die ersten Listenplatze wurde zudem der Text von den Kandidierenden-Flyern zur Anspra-
che an die Wahler*innen verwendet, wihrend die Kandidierenden ab Platz 11 selbst einen kurzen Text
mit ihren politischen Schwerpunkten verfassen sollten. AuBerdem konnten die Kandidierenden ihr
Profil um Angaben zur ihrer Person und ihrem politischen und beruflichen Werdegang erganzen. 19
Kandidierende verfiigten (iber ein vollstéandiges Profil auf der Webseite.

Der Kandidierenden-Service beobachtete auBerdem auch die Anfragen von Biirger*innen auf
Abgeordnetenwatch kontinuierlich und nahm mit Kandidat*innen, bei denen Fragen langer unbeant-
wortet blieben, Kontakt auf und bot ihnen Hilfe an. Insgesamt waren mit 64 Fragen nur wenige Fragen
fir LINKE-Kandidat*innen zu verzeichnen, davon wurden 54 bzw. 84 Prozent beantwortet.

Als problematisch fiir die Arbeit des Kandidierenden-Service hat sich neben der spaten Veroffentli-
chung der Wahlprifsteine (wieder) die spate personelle Unterstiitzung erwiesen. Obwohl in der
Anfangszeit, d. h. spatestens mit dem Europaparteitag, der organisatorische Aufwand besonders hoch
war, kam dauerhafte Unterstltzung erst ab April 2019. Bei zukinftigen Wahlkampfen muss die
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Unterstiitzung friihzeitig geklart und auch fir die Vorbereitungs- und Anfangszeit des Kandidierenden-
Service gewahrleistet sein.

Mit der letzten Kandidierenden-Info wurde nicht nur ein Dankesschreiben des Wahlkampfleiters und
Bundesgeschéftsfihrers an alle Kandidierenden versendet, sondern auch der Zugang fiir eine Online-
Befragung der Kandidierenden. Auf Grundlage der Ergebnisse der Online-Befragung wird noch eine
ausflhrliche Auswertung des Kandidierenden-Service erstellt.

4.2. Linksaktiv/ Aktivenwahlkampf
Der Schwerpunkt im Rahmen des Europawahlkampfes lag auf fiinf Aspekten fiir die Aktivierung:

= Zeitungs- und Materialversand an Mitglieder/Sympathisant*innen, die nicht in Wahlkampfstruktu-
ren eingebunden sind,

= Telefonaktionen zur Mobilisierung/Aktivierung von Sympathisant*innen sowie die Betreuung
unserer Servicehotline fir Interessierte,

= Unterschriftensammlung/Kontaktgenerierung mittels Petitionen (z. B. Aufruf fiir ein anderes
Europa),

= Hilfestellungen bei den 6rtlichen Wahlkampfstrukturen/Handreichungen fiir lokale Wahlkampfe
= Spendensammlung und Mitgliedergewinnung.

Grundsatzlich lieB sich feststellen, dass die Gesamtmobilisierung und die Rickmeldungen auf sehr
niedrigem Niveau spielten, was die schwere Mobilisierbarkeit des LINKEN-Umfeldes im Europawahl-
kampf belegt. Die personelle Ausstattung des Linksaktiv-Teams blieb mit vier Personen deutlich unter
dem Plan und damit den Mdéglichkeiten zurlck.

Im Rahmen des Europawahlkampfes wurde die Datenbank (vTiger) fiir das Projekt Linksaktiv erneuert.
Hierzu mussten eine Reihe von Programmierungen am System vorgenommen werden um die
Datenbank fir Endnutzer*innen komfortabler und einfacher zu gestalten. Die eigentliche Bewerbung
von Linksaktiv erfolgte daher zu einem relativ spaten Zeitpunkt. Die E-Mail-Vorlagen in der Linksaktiv-
Datenbank wurden vollstéandig auf HTML umgestaltet. Aufgrund neuer Funktionen konnten einzelne
Arbeitsablaufe (BegriBungsmail, Zuordnung zu Kreisverb@nden) automatisiert werden.

In der Summe haben alle 16 Landesverbédnde sowie 150 Kreisverbénde Zugang zur Datenbank
erhalten. Damit konnten in der Vorbereitungsphase die Zugange deutlich gesteigert werden. Hierzu
wurden die Kreisverbénde abtelefoniert.

Die Bewerbung von Linksaktiv erfolgte Uber eine eigene URL mit einem Registrierungsformular und
uber Webseiten und Social-Media-Kanale. Landes- und Kreisverbénde wurden angehalten, iber die
eigenen Kanéle ebenfalls zu werben. Auf der Bundeseben wurden Abfragen zum Wahlkampf-
Mitmachen und Zeitungsbestellungen gemacht. Dabei wurde erstmals nach dem Prinzip des Micro-
Targeting verfahren. Die vorhandenen 23 627 Datenséatze wurden in 116 Gruppen aufgeteilt um eine
individuelle, nach Interessen und Zugehdrigkeiten sortierte, Ansprache zu ermdglichen. Mittels eines
Response-Tool konnten so die Riickmeldungen direkt in die Datenbank eingespielt werden. Von den
23 000 Datensatzen haben 3 956 Mitglieder der LINKEN sowie 4 181 Nicht-Mitglieder angegeben, im
Wahlkampf mitmachen zu wollen. Von diesen Personen haben 268 Nicht-Mitglieder und 203
Mitglieder Wahlkampfzeitungen bestellt. Die bestellte Gesamtauflage hierzu betrug 213 905 Exempla-
re. Das blieb jedoch weit unter den geplanten Zahlen zuriick und deutet auf eine deutlich schwachere
Mobilisierung im Sympathisant*innenumfeld der LINKEN zur Europawahl.

An die Personen aus der Datenbank wurden im Zeitraum 23. April bis 25. Mai 11 E-Mails versendet.
Inhaltlich wurden die 5x5-Papiere, die zu verbreitenden Kopiervorlagen sowie die Aktions- und
Mitmachvorschlége versendet. Dazu kamen Spenden- und Mitglied-werden-Aufrufe sowie - allerdings
an alle Mitglieder gerichtet - Aktionsvorschlage fir den Wahlkampfendspurt. Neues Element war eine
Onlinepetition fir Konzernbesteuerung, die jedoch nicht den gewiinschten Effekt brachte. Die
Offnungsraten der in den Mails enthaltenen Links betrugen zwischen 2,04 und 8,08 Prozent. Desto
konkreter das Angebot in den E-Mails, desto héher lag die Klickrate. Neben den aktivierenden E-Mails
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wurden die Truck-Tour-Termine Uber Linksaktiv beworben. Zu jedem Termin gab es eine Einladung fir
die jeweilige Stadt/Region, insgesamt 44 E-Mails. Operativ wurden vom Linksaktiv-Team Aktionen zu
Frieden, Konzernbesteuerung und Miete vorbereitet und durchgefiihrt. Telefonaktionen zur Mitglie-
dermobilisierung wurden nur zusammen mit dem LV Bremen durchgefiihrt (mehr wurden aus den
Landesverbanden nicht abgefragt).

In den Kreisverbanden wurde die Datenbank sehr unterschiedlich genutzt: Wahrend vor allem
schwachere Kreisverbande diese kaum nutzen, haben andere KVs die passiven und Nicht-Mitglieder
zu ihren Wahlkampftreffen eingeladen und in den Wahlkampf eingebunden. Eine detaillierte Auswer-
tung zusammen mit den Kreisverbanden ist in Arbeit. Die extra flr Linksaktiv-Verantwortliche
eingerichtete Telefon-Hotline wurde allerdings nur selten genutzt.

Fir die Vorbereitung von Aktionen als Vorschlage fir die Wahlkampfstrukturen bedarf es auch in der
Planung eines groBeren Vorlaufes. Musteraktionen miissen mindestens einen Monat vor Beginn der
»heiBen« Phase fiir die Kreisverbande zur Verfiigung gestellt werden. Das Instrument der Telefonmobi-
lisierung sollte in Zukunft noch stérker bei den Landesverbanden beworben werden.

4.3. Haustirwahlkampf

Der Haustiirwahlkampf wurde zur Bundestagswahl 2017 als Kernbestandteil des Wahlkampfes
erfolgreich etabliert. Zur Europawahl 2019 wurde darauf aufgebaut und die Praxis weiter in der Partei
verankert. Wahrend zur Bundestagswahl in 28 Stadten/Kreisverbdnden Einsatze stattfanden, waren
es zur Europawahl mindestens 56 Gebiete.” Zum Abgabezeitpunkt dieses Papiers lagen erst aus 26
Einsatzgebieten Detailzahlen vor, in der Summe gab es an 39 Tagen Haustireinsatze bei denen im
Schnitt 4,5 Genoss*innen an 104 Tiiren geklopft und 35 Gesprache gefiihrt haben. Die »Positiv fiir die
LINKE Quote« lag dabei bei ca. 55 Prozent. Es fanden in 15 Bundeslandern (mit Ausnahme von
Mecklenburg-Vorpommern) Aktivitaten statt. AuBerdem wurden Haustiirwahlkampfe nicht nur in
urbanen Zentren geprobt sondern starker auch in kleineren Stadten im landlichen Raum. In neun
weiteren Stadten waren Einsatze geplant, die aufgrund von Uberlastung der lokalen Aktiven nicht
zustande kamen. Denn leider konnte die Bundesgeschaftsstelle erst sehr spat (Personalunterstiitzung
drei Monate spater als geplant) Unterstiitzung bei Haustlirwahlkdmpfen anbieten, so dass parallel zu
den herkédmmlichen Wahlkampfaktivitaten wie dem Plakate aufhangen und der Wahlmaterialverteilung
auch die Haustiirwahlkampfe stattfanden. Von den Kreisverbanden wurden 530 Taschen, 570
Klemmbretter und 11 000 Tiranhanger abgerufen. Alle digitalen Arbeitsmaterialen, die bereits zur
Bundestagswahl im Einsatz waren, wurden aktualisiert, die Leitfaden diversifiziert. Es gab Leitfaden
zur Europa-, zur Kommunalwahl und regionalisierte Leitfaden in Berlin, Baden-Wiirttemberg, Sachsen
und Thiiringen. Aus dem Arbeitsbereich der Bundesgeschaftsstelle wurden sechs Schulungsveranstal-
tungen und Workshops organisiert. Ein bundesweites Auswertungsseminar fand am 22./23.6.19 in
Dusseldorf statt.

In der Partei gibt es ein inzwischen flaichendeckendes und wachsendes Interesse an der Haustiirar-
beit. Gleichzeitig erschopfen sich die Moglichkeiten der Organisationsentwicklung, so lange die
zusatzliche Stelle zur Haustlrarbeit in der Bundesgeschéftsstelle nur wenige Monate vor einer Wahl
eingerichtet wird. Bildungsangebote zur organisierenden Ansprache und Praxistrainings miissen
zwischen Wahlkampfen organisiert werden, damit sie in den »heiBen Wahlkampfphasen« eine Rolle
spielen, da in diesen die Belastung fiir die Genoss*innen vor Ort am hdchsten ist. Zudem erhéht sich
die Qualitat der Ansprache, wenn diese mit regionalen Konflikten verbunden wird. Doch auch fiir diese
Detailarbeit braucht es eine langere Vorlaufzeit.

4.5. Qualifizierung

Der Bereich Politische Bildung konnte in nahezu allen Landesverbénden (LV) mindestens ein Bildungs-
angebot durchfiihren. Einige LV fragten die Bildungsangebote auch mehrmals nach. Insgesamt

° Fiir eine bessere Vergleichbarkeit zihlen Hamburg, Bremen und die Berliner Bezirksverbande als »Gebiet«. In
beiden Féllen kann die Anzahl der stattgefunden Einsatze aufgrund noch fehlender Riickmeldung héher sein.
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konnten wir so insgesamt 285 Genoss*innen auf 20 Seminaren fir den Wahlkampf weiterbilden,
darunter 117 Kreiswahlkampfleiter*innen und 139 Kommunalkandidat*innen. Die Nachfrage bei den
Basisgenoss*innen war sehr hoch, teilweise héher als die Bundesgeschéftsstelle bearbeiten konnte.

Kreiswahlkampfleiter*innenseminare fanden in Thiringen, Hamburg, Schleswig-Holstein, Mecklenburg-
Vorpommern, Nordrhein-Westfalen, Baden-Wirttemberg und Bayern statt. Kandidat *innenschulungen
wurden in Brandenburg (Landtagskandidat*innen), Bremen (2x), Hamburg, Sachsen-Anhalt und in
Baden-Wiirttemberg (2x) durchgefiihrt. AuBerdem gab es eine Schulung fiir EU-Kandidat *innen im Karl-
Liebknecht-Haus. Das Seminar Aktiver Wahlkampf vor Ort fihrten wir in Niedersachsen als Ganztages-
seminar durch, sowie einzelne Lerneinheiten daraus beim EU-Wahlcamp in Berlin und dem Kommu-
nalpolitischen Forum Brandenburg. Zudem gab es ein Mapping-Seminar in Thiringen.

Alle Seminare - ausgenommen das Mappingseminar - waren gut besucht mit 15 bis 20 Teilneh-
mer*innen. Dabei stechen NRW mit 45 Teilnehmer*innen (TN) hervor, sowie eine Kandi-
dat*innenschulung in Baden-Wirttemberg mit 30 TN.

Géanzlich eigenstandige Bildungsangebote durch Strukturen vor Ort konnten in Sachsen und Hessen
angeboten werden. Hier ist beim ndchsten Mal eine engere Absprache sinnvoll, damit der Bereich
Politische Bildung nachvollziehen kann, welche Seminare stattfinden.

Die zwei geplanten Seminare in Rheinland-Pfalz mussten aufgrund kurzfristiger Erkrankung abgesagt
werden, was nicht zuletzt aufgrund der hohen Anmeldezahlen (jeweils rund 20 Anmeldungen) schwer
ins Kontor schlagt. Hier machte sich der geringe Personalbestand im Bereich Politische Bildung
bemerkbar, da aufgrund anderer Einsatze kurzfristig kein Ersatz gefunden werden konnte. Wir
bemiihen uns, die ausgefallenen Seminare nachzuholen.

Lediglich im Saarland gestaltete sich die Kontaktaufnahme als sehr schwierig, weshalb wir uns
entschieden, saarlandische Genoss*innen zu den Seminaren in Rheinland-Pfalz einzuladen. Riickmel-
dungen dazu sowohl von méglichen TN oder aus der Landesgeschéftsstelle (LGS) kamen aber nicht.

Vorbereitung

Die jeweiligen Landesgeschaftsstellen und Landesbildungsstrukturen organisierten Seminarort und
Verpflegung. Die Kosten fiir die Seminare wurden (iber den zentralen Wahlkampffonds durch die
Bundesgeschéftsstelle getragen.

Anfang bis Mitte November 2018 begann die Bewerbung der Bildungsangebote zum Wahlkampf. Hier
und da musste Uberzeugungsarbeit geleistet werden, insbesondere die Kostenfrage und die Skepsis
gegeniiber dem Interesse der Basismitglieder an diesen Seminaren standen hier im Vordergrund. Die
Seminare fiir Kreiswahlkampfleiter*innen wurden tendenziell zu spat angefordert. Ziel sollte es sein, 3
Monate vor der Wahl alle Kreiswahlkampfleiter*innenschulungen durchgefiihrt zu haben.

Bildungsmaterial

Der Bereich Politische Bildung erstellte einen Bildungsbaustein »Einwande am Infostand« zur Europa-
wahl: https://www.die-linke.de/partei/politische-bildung/bildungsbausteine /bildungsbaustein-zur-eu-
wahl/

Das Material wurde in den Seminaren als Handreichung mitgegeben und via E-Mail und Social Media
verteilt.

Ruckschliisse fiir die zukiinftige Arbeit

Bei den Kandidat *innenschulungen besteht ein groBer Bedarf der TN an vertieften Argumentationstrai-
nings, sowie an rhetorischen Stilmitteln und 6ffentlichem Auftreten. Des Weiteren besteht hohes
Interesse an Offentlichkeitsarbeit und sozialen Medien. Hierzu miissen die quer durch die LV
vorhandenen Kompetenzen vernetzt und ausgebaut werden. Dabei bietet sich eine starkere Zusam-
menarbeit mit dem Bereich Biirgerdialog, Medien und Offentlichkeitsarbeit an. SchlieBlich wurde
mehrfach der Wunsch nach Seminaren fiir die kommunalpolitische Arbeit geduBert.

- Seite 188 -



Bei den Kreiswahlkampfleiter*innenseminaren besteht ein groBer Bedarf im Bereich der Mitgliederge-
winnung und -aktivierung. Dies betrifft insbesondere Flachenlandkreise und kleinstadtische Kreisver-
bande. Wie aktive Parteiarbeit auch in der Flache bei diinner Personaldecke gestaltet werden kann,
sollte in Zusammenarbeit mit dem Bereich Kampagnen und Parteientwicklung, den Landesgeschafts-
stellen sowie Landesbildungsstrukturen diskutiert werden. Des Weiteren braucht es Angebote, wie der
Wissenstransfer und das institutionelle Gedachtnis gerade bei mitgliederschwachen Kreisverbanden
mit vielen neuen Mitgliedern und hoher Fluktuation verbessert werden kann.

Aus diesen Eindriicken ergeben sich folgende Weiterbildungsbedarfe aus Sicht des Bereichs Politische
Bildung, die in Zusammenarbeit mit den LV und Landesbildungsstrukturen entwickelt werden
mussten:

Argumentationstechniken/Rhetorik: Hohe Prioritat
Kommunalpolitik fur Einsteiger*innen: Hohe Prioritét
Mitgliederentwicklung/-aktivierung: Mittlere Prioritat
Offentlichkeitsarbeit/Social Media: Mittlere Prioritat
Mapping: Mittlere Prioritat

Eine Kernaufgabe des Bereiches ist der weitere Aufbau der Landesbildungsstrukturen und die
Verbreiterung des Netzes von Multiplikator*innen und Teamenden, die den LV langerfristig zur
Verfligung stehen. Das Ziel sollte sein, bis zur ndchsten Bundestagswahl die Zahl der eigenstéandig
durchgefiihrten Wahlkampfbildungsseminare in den LV signifikant zu erhohen. Dies erfordert die
Unterstiitzung, den Aufbau und eine noch engere Zusammenarbeit zwischen dem Bereich Politische
Bildung, den LV und Landesbildungsstrukturen auch zwischen den Wahlkampfen.

5. Wahlkampforganisation

5.1. Wahlkampfleitung, WahlQuartier

Zur operativen Wahlkampforganisation und zur Entscheidungsvorbereitung fiir den Bundeswahlkampf-
leiter und die Parteivorsitzenden wurde ein Wahlstab eingerichtet, in dem unter Leitung des Wahl-
kampfleiters die Mehrheit der Bereichsleiter*innen, die Pressestelle, die Vorsitzendenbliros sowie die
Kreativagentur und die Produktionsagentur sich 14-taglich oder wochentlich berieten.

In der Bundesgeschéftsstelle wurde der Switch in den Wahlkampf durch einige rdumliche Veranderun-
gen - u. a. Konzentration der operativen Wahlkampfleitung in der 3. Etage und des Aktivierungsteams
im KIZ - sichtbar gemacht.

Knapp ein Jahr vor der Europawahl waren erstmals die Agenturleistungen mit einem Pitch ausge-
schrieben worden. Nach Bewerbungen von vier Agenturen gab es die einvernehmliche Entscheidung
fur die Berliner Botschaft als Kreativagentur. Die Zusammenarbeit war kooperativ und vertrauensvoll.
Mediaservice erwies sich wiederholt als eingespielter und zuverlassiger Partner in Produktion und
Vertrieb.

Die Anforderungen an die Bundesgeschaftsstelle waren wie in jedem Wahlkampf hoher, als mit dem
ublichen Personalbestand zu leisten moglich ist. Diesem Bericht ist an einigen Stellen anzumerken,
dass mit mehr Leuten auch noch mehr zu machen gewesen ware. Es gab einige ehrenamtliche
Unterstiitzung, an den meisten Stellen musste aber durch Mehrarbeit die Arbeit erledigt werden.
Insbesondere in der Zeit um den Parteitag war die Belastung sehr hoch. Den Mitarbeiter*innen
gebihrt groBer Dank fiir den enormen Einsatz.

5.2. Kooperation mit den Landesverbanden

Die Fragen der Konzeption und die Organisation des Wahlkampfes mit den Landesverbanden wurden
in den regelméBig stattfindenden Beratungen des Bundeswahlbiiros und der Landesgeschéftsfiih-
rer*innen besprochen.
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Die Zusammenarbeit des WahlQuartiers mit den Wahlkampfverantwortlichen der Landesverbéande war
sehr gut. Auch kurzfristige Verabredungen oder Anforderungen konnten problemlos getroffen und
umgesetzt werden. Obwohl die Bedarfsabfragen zu Print- und Kleinwerbemitteln aufgrund der Fristen
haufig kurzfristig erfolgen mussten, waren die Riickmeldungen aus den Landern in den meisten Fallen
fristgerecht und vollstandig.

Die Logistik der Print- und Werbematerialien stellte alle Beteiligten vor eine groBe Herausforderung
angesichts der zahlreichen Lieferadressen und individuellen Anforderungen und Bedingungen vor Ort.
Trotz der hohen Anforderungen war die Auslieferung im GroBen und Ganzen problemlos, Schwierigkei-
ten konnten individuell und auf dem direkten Weg behoben werden.

5.3. Internationale Kooperation

Da der Européische Rat die Schaffung eines EU-weiten Wahlkreises und damit verbunden die EU-weite
Wabhl einer begrenzten Anzahl von Mandaten ablehnte, blieb der nationale Charakter der Europawahl
im Wesentlichen bestehen. Die Spitzenkandidaturen der europaischen Parteien konnten diesen Ausfall
nicht kompensieren. Im Vergleich zu den Wahlen von 2014 fand hier zwar eine intensivere Medienar-
beit statt, doch die nationalen Parteien blieben auch bei dieser Wahl die wesentlichen Akteure. Violeta
Tomic und Nico Cué nahmen als Spitzenkandidaten der EL an zahlreichen Veranstaltungen der im
Wahlkampf befindlichen EL-Parteien teil, darunter in Deutschland, ihr Bekanntheitsgrad blieb trotzdem
relativ gering. Wahlmaterialien der EL wurden in geringem Umfang gedruckt (Wahlplattform, Poster)
und kamen vermehrt in den Landern mit kleineren EL-Mitgliedsparteien zum Einsatz. Die Wahlplatt-
form der EL spielte im deutschen Wahlkampf, auch weil diese aufgrund des Konsensprinzips der EL
relativ unkonkret blieb, keine Rolle.

6. Finanzabrechnung

Der Wahlkampfetat von 3,7 Millionen Euro wurde (unter Einbeziehung des Spendenaufkommens von
35.400,00 Euro, die bei der Bundesgeschéftsstelle verbleiben) ausgeschopft, wenngleich die
einzelnen Positionen sehr unterschiedlich ausgelastet und teilweise deutlich Gberzogen oder unter-
schritten wurden. Die groBte Uberziehung gibt es im Drucketat durch gréBere Printbestellungen aus
den Landesverbanden und durch erhéhte Vertriebskosten, die zum Teil in den Druckkosten enthalten
sind. Das Spendenaufkommen blieb mit 229.162,94 Euro (einschlieBlich Plakatspenden) unter dem
Spendenziel von 300.000 Euro und spiegelt damit die mangelnde Wahlkampfmobilisierung wider.

7. Schlussfolgerungen

Zur politischen Einschatzung und zu Schlussfolgerungen liegen mehrere Papiere vor, die Diskussion ist
auf der politischen Ebene zu fiihren. Dies betrifft vor allem die oft getroffene Feststellung, der
Wahlkampf war zu brav, atmete zu viel Kompromiss und entfachte keinen Spirit, worunter die ganze
Mobilisierung und Motivation litt - dies war sicher eine Folge der Konfliktbearbeitung in der Partei. Zu
den organisatorischen Schlussfolgerungen wird hier festgehalten:

= Die Planung des Wahlkampfes muss friiher beginnen, der weichenstellende Parteitag friiher
stattfinden, damit sehr arbeitsintensive Phasen wie die unmittelbare Parteitagsvorbereitung und -
durchflihrung sowie die Freigaben flr Plakate und andere Printprodukte nicht zeitgleich stattfin-
den. Die Gliederungen wiinschen sich eine frithere Auslieferung der Wahlkampfmaterialien, seri6-
ser Weise sollten aber die Printprodukte erst nach dem Parteitag und der Entscheidung lber das
Wahlprogramm erfolgen. Fiir die Planung von Entscheidungsketten ist auch die Kompetenz der
verschiedenen Gremien (Bundeswahlbiiro, Wahlstab) transparenter zu klaren. Die Kommunikati-
onslinien missen mindestens zwei Monate vor Beginn des Wahlkampfes in die Partei kommuniziert
werden.
Die Reihenfolge Wahlstrategie, Kommunikationsstrategie, Claim, Dramaturgie muss geplant und
eingehalten werden.
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Der Vertrieb der Wahlkampfmaterialien entwickelt sich zu einer groBeren und sehr kostenintensi-
ven Aufgabe, die von den Landesverbanden sehr unterschiedlich gelst wird. Hier sollte ein trans-
parentes und gerechtes Verfahren gefunden werden. Ahnlich verhilt es sich auch mit neuerdings
anfallenden hohen Gebiihren (fiir die Anbringung von Plakaten) und Kosten fiir die Entsorgung.
Unter 6kologischen und logistischen Aspekten muss eine einvernehmliche Entscheidung tber
Easyplates und/oder Papp-Plakate (»Wordermanng) getroffen werden.

Die Mobilisierung und Motivation der Wahlkdmpfer*innen muss als eigene Aufgabe bearbeitet
werden. Daflir muss die Mitgliedschaft zu einem friihen Zeitpunkt in die Wahlkampfplanung einbe-
zogen werden. Die direkte Kommunikation mit den Mitgliedern (Mitglieder-Mailings) hat sich be-
wahrt, aber sie muss noch dialogischer werden, ggf. ist eine Mitgliederbefragung einzusetzen.

Die Vorwahlkampfmaterialien waren zu unlbersichtlich (gleichzeitige Verschickung von »Ergreif
Partei«, Frauentagsmaterialien mit unterschiedlicher Schwerpunktsetzung und diversen Themenfly-
ern). Die Korrelation zwischen Wahlergebnissen, Mitgliederzuwachs, Modellprojekten und Anspra-
che per Hausturwahlkampf muss mehr Gewicht bekommen.

Die Sprache der Mitglieder liber die Partei und ihre Positionen muss (wieder starker) von Wert-
schatzung gepragt sein, gemeinsame Zielsetzungen mussen in den Mittelpunkt gertickt werden:
Die Ergebnisse des Parteitags nicht etwa »nur ein schlechter Kompromiss«, sondern durchaus auch
der Versuch, verbindende politische Inhalte und konstruktive, gemeinsam getragene Positionen im
Wahlkampf zu artikulieren. Keineswegs war dominierendes Ereignis des Europawahlparteitags

die Interpretation »der Russland-Antrag wurde abgelehnt«, und auch die Bihnenaktion einiger
Parteitagsteilnehmer*innen mit Bekenntnis zur Venezuela-Solidaritat war nicht das, was in den
Erzahlungen als pragendes Parteitagsbild gelten sollte, sondern unsere europapolitischen Inhalte,
die Uber laufende Kameras zu den Wahler*innen gelangen.

Auch die Kommunikation mit den Wahler*innen muss dialogischer und mehr aufsuchend werden,
wir kdnnen immer weniger erwarten, dass die Leute zu uns kommen (auf unsere Website, zu unse-
ren Veranstaltungen, uns anrufen oder schreiben), wir miissen zu ihnen gehen und mit ihnen
sprechen.

Das Veranstaltungskonzept ist zu Uberpriifen: GroBe Biihnenveranstaltungen sollten ggf. deutlich
reduziert werden und nur stattfinden, wenn Zeit und Ort sowie die Anwesenheit von zugfahigen
Promis eine gute Teilnehmer*innenzahl erwarten lassen. Die Veranstaltungen sollten dialogorien-
tierter werden.

Parallele Wahlkémpfe wie hier die kommunalen Wahlkampfe, der Blrgerschaftswahlkampf und der
Europawahlkampf missen besser verzahnt werden.

Jenseits der politischen Gewichtung von urbanem Raum und landlicher Flache missen die
Wahlkampfmittel starker an den Zielgebieten orientiert werden. Hier sollte auch der verstarkte
Einsatz von AO-Plakaten gepriift werden.

Die Kandidat*innenliste muss im Europawahlkampf langer sein und (z. B. fiir die vielen Schulveran-
staltungen) ausreichend viele Kandidierende in den Landesverbanden aufweisen. Die Mobilisie-
rungsfahigkeit der Kandidat*innen héangt auch daran, dass man von ihnen vorher schon hort, was
DIE LINKE im Europaparlament tut. Hier muss die Offentlichkeitsarbeit, vielleicht auch die Schwer-
punktsetzung der Delegation mehr auf den Punkt gebracht werden: Kontroversen, Skandale, inte-
ressante Studien - MaBstab fur die Arbeit der Delegation muss auch sein, mit einigen Themen in
die Offentlichkeit zu kommen.

Eine zentrale Promi-Koordinierung ist effektiv und kostet weniger Zeit und Nerven, wenn alle
Beteiligten sich diszipliniert daran halten. Diese Disziplin sollte wieder aufgebracht werden.

Die Abstimmung der Wahlprifsteine mit der Fraktion muss wieder flissiger werden. Hier sollten
sich die Beteiligten friihzeitig vor dem nachsten Wahlkampf zusammensetzen, die nétigen Struktu-
ren wieder einrichten und Ablaufe besprechen, die das fiir alle wertvolle Fachwissen im Wahlkampf
schneller nutzbar machen.

Der Personalaufwand im Wahlkampf tbersteigt regelmaBig die Mdglichkeiten der Bundesge-
schéftsstelle und die Akquise von ehrenamtlicher Unterstiitzung ist nervenaufreibend. Fiir mehr
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Planungssicherheit braucht es hier ein anders Verfahren. Welche Moglichkeiten gibt es flr Freiwil-
ligenteams, z. B. fir PR-Aktionen und Social-Media-Arbeit? In der Bundesgeschaftsstelle ist auch
klar zu definieren, welche Aufgaben im Wahlkampf liegen bleiben (miissen), weil der Wahlkampf
Prioritat hat.

Der Medienmix muss auf den Priifstand: Derzeit wird ca. 30 Prozent des gesamten Wahlkampfbud-
gets fur die Anmietung von GroBflachen ausgegeben, fir den Online-Wahlkampf weniger als ein
Zwanzigstel (und damit weniger als bei den anderen Parteien) - hier mussen erreichbare Zielgrup-
pen und die Zahl méglicher Kontakte ins Verhaltnis gesetzt werden.
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